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1 Vezetoi 0sszefoglalo

A kutatas elsédleges célja volt a nemzeti tdmogatdssal miikodé branding megoldasok legjobb
gyakorlatainak feltérképezése és értékelése a hazai élelmiszeripari termékek bel- és
kilpiacokon valé sikeresebb szereplése érdekében.

A piacra jutdsi és kozvetlen terméktdmogatdsok fokozatos csdokkentésének kotelezettsége
miatt az EU tagdllamok kormanyai egyre kisebb nemzeti eszkdztarral rendelkeznek abban a
tekintetben, hogy a nemzeti termékeket el6nydsebb helyzetbe hozzdk a nemzeti, az eurdpai
és a vilagpiacon. Magyarorszag mez6gazdasagi termékei csak abban az esetben lesznek
versenyképesek a tdmogatdsok teljes lebontdsa utdn, ha valamely specidlis tulajdonsaguk
(értékiik) ellensulyozni képes a gyakran magasabb el8allitasi koltségeikbdl fakadd arakat. A
specidlis értékek korébe tartozhat a kivald, egyedi, csak a termékre (termékcsoportra)
jellemzé mindség, illetve az elGallitds helyének kizardlagossaga, ennek garantdldsa és
feltlintetése.

Az Eurdpai Unid kozosségi szinten szabalyozta a nemzeti, vagy regionalis élelmiszer branding
rendszereket, felismerve a tanusitasi rendszerekben rejl6 lehetGséget és gazdasagi
potencialt, valamint latva az 6nkéntes tanusitasi rendszerek térnyerését, amely fogyasztoi
bizalmat, illetve a termékek iranti keresettséget gerjeszt.

Az aldbbiakban azokat a lehet6ségeket kivanjuk roviden bemutatni, amelyek az egyes EU-
tagdllamokban szabadon alkalmazhaték az el6z6ekben megfogalmazott cél érdekében.

A brand modellek vizsgalatdahoz elsé |épesben tisztadztuk a tanulmanyban alkalmazott
fogalmakat. A brand e szerint ,egy személy zsigeri belsé érzése egy termékrél,
szolgdltatdsrdl, vagy vdllalatrdl”, vagyis a brand akkor tud megfelel6en miikddni, ha a brand
lzemeltet6je altal atvinni kivant lzenet megegyezik a fogyasztok oldaldn fogadott és
értelmezett lizenettel. A brand tehdt nem logd, vagy védjegy, hanem egy kommunikacids
folyamat, amelynek vége a fogyaszté dontése. Ahhoz, hogy a brand altal |étrehozott dontés
megfeleljen az elvardsoknak, vizsgdlni kell a brand altal kindlt és a fogyasztdk szamara
sziikséges értékeket.

A vizsgalt modellek mindegyike vdlasztott a termékhez kothet6é értéket, amelyet a brand
kommunikdaciéval erésiteni akart. Az egyes brandek Aaltal képviselt értékek jelent6sen
eltérnek. A f6bb értékcsoportok a kovetkezék, a vizsgdlt modellekben:

- Hagyomanyos tradicidk alapjan készitett élelmiszer;
- Ellen6rzoétt helyrél szarmazo élelmiszer;
- Egészséges, ellen6rzott élelmiszer;
- Bio élelmiszer;
- Az élelmiszer vasarldsa a hazai gazdasag tdmogatdsat szolgdlja;
- Az orszagimdzshoz kapcsolddd értékek;
Az egyes modellek tobb értéket is képviselhetnek.



Az értékek vizsgalata alapjan fontosnak tartjuk kiemelni, hogy a fogyasztéi oldali
értékvalasztasat nem a brand hozza létre, a modellek kivétel nélkiil mar meglévo
értékekre alapulnak. A sikeres modellek esetében az érték kinalat talalkozik az érték
kereslettel.

Az élelmiszer brandek és az orszagimdazs kdzos hasznalata akkor sikeres, ha egymas értékeit
erdsitik, egyrészt az orszagimazsban van olyan érték, amely az élelmiszer brand értékeit
kiegésziti, vagy erdsiti. Masrészt az ismert és elismert élelmiszer brand is erGsitheti az
orszagimazst.

A nemzeti tdmogatassal m(ikoddé branding megolddsok legjobb gyakorlatainak
feltérképezése kapcsan 10 modellt valasztottunk ki, amelyek lefedik a f6bb mikodési
tipusokat:

- Red Tractor - Assured Food Standards (Egyesult Kirdlysag)
- Appellation d’origine controlée (Franciaorszag)
-  Madein USA
- Suisse Garantie (Svajc)
- AMA Gitesiegel Austria
- Neuland (Németorszag)
- Boerenkaas (Hollandia)
- Dehesa de Extremadura (Spanyolorszag)
- Parmigiano Reggiano (Olaszorszag)
-  Stats-kontrolleret okologisk (Déania)
A modellek kivalasztdsat megel6z6en tobb jé gyakorlat is vizsgalat targyat képezte. A

valasztdasndl azonban a WTO és az EU szabdlyozas feltardsat kdvetéen nyolc esetben az EU
tagorszdgok modelljei kertltek kivalasztasra. Az EU példak mellett egy amerikai és egy svajci
modellt mutatunk be. Az amerikai példa bemutatasanak els6dleges célja a WTO és az USA
szovetségi kozigazgatasi kozotti vita, valamint a m(ikodés egy lehetséges lzleti modelljének

leirasa.

A nemzeti tdmogatassal m(ikoddé brandek kiilonb6zé modellek alapjan mikoddnek. A feltart
brandeket 6t nagy csoportba soroltuk a mikodési modellek alapjan. A csoportositas egyik
szempontja brand 3altal képviselt termék portfdlié nagysdga. A brandek egy része széles
termékportfdlid erny6-brandje, amely termékek kozos értékeik alapjan szervezhet6k egy
brand ald. A brandek masik része egy specialis termékre, vagy szlk termékcsoportra
szervez6dik, amelyet tobb termel6 allit el6.

A csoportositds masik szempontja a brandet m{ikodtet6 szervezet tipusa. A vizsgdlt modellek
alapjan harom f6 tipust azonositottunk:

- Allami szervezet (kdzigazgatas, kozjogi testiilet);

- Termel6i egyuttm(kodéssel létrehozott non-profit szervezet (egyesiilet,
alapitvany);

- Vdllalkozas altal miikodtetett modell.



A vallalkozasok kozé nem soroltuk be azokat a modelleket, amelyeket példaul termeldi
egyesilet mlkodtet, de vallalkozas formajaban. Vallalkozasok altal egy termékre, vagy szdk
termékcsoportra miikodtetett brand esetében sajat termékként kezeltilk a modellt.

Az uniés modellekben egyarant megtalalhaték a széles termékcsoportra és az egyedi
termékekre épiil6 brandek. Az egyedi termékek brandjei a prémium termékekre épiilnek,
mig a széles termékcsoport brandek az egészséges élelmiszerre és a hazai gazdasdg
tdmogatasara fokuszalnak.

Az dllami tdmogatas formadja legtobbszor jogi, szabdlyozasi tdmogatds. Az EU tagorszagok
modelljeiben a modell m{ikodéséhez nyujtott pénziigyi tamogatast csak az allami szervezet
altal mikodtetett modellek esetében talaltunk. A tobbi modellt a termel6k tartjdk fent.
Lényegesnek tartjuk megjegyezni, hogy egyetlen esetben sem ad sem a brand mikodtetdje,
sem az allam kozvetlen pénzligyi tdmogatast a piacra |épéshez, valamint a termékek ardhoz a
termeldk, forgalmazdk részére.

A felsorolt brandek az altaluk képviselt értéket min&ségbiztositdssal és annak igazoldsaval
tdmasztjak ald. A brandet mlkodtet6 szervezetek, illetve megbizott szakértSik a termel6ket
rendszeresen, a fogyaszté szamara is atlathatdan ellenérzik. A minGség ellendrzése részben
az altalanos élelmiszerbiztonsagi elvarasokra, nagyobb részben azonban a brand altal
képviselt értékek igazolasara vonatkozik. A brandben megfogalmazott kritériumok be nem
tartdsa a termel6k szadmdra szankcidkat, sulyos esetben a brand hasznalati joganak
megvonasat is eredményezheti. Ezzel az eszkdzzel azért tud hatékonyan élni a brand
mikodtetdje, mert a kizardssal a piacon a brand haszndlataval egyébként elérheté felartol
esik el a termel6. A rendszeres és kiterjedt ellenérzésekre fenntartott személyi és targyi
allomany jelentds miikodési kéltséggel jar a miikodtets szervezet szamara, amit az allami
tamogatas és a brandet hasznalé termeldk kozosen fedeznek.

Az értékelések osszefoglaldsban modellenként elemezziik az allami tdmogatds formajat, a
brand dltal tdmogatott fogyasztdi piacot, a mikodtetd szervezetet. Valamint a minGségi
elGirdst és a mindségellenbrz6 szervezetet. Kilon értékeljiik a brand sikerességét és a modell
hazai felhaszndlhatdsagat:

- A Red Tractor a brit belpiacon végbement hazai termék brand fejlédés jelentSs
faziseltolddassal igen sok hasonlatossagot mutat a hazai fejl6déssel, a hazai
rendszerben is szamos brand probalkozik a hazai termék népszer(sitésével, tobb
szervezeti és finanszirozasi megolddssal. A Red Tractor dltal bemutatott ,erny6”
brand, amelyet az élelmiszerldnc szereplGi sajat szervezetiikben és sajat
finanszirozdsukban hoztak létre, dllami beavatkozds nélkiil, a hazai helyzetben is
felhasznalhatd lenne.

- A francia ,appellation d’origine controlée” keretrendszer mintajdhoz hasonlé
hazai rendszer k6z6s marketinggel és kommunikdcidval segitheti a termel8ket a
brand bevezetés és piacra jutds nehéz és draga feladatanak teljesitésében

- A ,Made in USA” hasonlit leginkdabb a jelenleg Magyarorszagon miikodé
modellekre. Onallé szervezet 3&ltal létrehozva, min&ségi kritériumok nélkiil,



marketing akcidoként jott Iétre, amely csak a meglévé fogyasztdi attitlidre tud
épiteni. A hazai rendszerfejlesztésben nem javasolt hasonld modellek bevezetése.
A ,Suisse Garantie” a prémium termékek kategdridjdban mikodik, amely
tehet&sebb vasarldk részére biztositja a mindségi termékek megtalalasat. A hazai
viszonylatban a prémium termékek viszonylag kis vasarléerével rendelkeznek. A
prémium termékek értékesitéséhez sziikséges a teljes értékesitési lanc fejlesztése,
féleg a kiskereskedelmi értékesités biztositdsa. Fontos kiemelni, hogy az
orszagimdzs kolcsonds hatdssal van a nemzeti élelmiszer barandekre, meg kell
vdlasztani a azokat az orszdgimdzs értékeket, amelyeket az élelmiszer brandba
beépiteni szeretnénk

Az AMA dlta mlkodtetett , Glitesiegel Austria” rendszer kialakitasa hasonlé mint a
hazai Agrarmarketing centrum szervezete, azonban az AMC eddig tevékenység
nem érte el az AMA mértékét. Hazai viszonylatban az AMA rendszere
miikod&képes lenne, ha biztosithatd megfelel6 jogi és pénzigyi feltétel. A
feldolgozott modellek k6zott az AMA latszik a hazai keretek kdozott megvaldsithatd
legjobb mintanak.

A Neuland modellje a tudatos termel6k és tudatos fogyaszték szamara lehet
életképes. A modell csak nagyobb vasarléerével rendelkezé fogyasztok esetében
mUkod6képes, mert az eredetvédett termék jelentésen noveli a termelési
koltségeket. A hazai bizalmi és egylittm(ikodési viszonyok kozott a Neuland modell
mUkodését nem tartjuk elképzelhetének.

A Boerenkaas modell mikodése hasonld a Neuland mukodéséhez, tudatos és
egylUttmUkodésre alkalmasa termelGi kor és tehetGsebb fogyasztdi kor sziikséges.
A hazai bizalmi és egyuttm(kodési viszonyok kozott a Boerenkaas modell
mUkodését nem tartjuk elképzelhetének.

A ,Dehesa de Extremadura” modellben a termel6k egyuttm(kodése allami
koordinacidval szervez6dik. A hazai viszonyok kozott az allami koordinacidval
lehetGség lenne a modell Iétrehozdsara. Az azonos terméket el6allitd termelSk
integracioja, kozos marketingje és érétkesitése jelentbs elérelépés lenne példaul a
sertés el6allitasban, illetve a termék elGallitasban (pl. sonka).

A ,Parmigiano Reggiano” modell mikddése hasonld a Neuland és a Boerenkaas
mUikodéséhez, tudatos és egylttmiikodésre alkalmasa termelGi kor és tehetdsebb
fogyasztdi kor sziikséges. A hazai bizalmi és egylttmikodési viszonyok kozott a
Parmigiano Reggiano modell miikodését nem tartjuk elképzelhetének

A ,Stats-kontrolleret okologisk” modellben a termelGk egylttm(ikodése allami
koordinacidval szervez6dik. A hazai viszonyok kozott az allami koordinacidval
lehet6ség lenne a modell létrehozdsara. A termelSk integracidja, kozos
marketingje és érétkesitése jelent6s el6relépés lenne példdul a sertés
elGallitasban, illetve a termék eléallitasban



2 Moddszertani leiras

A moddszertani leiras elsé részében pontositdsra kerlilnek a kutatds dltal haszndlt alapvet6
fogalmak, dgymint brand, valamint nemzeti brand. Mindkét fogalomra jellemz8 a széles
értelmezési tartomany, igy fontos a kutatdsban hasznalt értelmezés rogzitése. A masodik
részben részletesen bemutatdsra keril a kutatas alkalmazott mddszertana, az egyes lépések
tartalma, feladatok és termékek.

2.1 Alapveto fogalmak meghatarozasa

2.1.1 A brand értelmezése

Az 6északi eredetl® ,brand” sz6 eredeti jelentése ,égni, égetni”, mely az angolban a mai
napig fennmaradt: a ,to brand” igét haszndljdk arra, amikor valaki raégeti sajat billogjat
jészdgaira vagy boroskancsdira. Ugyanez a jelentés atvitt értelemben a ,branding”, vagyis a
»markaépités” kifejezésben is tetten érhets, hiszen a marka vagy védjegy kiilonleges
tulajdonsagai idedlis esetben tartésan ,beleégnek” a fogyasztok tudataba.?

A brand alapvet6en szimbdlumok 6sszessége, melynek feladata a termékek és szolgaltatasok
egy meghatarozott gyartéval, forgalmazdval vald azonositdsa és egyuttal azoknak mds
termékektd| valé megkilldnboztetése®. Az Amerikai Marketing Szovetség® definicidja szerint
a brand olyan név, fogalom, jel, szimbdélum vagy grafikai elem, illetve ezek kombindcidja,
amely az eladd (vagy eladdk egy csoportjanak) termékeit és/vagy szolgaltatdsait azonositja,
illetve azokat a versenytarsakétél megkilonbozteti.

! A skandinav germanok altal a Kr. u. kb. 800 és kb. 1350 kozott beszélt kozos, csupan dialektikus kiilonbségeket
mutato nyelv, amely a mai svéd, dan, norvég, izlandi és ferderi nyelvek Gse.

> Matthew Healey: Mi az a branding?, 2008

® Bauer Andras—Berdcs Jézsef (1998): Bevezetés a marketingbe (Kilkereskedelmi Oktatasi és Tovabbképz6
K6zpont, Budapest)

* Aaker, David A. (1991): Managing Brand Equity — Capitalizing on the Value of a Brand Name (The Free

Press, New York, USA)



1. dbra - A brand és branding fogalmanak értelmezése’
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A brandek tehat alapveté értéket, lizenetet jelentenek a fogyasztok szamara, mellyel
megkonnyitik, kényelmesebbé, gyorsabba teszik a vasarlast és egyfajta garanciat
jelentenek a mindségre. Azonban az elmult években a brand egy ujfajta megfogalmazasa
terjedt el, mely szerint a ,marka a fogyaszté fejében |év6 imazsok, benyomdasok

()

Osszessége””. A legljabb megfogalmazdasok szerint pedig, a ,mdrka egy személy zsigeri belsé

érzése eqy termékrdl, szolgdltatdsrdl, vagy vdllalatrél”” .

Osszefoglalva a brand mar nemcsak a védjegy, vagy logd, vagy termék, hanem a fogyasztd
fejében, érzelmében keletkezG érzés is a termékrél, szolgdltatdsrol, vagy vallalatrol.

A branding, napjaink gyakorlatat alapul véve, 6t elembdl all:

- pozicionalas
- torténetmesélés
- design
- ar
- Ugyfelekkel valé kapcsolattartds
Az 6t elem értékelése az egyes jo gyakorlatok bemutatasaba, illetve értékelésébe beépitésre

kerilt.

2.1.2Az ,nemzeti brand” értelmezése

A 1980-as évek végén kialakult az orszag brand — mas néven orszdg/nemzeti brand kifejezés,
mely sokkal 6sszetettebb, tébb dimenzidbdl all, mint egy termék vagy szolgaltatds markaja.
Megjelent az a felfogds, amely szerint nem csupan egyes termékeknek vagy
szolgaltatdsoknak lehet madrkdja, hanem olyan nagyobb egységeknek, a kézzel foghatd,
elfogyaszthatd termékekhez képest absztraktabb egységeknek is, mint példaul egy

> Papp-Vary, 2008
® Buildingbrands.com (Brand management and branding, http://www.buildingbrands.com/)
7 R

Neumeier: Brand Gap, 2005



orszégnakg. A nemzeti brand értelmezésénél, fejlesztésénél a branding elemei hasonldan
értelmezhet6k és alkalmazhatdk.

Az egységes nemzeti brand nélkllozhetetlen az orszag megkillonboztetéséhez, valamint a
tarsadalomban kialakulé érzelmi kotédéshez. A turizmus gyakran a nemzet brand
leglatvanyosabb megnyilvanulasa, a kép, hirnév és madrka értékei hatdssal vannak a
turizmusra, idegenforgalomra és a hozzd kapcsolédd fogyasztdsra, akdr hosszu tdvon a
népesség alakuldsat is kedvezéen befolydsolhatja az adott orszagba koltoz6 kilfoldiek
szamaval. A fokozddd versenyben és a globalizacid er6sodésében nélkilozhetetlen a
kommunikdcié és a marketing elemek megfelel6 haszndlata, valamint az orszag
egyediségének, értékeinek és el6nyeinek hangsulyozdsa. Ezek megteremtéséhez kivald
eszk6z a nemzeti brand megfeleld kialakitdsa. Az orszdg brand tovabba hivatott befolyasolni
a befektet8k, vallalkozasok kereskedelmi, egylttm(ikddési, fejlesztési dontéseit. A nemzeti
brand kialakitasaval tehdt szamszer(sithet6 gazdasagi haszon érhet6 el.

A nemzeti brand kialakuldsat els6sorban az aldbbi hat terilet befolyasolja. A belsé és kiilsé
megitélés esetében a hat teriilet értelmezése kiilonb6z6:

Turizmus: A turizmust befolydsolé tényez6k, nemzeti valuta arfolyama, relativ arviszonyok,
valamint az orszagban fellelhet6 turisztikai latvanyossdagok min6sége, vonzereje, alakuldsa.

Export: Egy orszag exportvolumenét a termékekrél és szolgdltatasokrdl kialakult minGségi
koztudat, valamint az orszag diplomaciai kapcsolatai hatdrozzdak meg.

Iranyitas, kormanyzas: A kdozvélemény szintjén a nemzeti kormany kompetenciaja a globalis
kérdések iranti elkotelez6dés, igy a demokracia, az igazsagossdg, a szegénység és a
kornyezet kérdéskoreiben.

Befektetés’, bevandorlas: A kilfoldi tékebefektetéseket és a bevandorlds alakuldsat
els6sorban a gazdasagi és tarsadalmi kornyezet befolydsolja.

Kultara, orokség: A globdlis megitélést formalja az egyes nemzeti 6rokségek, a megbecsilt
jogok a kortdrs kultura gazdagsaga - beleértve a film, zene, m(ivészet, sport és irodalom
terileteit.

Emberek: A lakossag alapvet6 szerepe megjelenik, a nyitottsag, kozvetlenség, baratsagossag,
becsliletesség, a diszkriminaciomentesség teriletén.

® Gal Attila: A Finnorszag-mdrka és oktatasi vonatkozasai (Brand of Finland)
® Kulfoldi téke befektetések



2. abra - Nemzeti brand hats.zi:ige10

Turizmus Eugeart
2 Irdrmpitas,
Emberalk Memzeti brand ; ;
kormanyzas
Kultura, Befoktetos,
tircikseg beuvandorlas

A nemzeti brand nem Uj fogalom. Ernest Williams mdr 1896-ban ramutatott egy
tanulmanydban, hogy a ,made in Germany” logd novelte a német termékek eladdsat. Tény
azonban, hogy a terilet a globalizacié feler6sodésével kerilt a kutatdk fékuszadba. A
szarmazasi helybél (nemzeti brand) attételesen kovetkeztetéseket vonunk le egy, az adott
allambdl szarmazd termék vagy marka imdzsara is. Ezt a szakirodalom ,imdzs-atvitelnek”,
»imazs-transzfernek” nevezi. Az orszagimazs ilyen mddon tehat beépiil az adott brand
imazsaba. Persze mindez forditva is el6fordulhat, igaz ritkdbban: az egyes markak is épitik az
orszagimazst.

Az egyes j6 gyakorlatok bemutatdsakor és értékelésekor az adott orszag nemzeti brand
megitélésére is figyelemmel leszlink.

2.2 Kutatas modszertana

A kutatds elkészitését 9 lépésben végeztik el, amelyet az aldbbi dbran mutatunk be. Az
egyes lépések részletes bemutatasanal tériink ki az alkalmazott mddszertan ismertetésére.

3. dbra - A megvalésitas tervezett fobb Iépései

1. 16 pyahcrlatok
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2.2.1Kivdlasztadsi és értékelési szempontok

A jo gyakorlatok részletes kivalasztasi szempontjainak 0©sszeadllitasakor a kovetkezd

szempontokat vettiik figyelembe:

A branding rendszer létrehozdsa, vagy muikodtetése részesil-e a nemzeti
tdmogatasban?

o Atamogatds formaja (pénz, jogszabaly, kdzigazgatatasi szolgaltatas
o Tadmogatds mértéke;

o Tamogatds megitélésének mddja;

Belfoldi, vagy kilpiaci értékesitést tamogatja-e a brand;

A brandet miiikodteté szervezet (dllam, szakmai ©Onkormadnyzat, egyesiilet,
vallalkozds egyéb);

A brandhez kapcsolddik-e minGségi el8irds és van-e minGségbiztositas;

A rendszerhez tartozik-e mindségellenérzési rendszer;

A brand EU/WTO szabdlyoknak valé megfelelése;

11
);

Az esetek kivalasztasanal torekedtiink, hogy a felsoroltak koziil minél tobb teriiletet lefedjen.

2.2.2J0 gyakorlatok leirdsi szempontjai

Az egyes esetleirasok feladata, hogy kilfoldi (megvaldsult vagy a megvaldsulas fazisaban

lév6) nemzeti tdmogatasban részesul6 élelmiszer branding rendszerek m(ikodését mutassa

be, lehet6vé tegye az azonos szempontrendszer alapjan torténs értékelését.

Az egyes esetek leirasandl alkalmazott fébb szempontok a kdvetkezdk:

FObb szerepl6k és érintettek;

A brand alapvet6 célja;

A brand fogyasztoi célcsoportja és a brand érvényesiilése (a célcsoport fogyasztasi
dontéseiben kimutathato szerepe);

Jogi elGirasok/korlatok;

Allami tdmogatas formaja, mértéke, feltétele;

MUkodtet6 szervezet;

MinGségi el6irdsok;

Piaci igények, trendek;

Min&ségellenGrzés mikodése;

Tanusitasi rendszerrel m(ikodé esetben a nemzetkozi tanusitasi szabvanynak (I1SO
45011) valé megfelelés;

A brand kapcsolddasa az EU és a WTO szabalyozasahoz;

Elért eredmények (sikerek, kudarcok) bemutatdsa, visszautalva az elérni kivant
eredményekre;

A sikereket és kudarcokat meghatarozé f6 tényez6k bemutatasa.

' Az EU kiildn indikator rendszer (2006-t6l) mikddtet a kdzigazgatasi szolgaltatasok miikddési szintjének
mérésére. A monitoring rendszer bevezetésének egyik oka, a koOzigazgatasi szolgdltatasok vallalkozdi
kornyezetre gyakorolt hatasdanak mérési lehetGségének kiépitése. A kozigazgatds szolgaltatasok mikodése
kozvetlen hatassal van a versenyszféra mikodésére.



2.2.3Az EU és WTO szabdlyozads dttekintése

A jo gyakorlatok kivalasztasat el6készité kutatdssal parhuzamosan feltartuk az EU és a WTO
relevans szabdlyozasi kornyezetét, amely érintheti az élelmiszer branding rendszerek
nemzeti tamogatdsi gyakorlatat.

2.2.4J6 gyakorlatok bemutatdsahoz sziikséges informdcidok
beszerzése

A jo gyakorlatokrdl szikséges adatok, informacidk beszerzése tobb forrasbdl tortént. A
feldolgozott dokumentumok forrasainak kore a kdvetkez6:

- brandet m{kodtet6 szervezet altal kozzétett informacidk (weboldal);
- nemzeti szabalyozas;
- agazati minisztérium;
- nemzeti marketinggel foglalkozo szervezet;
- gazdasagi bnkormanyzat, egyesiiletek;
- piacelemz6, piackutato cégek;
- modell tAmogatdsaban résztvevd intézmények szervezetek;
- relevéns szakirodalom.
A dokumentumelemzés forrdsaitdl kerlltek Osszegyljtésre az értékeléshez felhasznalni

kivant dokumentumok:

- a modell hivatalos dokumentumai;

- arendszer leirasat tartalmazé dokumentumok;

- arendszerbe vald belépés feltételeit tartalmazé dokumentumok;

- palyazati kiirdsok és kapcsolédd dokumentumok;

- érintett jogszabdalyok;

- abeavatkozas/program végrehajtasahoz kapcsolddo elérehaladasi jelentések;
- amodell mikodéséhez kapcsolddd minbségbiztositasi jelentések;

- apiacijelenlétet, hatast elemzé dokumentumok.

2.2.5J6 gyakorlatok feldolgozdsa

A feltdrt dokumentumok és az el6re rogzitett egységes leirdsi szempontok alapjan tortént a
modellek bemutatdsa. Az egyes szempontokndl jeleztiik az informacidk forrasat, illetve az
esetleges informdaciéhianyt.

A jo gyakorlatok bemutatasa tabldzatos formdaban késziilt el az elére rogzitett szempontok
szerint.

2.2.6J6 gyakorlatok értékelése

A leirdsi szempontok alapjan részletezett esetek keriltek értékelésre. Az egyes esetek
értékelésekor kiilon részletesen értékeltiik az egyes szempontokat. Az értékelést a feltart
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adatok és informdcidk alapjan végeztik el. A részletes értékelés soran elemeztik a jé
gyakorlat hazai felhasznalhatdsagat.

A részletes értékelések alapjan allitottuk dssze a kereszttdblat, amely az egyes esetek és az
egyes szempontok kdzotti 0sszefliggést mutatja be. Az alabbi tdbla minta, amelyben jeleztiik,
hogy az egyes esetekben mely szempontok érvényesiiltek.

1. tablazat - Ertékelési tablazat (minta)

Ertékelési szempontok

Allami  Témogatott Mingségell Modell | V10 & EU
Elull amogato inGsége ode!
Modellek : : & . Miikodteté Mindségi . g . | szabalyozasnak Hazai
tamogatas fogyasztéi e enbrzés miikodésén ) . . .
. . szervezet elGiras i valé felhasznalhatdsag
formaja piac szervezet ek sikeres .
megfelelés
Modell 1
Modell 2
Modell 3

2 AzEU szabalyozdsa megfelel a WTO szabalyozasanak

11




3 Jo gyakorlatok bemutatasa és értékelése

A kivalasztdsi szempontok alapjan a kdvetkez6 jo gyakorlatok kerlilnek bemutatasra:

Red Tractor - Assured Food Standards (Egyesiilt Kiralysag)
appellation d’origine controlée (Franciaorszag)

Made in USA

Suisse Garantie (Svajc)

AMA Gltesiegel Austria

Neuland (Németorszag)

Boerenkaas (Hollandia)

Dehesa de Extremadura (Spanyolorszag)

Parmigiano Reggiano (Olaszorszag)

Stats-kontrolleret okologisk (Ddnia)

12
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3.2 Red Tractor - Assured Food Standards (Egyesiilt Kiralysag)

Branding neve

RED TRACTOR - Assured Food Standards (UK)**

Branding logé

Rovid dsszefoglalas

A Red Tractor a  kiskereskedelmi lancokban  értékesitett, brit eredet(
mez8gazdasagi/élelmiszeripari aruk, farmok és egyben az élelmiszeripari feldolgozdk,
csomagoléizemek védjegye. A védjegy garantalja a higiéniai, élelmiszerbiztonsagi, allatjoléti
és kornyezetvédelmi elSirasoknak valé megfelelést, az alapanyag-termelést6l a végsé
fogyasztdig, a teljes ellatasi lancon keresztiil.

A Red Tractor logdt miikodtets szervezet (Assured Food Standards, AFS) 2000-ben jott létre
és ebben az évben alakult ki a védjegy is. Tagjai a brit termelSk, élelmiszer feldolgozdk és
kiskereskedelmi ldncok képviselGi, dnkéntes alapon szervezddve, allami beavatkozads és
segitségnyujtas nélkul.

A logé haszndlatanak elterjedtsége az Egyesiilt Kirdlysagban az egyes dgazatokon beliil:

- Sertéstenyészt6k 90%-a
- Szarvasmarha (hus) tenyészt6k 45%-a (de a kibocsatott aru 65-70%-a)
- Szarvasmarha (tejel6) minden jelentés cég
- Baromfi minden jelentds cég
- GyUmoilcs (frissen forgalomba keriil§) — a termGteriilet 67%-a
- Burgonya a terméterilet 74%-a
- Saldta a terméteriilet 95%-a
- Z0ldségfélék a termGterilet 81%-a
- Gabona és olajnovények — a termdteriilet 80%-a
A logot csak a 95%-ban Red Tractor mindsitésl alapanyagbdl elGallitott élelmiszeripai

termékek viselhetik (tekintettel a tobbféle dsszetevére). A nem mindsitett alapanyagok
jellemzéen fliszerek, gydgynovények.

Erintett kivalasztasi teriiletek

" http://www.redtractor.org.uk
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Részesiil-e nemzeti tamogatasban?

Pénzbeli tAmogatdsban nem, kdzigazgatasi szolgdltatasban igen.

Ha igen tamogatas formaja™:

A brandet mikodtet6 szervezet haszndlhatja a kormdnyzat dltal létrehozott szakmai
tuddsbdzist. Az Egyesult Kirdlysdg Akkreditacidos Szolgdlata ellenérzi és tanusitja a
min&ségbiztositd szervezeteket.

Branding célpiaca:

Els6sorban belpiac, hazai fogyasztok.

Brandet miikédtetd szervezet neve:

Red Tractor Assurance.

Brandet miikodtets szervezet tipusa™®:

Szakmai civil szervezet, termelGi, élelmiszer-feldolgozdi és kereskedelmi vallalkozasok
Osszefogdsa, teljes egészében non profit, az élelmiszerlancban részt vevé szerepl6k altal
létrehozott és tulajdonolt szervezet.

Modell ismertetése

FAbb szerepl6k és érintettek

A modell alapjai 1991-ig vezethet6k vissza, amikor az elsé termelGi-kereskedGi szovetség
megalakult az National Farmer’s Union (NFU) és a Retailer Integrated Crop Management
kozott. Célja elsésorban az volt, hogy a lehets leggyorsabban képesek legyenek megfelelni a
valtozo vasarloi igényeknek.

2000-ben megalakult az Assured Food Standards (AFS), amely 2000-2004 kozott fliggetlen
ernyGszervezetként milkodott és Osszefogta azokat az dgazati, minGségbiztositasra
vonatkozd programokat, amelyek az egyes agazatok minGségbiztositdsi rendszereit
jelentették (pl. a brit baromfi, sertés dgazatra vonatkozd mindségbiztositasi rendszerek). Az
AFS biztositotta az egyes agazati rendszerek kozotti konzisztenciat, azaz hogy az dgazatokban
lévé termékek egyardnt viselhessék a Red Tractor logot.

A 2004-ben tortént racionalizdlds utdn, amely egyardnt jelentette mind az AFS
strukturdjanak racionalizdlasat, mind pedig az egyes dgazati programok mikodtetdi
(tulajdonosi) szerkezetének mdédosuldsat, jelenleg a kovetkezd szerepl6k mikodtetik a Red
Tractor Min&ségbiztositasi Rendszert:

- NFU,
- Ulster Farmers' Union,

15 /. . . . )
pénz, jogszabdly, szolgaltatas

16 . . . . - . / ,
allami, szakmai 6nkormanyzat, egyesiilet, véllalkozas, egyéb
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- Agriculture and Horticulture Development Board,
- DairyUKésa
- British Retail Consortium.
A Food and Drink Federation hozzajarul a m(ikodéshez kiilsé inputokkal, tovabbd a Red

Tractort miikddtetd Testllet tagjai fliggetlen akadémikusok és tuddsok, valamit a vasarldkat,
allatorvosi és élelmiszerhigiéniai és kornyezetvédelmi terileteket képvisel6, a teriletre
szakosodott szakemberek is. A logd létrehozasa el6tt az Egyesiilt Kirdlysagban jelentés szamu
nemzeti terméket jelol6 brand, logd volt forgalomban. A l|étrehozast szorgalmazé
szervezetek felismerték, hogy, bar minden logdénak volt egyéni, specialis jelentése, értéke,
fogyasztdi oldalrél nem elvarhatd a nagyszamu brand ismerete. Nem alakult ki a brandek
fogyasztdi elkotelezettsége.

Jelenleg is mikodik tobb brit terméket népszerlsité kataldgus, brand, (pl.
www.britishproductsdirectory.co.uk, www.buybritish.com) azonban egy sem ér el akkora

ismertséget, illetve nem képvisel akkora részesedét az élelmiszer-forgalombdl, mint a Red
Tractor.

A Red Tractor brandet tobbek kozott a Tesco, a Lidl és az Aldi aruhazlanc, valamint éttermek
(pl. KFC) is tAmogatjak, hasznaljdk, illetve tobb honi brand is alkalmazza. A brandek szamara
piaci lehetGség a Red Tractor logd hasznalata.

A Red Tractor mint brand tobb értéket is képvisel, amit a fogyasztok felé j6l kommunikalhat:

- a hazai élelmiszerlanc szerepl6inek 6nkéntes 6sszefogdsa alapjan jott létre;
- allami beavatkozast, tamogatdst nem igényel;
- csak valdban hazai élelmiszert el6allitd, feldolgozé vallalkozas haszndlhatja;
- flggetlen minGségbiztosito haldzatot lizemeltet (assurance.redtractor.org.uk);
- aminGségi kovetelmények betartdsahoz tanacsaddst nyujt a tagoknak.
A brand 3ltal elért kereskedelmi részesedés egyértelmien tanusitja, hogy a fogyasztok

kedvezGen fogadtdk az egyesitett brand létrehozasat, valamint a brand altal képviselt
értékeket.

Fontos kiemelni, hogy a brandet miikodtet6 szervezet a marketing kommunikaciéban
minden célcsoport felé a leghatékonyabb eszkdzoket haszndlja. Képes megszdlitani minden
korosztalyt a leg alkalmasabb csatornan keresztil (pl. Facebook, Twitter, web, irott és
elektronikus média, nyomtatott sajtd).

Brand alapvetd célja

A brand 2000-ben annak érdekében jott létre, hogy az évezred elején tultengs, nagy
szamban létezd élelmiszer-standardok és cimkék szama csOkkenjen, létrehozzanak egy
konnyen felismerhetd, beazonosithaté védjegyet, amely az élelmiszerlanc egészén ativelve
biztosit megfelel6 garanciat a fogyasztonak arra, hogy hazai, és bizonyos min&ségi
kritériumoknak megfelel arut valaszt.
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Brand fogyasztoi célcsoportja

Els6sorban hazai fogyasztok; de kiilonds tekintettel specidlis termékekre (marhahus) a
kdrnyez6 orszagok és az odaldtogatd turistdk is célcsoport. A Red Tractor mindenekel6tt a
hazai fogyasztok szamara biztositja a brit termeldk altal termelt, j6 minGségl élelmiszerek
felismerését.

Logd, vagy név altal kozvetitett lizenet hatékonysaga (ismertség)

A logd alapvetden lizenete: hazai (brit) termék, mindségi kritériumoknak (standardoknak)

megfelel6, biztonsagos élelmiszer.

Elterjedtségét és a vasarlok altali pozitiv fogadtatdsat jol jellemzi a kovetkezd eset: a
harmadik legnagyobb brit kiskereskedelmi lanc (Sainsbury’s) a kézelmultban eltavolitotta a
termékek csomagoldsardl a Red Tractor logdt arra vald hivatkozassal, hogy a sok felirat és
logd 6sszezavarja vevGiket. Ez a |épés dridsi kozfelhdboroddast és a vasarldkozonség jelentds
visszaesését okozta a lancnak.

s

Jogi elGirasok/korlatok

A logdét hasznald farmoknak, mezdgazdasagi és élelmiszeripari vallalkozasoknak, valamint
kereskedelmi lancoknak meg kell felelniiik az International Standard Organisation (ISO)
Guide 65 szabvanynak, amely egyenérték(i az Eurdpai Standard EN 45011 szdmu
szabvannyal.

Allami tAmogatas formaja, mértéke, feltétele

A brand pénzbeli tdmogatast nem vesz igénybe. Az igénybe vett allami tdmogatds két
forméja:

- aminGségbiztositast végz6 szervezetek ellenbrzése és tanusitasa;

- a tandcsadasi szolgaltatashoz tudasbazis biztositdsa, allami forrasbdl létrehozott
szakmai kiadvanyok, tuddsbazisok ingyenes dtadasa.

Miikodteto szervezet

A Red Tractor Assurance teljes egészében non profit, de az élelmiszerlancban részt vevé
szerepl6k dltal tulajdonolt szervezet.

Fenntartasa és az adminisztrativ feladatok elldtdsa a termel6kt6l és élelmiszeripari
vallalkozdsoktdl, vallalatoktdl befolyd regisztraciés, minGségbiztositasi és licenc dijakbdl
torténik. F6 dontéshozo szerve az a Testlilet, amelyben az élelmiszerldnc minden szerepléje
képviselteti magat. A Testiletet kilsé szakért6k is tdmogatjak és két igazgatd vezeti. Az
igazgatok egyike a kereskedelmi, a masik a termeldi oldalt képviseli.

e

Brand-hez kapcsoldédik-e minGségi elGiras?

A logdét hasznald farmoknak, mezdgazdasagi és élelmiszeripari vallalkozasoknak, valamint
kereskedelmi lancoknak meg kell felelniiik az International Standard Organisation (I1SO)
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Guide 65 szabvanynak, amely egyenértékll az Eurdpai Standard EN 45011 szamu
szabvannyal.

Rendszerhez tartozik-e minGségellendrzési rendszer?

A brandhez részletes kidolgozott minGségi el6irds tartozik a kovetkez6 terileteken:

- marha- és juhtartas;
- tejtermelés;

- sertéstartds;

- baromfitenyésztés;

- gabonatermesztés;

- friss zoldségek;

- burgonyatermesztés;
- élGallat-szallitas;

- dllatkereskedelem;

- husfeldolgozas;

- baromfivagas, feldolgozas, szallitas;

- hideg olajsajtolas;
Az egyes teriiletekhez minGségi el6irdsa kézikonyv formaban télthet6 le a minGségbiztositd
szervezet weboldalarél”’. A kézikonyvek mellett a minéségi elirdsok bevezetéséhez
szilkséges szakmai ismeretek, informacidk, valamint részletes ellen6rz6 listdk s

megtalalhatdk a honlapon.

A standardok kialakitasandl 6sszehasonlitdsokat végeztek az egyes létez6 min&ségbiztositasi
rendszerek kozott, majd ezek alapjan kidolgoztak egy massziv, folyamatos ellenérzésen
alapulé rendszert, amely kovetkezetesen biztositja, hogy minden szerepl6 és arucikk
folyamatosan megfeleljen az el6irdsoknak.

Minéségellendrzés miikodése

A Red Tractor logét alkalmazé szereplGket orszagosan 450 fliggetlen ellenér, évente mintegy
60 000 ellen6rzés soran szurdprébaszerlen ellen6rzi a fenti szabalyozdsok elGirasainak
betartdsahoz kapcsoldddan. Az Egyesilt Kirdlysagi Akkreditacids Szolgalat ellenérzi és
tanusitja a mindségbiztositd szervezeteket.

Az 3allami beavatkozas csak a fliggetlen minGségellen6rok munkajanak ellen6rzésében,
felllvizsgdlataban jelenik meg az Egyesiilt Kiralysagi Akkreditacios Szolgalat vizsgdlatai révén.
A vonatkozé minéségi standard el8irja, hogy a vizsgald szervezetnek fliggetlennek kell lennie
a szervezett6l (AFS) és annak valamennyi tevékenységétél. Az ellenérok adott teriiletnek
megfelel6en képzett, tapasztalt szakemberek. Az United Kingdom Accreditation Service
(UKAS - Egyesilt Kirdlysagi Akkreditacids Szolgdlat, allami fenntartdsu szervezet)

7 www.assuredfood.co.uk/resources/000/618/002/RT Pigs Standards V2 01 b.pdf
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rendszeresen ellendrzi és felllvizsgdlja e fliggetlen ellenéri munkat is, igy az allami
szerepvallalas a min&ségbiztositas ellen6rzésében megjelenik.

Piaci igények, trendek

A brand létrehozasara is alapvet6en egy atfogd, vasarldi szokdsokat felméré kutatds utdn
kerilt sor: az évezred eleji trendek szerint a brit vasarldk megbizhatd, megfelel6 mindségl és
min&ségbiztositasi garancidkkal ellatott, ezt kdnnyen beazonosithatdé maddon képvisel6
terméket kerestek.

A brand/logd tovabbterjedése varhatd, a hus, tej, sutGipari termékeken tul egyre inkabb a
fagyaszott aruk és egyéb nyers mez6gazdasagi, illetve feldolgozott termékféleségek
irdnydba.

Brand kapcsolddasa az EU és a WTO szabalyozasahoz

A Standard Organisation (ISO) Guide 65 szabvanynak vald megfelelés, biztositja az Eurdpai
Standard EN 45011 egyenértékiiséget. A WTO-val nincs relevans kapcsolat.

Elért eredmények (sikerek, kudarcok) bemutatasa

Az elmult 13 év alatt 6sszességében a kereskedelmi lancok a brit eredetl termékek 70%-
aban alkalmaztak. Az igy forgalmazott aruk értéke kb. 12 mrd angol font/év (mintegy 4 152
mrd Ft). A csatlakozott kereskedelmi lancok kozott olyan nemzetkozileg is miikodé egységek
vannak, mint pl. az Aldi, a Lidl és a brit Tesco. Szintén megtaldlhatd a készételeket aruld
lancokban (pl. KFC).

Sikereket és kudarcokat meghatarozé f6 tényez6k bemutatasa

1. Egyszer(ien értelmezhetd lizenet megfelelé képi dbrazolassal.

2. Osszefogja és kolcséndsen érdekeltté teszi a brand miikodtetésben az &gazati
szerepl6ket és az élelmiszerlancban érintetteket.

3. Olyan Uzenetet kozvetit, ami megfelel a vasarldk altal elvartaknak, kiszolgalja a hazai
és biztonsagos élelmiszerre vagyok igényeit.
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3.3 appellation d’origine controlée (Franciaorszag)

Branding neve

Appellation d’origine controlée®® (ellen8rzétt eredetmegnevezés™)

Branding logé

‘origine ¢,
& e, 3

f,
%

[}
%
o

aPPe!;a?_
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FRANGE

Rovid dsszefoglalas

Francia garantdlt tanusitasi rendszer, egyes francia foldrajzi jelzésekkel ellatott borokra,
sajtokra, vajakra és egyéb mez6gazdasagi termékekre vonatkozdan.

A logd olyan francia termékeket jeldl, amelyeknek a hitelessége és jellegzetessége foldrajzi
eredetikbdél szarmazik. Ez a jelzés kifejezi a termékek és termdéteriletik kozott meglévd
szoros kapcsolatot. Két jellemz6 csoportba sorolhatdk azok a tulajdonsagok, amelyeket a
foldrajzi eredet-megjelolés tanusit:

- Egy adott foldrajzi zonaba tartozas: els6sorban geoldgiai, mezGgazdasagi, éghajlati
és torténelmi kozos jellemzoék.

- Az adott teriletre jellemz6 human tudomdnyok, specialis termelési feltételek: az
adott terlileten termesztett alapanyagokbdl a termékek legjavat és csak ott jellemzé
maodon adjak és allitjak eld.

A természeti és emberi tényez6k ebben a megjeldlésben 6sszekapcsolddnak. Lényege, hogy
egy adott teriiletrél szarmazd termék nem reprodukalhaté sajat terméteriletén kival.

A szervezetet torvénnyel hoztak létre 1935-ben eredetileg a borokra, hogy garantaljak a
borok eredetét. Létrehozdsanak oka a kilonbozé filoxéra-jarvanyokat és egyéb kriziseket
kovet6 beazonosithatdsag, mindségjelzés iranti igények megjelenése volt.

Erintett kivalasztasi teriiletek

Részesiil-e nemzeti tamogatasban?

Igen, a minisztériumi intézményen keresztil

Ha igen tdmogatas forma’jazo:

18 http://www.rural.org/publications/aoc.pdf
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- Torvény szabalyozza a logét.
- Abrand 80%-ban allami tdmogatasbdl mikodik.

Branding célpiaca:

Az AOC els6sorban a belféldi piacon kerilt bevezetésre a hagyomanyos francia termékek
eredetvédelmének biztositasara. Azonban a piac globalizdléddsa és a novekvs, toOmeges
turizmus eredményeképpen mdra a nemzetkozi fogyasztast is tdmogatja.

Brandet miikodtetd szervezet neve:

A brandet az Institut National de L'origine et de la Qualité (INAO) mikodteti, valamint
biztositja a mindségellenbrzést.

Brandet miikodtets szervezet tipusa®:

- kozjogi kdzigazgatdsi intézmény
- Afrancia kormany ellenérzi, a mez6gazdasagi minisztérium része, feladata a francia
mez6gazdasagi termékek szabalyozasa.

Modell ismertetése

FGbb szerepl6k és érintettek

Az AOC altal lefedett fogyasztdi piac kb. 15 millidrd eurd/év.

A brand elsédleges értéke a torténelmi hagyomdnyokkal biréd francia termékek
eredetbiztositassal torténd piacra juttatdsa. Az eredetbiztositdsban benne van egyrészt a
termelési hely igazoldsa, masrészt a termelés és feldolgozds mddjanak és min&ségének
biztositasa. Az AOC piaci értékét az eredeti termékek (brandek) fogyasztdi piacon meglévé
ismertsége, értéke adja. Az AOC els6dlegesen a hagyomanyos brandek fenntartdsat biztositja,
de piaci értékét az eredeti brandek piaci értéke biztositja. A tradiciondlisan hazai terméket
el6térbe helyez6 francia piacon a legf6bb szerepl6 a hazai fogyasztd, melyhez az INAO és a
minisztérium aktiv segitséget nyujt.

A termel6k az INAO-hoz nyujtjdk be a palydzatukat, amelyet a bizottsdgok birdlnak el. Az
elvart min6séget és eredetet az INAO ellenérzi.

A francia gasztrokultira épit a hagyomanyos élelmiszerekre. A tradiciokat a turizmusba is
sikerlilt beépiteni, igy jelentésen novekedett a kereslet. A francia életszinvonal,
élelmiszerarak és a vasarléer6 biztositia a magasabb drszinvonalon értékesitheté AOC
termékek aranak kifizetését. A minimalisan 5-sz6ros artobblet érvényesitése igy nem csak a
hazai, de a turizmusbdl fakadd vasarlderéhoz is kothetd.

A brand alapveté célja

Az INAO garantdlja, hogy minden AOC termék betartja a szigoru és egyértelm(ien
meghatdrozott szabvanyokat (standardokat). A szervezet hangsulyozza, hogy az AOC
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termékek gyartdsa kozben kovetkezetesen és hagyomanyos mddon jarnak el, és az
OsszetevBket a specifikusan mingsitett termel6k csak a meghatdrozott foldrajzi teriletekrdl
beszerezve, vagy ott termelve hasznalnak fel.

A brand fogyasztoi célcsoportja

Jelenleg nincs kiemelt célcsoport, eredetileg belfoldi fogyasztok.

Logd, vagy név altal kézvetitett lizenet hatékonysaga (ismertség)

JOl felismerhet&ek. Emellett a logd tikrozi a termék francia eredetét és a francia kivalod
minGséget.

777

Jogi elGirasok/korlatok

Az eredet-megjel6lések a vidékrdl és a tengeri haldszatrdl sz6l6 térvény hatdlya ald tartoznak.
Minden mez6gazdasagi termék, erdészeti, élelmiszeripari vagy tengeri termék, akar nyers,
akar feldolgozott, megkaphatja ezt az AOC logdt, ha min&ségét és jellegzetességeit a foldrajzi
kozegnek koszonheti, beleértve a természeti és az emberi tényezGket is, és megfelel6
hirnévvel, ismertséggel rendelkezik.

A francia jogrend szerint, illegdlis tevékenység AOC ellen6rzott foldrajzi megjeloléssel gyartani
és eladni a termékeket, ha nem felelnek meg az AOC kritériumainak.

Allami tdmogatas formaja, mértéke, feltétele

Palyazni sziikséges, ha valaki valamely terméke esetén a logot alkalmazni szeretné.

Az INAO finanszirozasat jelenleg 80 szazalékban a francia Mez6gazdasagi és Haldszati
Minisztérium biztositja. A termel6knek a termék eladdsi aranak egy bizonyos szazalékat kell
befizetnitik az INAO-nak. A minisztérium jelent6s mértékil hozzdajaruldsa azzal magyarazhato,
hogy a francia allam kotelességének tartja a nemzeti o6rokségnek szamitd termékek
fennmaradasat.

Miikodteto szervezet

AZ INAO feladatai:

- koncepciodk kialakitasa és tajékoztatas;

- akulonbo6z6 eredet-azonositd és minGségi jelzések, logdk kialakitasa és fejlesztése;

- tajékoztatas a jogi dokumentumokrdl, dontésekrél;

- nyilvdnossagra hozza a termékek specifikaciét, leirdsait, a jogi dokumentumokat;

- tarsintézménye: L'Agence frangaise pour le développement et la promotion de
I'agriculture biologique (Francia Ugynokség a bioldgiai mezégazdasag fejlesztéséért
és tdmogatasaért)*

Az INAO-n belil hdrom nemzeti bizottsdg miikodik, melyek dontenek az Uj termékek
felvételérdl:

22 .
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- bor nemzeti bizottsag,
- tejtermék nemzeti bizottsag,
- és nemzeti bizottsag az egyéb termékekre vonatkozdan.

A brand-hez kapcsolddik-e minGségi elGiras?

Specifikaciok, leirdsok az egyes termékekrél, tulajdonsagaikrdl, terméklistak™

Az egyes kiadott AOC védjegyekhez részletes minéségi el6irds tartozik, amelyet az INAO?** tart
karban. A rendszerbe vald belépéshez a kovetkezd szempontoknak kell megfelelni:

- indokolni kell az AOC-ba valé belépés okait;
- bizonyitani kell a név haszndlatat és a termék hirnevét;
- torténelmi adatokat kell bemutatni;

- be kell mutatni a kapcsolatot a teriilet és a termék kozott, valamint a természeti,
technikai és emberi tényez6ket, melyek biztositjdk a termék egyedi jellemzéit;

- gazdasagi elemzést kell bemutatni.

A rendszerhez tartozik-e minGségellendrzési rendszer?

Ahhoz, hogy az AOC megjeldlést visel6 termékeket forgalmazhassak, a termékek ellenGrzési
rendszer vizsgalata ald keriilnek, melynek soran ellen6rzik az adott teriilet termé&talajat,
valamint vegyi és organoleptikus (érzékszervi) ellenGrzéseket is végeznek.

Mindségellen6rzés miikodése

Az AOC hasznalatanak ellen6rzése harom formaban torténik:

- atermel6k és feldolgozdk altal végzett kdtelezé onellenbrzés;
- termékcsoportonként akkreditdlt tanusitd szervezetek altal folytatott ellen6rzés;
- allami ellen6rzés, ebben az INAO is kozremikodik.

Piaci igények, trendek

A nyugat-eurdpai piacokon jelen 1évé trendekhez (egyedi, kiilonleges minGségl aruféleségek
keresettsége) jol illeszkedik, kihaszndlja azt. A logoval elérhet6 cél a termékek konnyd és jé
felismerhetGsége.

Az AOC logd értékét jol mutatja, hogy példaul a cayonne-i paprika értékesitési dra a
bejegyzést kovetéen 5-10 szeresére novekedett.

Brand kapcsolddasa az EU és a WTO szabdlyozasahoz

Az AOC eurdpai szintl védelmet is élvez, tobb EU rendelet 3ltal:

- A Tanacs 1234/2007 EK rendelete a mez6gazdasagi piacok kozos szervezésének
létrehozdsardl, valamint egyes mez6gazdasagi termékekre vonatkozd egyedi
rendelkezésekrél.”®
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- A Bizottsag 6060/2009/EK rendelete a 479/2008/EK tanacsi rendeletnek a sz6l6bdl
készllt termékek kategdridi, a boraszati eljardsok és az azokhoz kapcsolédd
korlatozasok tekintetében torténd végrehajtdsdra vonatkozé egyes szabalyok
megallapitasardl*®

- A Bizottsag 607/2009/EK rendelete a 479/2008/EK tandcsi rendeletnek a bizonyos
termékekre vonatkozd oltalom alatt allé6 eredet-megjelolés és foldrajzi jelzések,
hagyomdnyos kifejezések, valamint e termékek cimkézése és kiszerelése
tekintetében torténd végrehajtdsdra vonatkozd egyes részletes szabdlyok
megallapitasarél®’

- Az Eurdpai Parlament és a Tandcs 110/2008/EK rendelete a szeszes italok
meghatdrozasardl, megnevezésérdl, kiszerelésér6l, cimkézésr6l és foldrajzi
arujelzGinek oltalmardl, valamint az 1576/89/EK tanacsi rendelet hatalyon kivil
helyezésérs|*®

Elért eredmények (sikerek, kudarcok) bemutatasa

Az 1935-ban el8szo6r a borokra bevezetett jelzés sikerén felbuzdulva az AOC-t 1990-ben
kiterjesztették az Osszes nyers és feldolgozott mez6gazdasagi vagy élelmiszeripari francia
termékre, koztik a tejtermékekre is és a tobbi mezGgazdasagi-élelmiszeripari termékre is.

1957. augusztus 15-én az Orszaggylilés AOC statuszt adott a Bresse baromfinak (Poulet de
Bresse).

1981-ben, az AOC cimkét kapott a Haute-Provence levendula illdolaj. Ez a magas szinvonalu
termelésre utal kizarélag a Lavandula angustifolia finom illdolajdnak esetében. A
terméteriletnek egy meghatdrozott foldrajzi teriileten kell lenniik 800 méter tengerszint
feletti magassagban. Ez a teriilet 284 telepilést foglal magaba ezekben az Alpes-de-Haute-
Provence, Hautes-Alpes, Dréme és Vaucluse régidokban.

2006-ban a Somme-6bol s6s mocsardban tenyésztett barany is elnyerte az AOC statuszt.
Néhdany szdmadat az AOC m(ikodésérél:

- Az AOC minésités mintegy 120.000 gazdasagot érint;
- 480 elismert AOC a borok és szeszes italoknal;

- 42 elismert AOC a tejtermékeknél;

- 21 elismert AOC az egyéb termékeknél.

Sikereket és kudarcokat meghatarozo6 f6 tényez6k bemutatasa.

1. Afoldrajzi adottsagok alapjan elSallithatd termék-specifikus minéség.

2. A francia fogyasztdi tudatossag, mely lehet6vé tette az AOC cimkével jelzett termékek
elterjedését.

3. Vasarldiigények (fizetGképes kereslet) a kiilonleges minéségl, egyedi termékek irant.

z http://eur-lex.europa.eu/Notice.do?mode=dbl&lang=hu&Ingl=hu,hu&Ing2=cs,hu,mt,nl,pl,&val=724769:cs
% http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2009:193:0001:0059:HU:PDF
z http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2009:193:0060:0139:HU:PDF
%8 http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2008:039:0016:0054:HU:PDF
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3.4 Made in USA

Branding neve

Made in USA CERTIFIED®% - Made in USA tanusitas

Branding logé

Rovid dsszefoglalas

Az USA vezetl6 tanusitasi rendszere, amelyben szereplé cégek szigoru elldtasi lanc
ellen6rzésen mennek keresztlil, abban a tekintetben, hogy a termék gydrtasi folyamata és
eredete az Amerikai Egyesiilt Allamokban zajlik, illetve onnan szarmazik-e. A brand minden
termékre kiterjed, igy a mez6gazdasagi és élelmiszeripari termékekre is.

A brand a patriotizmusra alapozza milkodését. A brandet mikodteté szervezetet
maganvallalkozasként hoztdk létre. A brand marketing kommunikdciéjanak alapja a hazai
munkahelyek védelme, a hazai vallalkozasok arbevételének ndvelése.

A mikodést els6sorban egylttmikodésekre és a modern kommunikdcids csatorndkra
alapozza. A szarmazas igazolasat szolgdld pecsét hasznalataért az ligyfelek belépési dijat és
havi haszndlati dijat fizetnek, ami a forgalom alapjan valtozik.

A brand kilon megcélozta a mez6gazdasagi termékeket, mert a WTO szabdlyozds alapjan
példaul a szarvasmarha hus eredetét allami kibocsatasu logéval nem igazolhatjak, azonban
egyeslilethez, maganvallalkozas altal m(ikddtetett brandhez vald tartozast nem tiltja a
szabalyozas.

A ,Made in USA” tanusitasi rendszer altal meghatarozott szabvanyokat és eljarasokat az
Egyesilt Allamok szdvetségi torvényeinek és rendeleteinek megfeleléen alakitottak ki. A
termel6 cég egyedi a pecsétben is feltlintetett azonositd szdmmal rendelkezik. Minden egyes
tanusitott termékbe és/vagy szolgaltatasba bekeril, igy a rendszer lehet6vé teszi a termékek
nyomon kovetését a gydrtastol, beszallitoktdl a forgalmazdkig.

A ,Made in USA”, amellett, hogy ellen6rzi a termékek min&ségét és kiadja a tanusitasi
pecsétet a termékek ismertségének novelésére jelent6s marketing tevékenységet is végez.

A rendszert az egész USA teriletén elismerik.

* http://info.usa-c.com/
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Erintett kivalasztasi teriiletek

Részesiil-e nemzeti tamogatasban?

igen

Ha igen tdmogatas formaja>’:

jogi/szabdlyozdsi tamogatasban részesiil

Branding célpiaca:

A brand elsésorban a hazai fogyasztdkat célozza meg a termékek eredetigazolasaval. A brand
elsGdleges értéke a termék szdrmazasanak igazolasa, masodsorban a termék min&ségének

tanusitasa.

Brandet miikodtetd szervezet neve:

Made in USA Certified Inc.

A brandet miikédtet szervezet tipusa®':

Figgetlen maganvallalkozas.

Modell ismertetése

FAbb szerepl6k és érintettek

Cégek (partnerek), fogyasztdk

Brand alapvetd célja

Szigoru tanusitasi rendszer, mely szabadalmazott ellenérzési kritériumokat hasznal az 6sszes
termel6 cég esetében, igy lehetdség nyilik a fogyasztdk szdmdra, hogy tdjékozddjanak a
termékek kozott és preferaljdk az Amerikaban készilt termékeket. Létrehozdsdnak alapveté
célja a hazai termékek, termel6k, gydrtok promdcidja, tdmogatasa a belpiacon.

Brand fogyasztdi célcsoportja

Hazai és kilfoldi fogyasztok egyarant

Logd, vagy név altal kézvetitett lizenet hatékonysaga (ismertség)

A pecsét azt mutatja, hogy a cég elkotelezett az amerikai munkahelyek és az amerikai
gazdasdg mellett. A pecsét megjelenése adja meg a vasarlonak a lehet6séget, hogy lathatdan
tdmogassa az amerikai (USA) termékeket.

777

Jogi elirasok/korlatok

Az Egyesiilt Allamok Szabadalmi és Védjegy Hivatala &ltal elfogadott ellendrzési kritériumok.

30« . . . .
pénz, jogszabdly, szolgaltatas

31 . . . . - . / ,
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Allami tamogatas formaja, mértéke, feltétele

Jogi szabalyozas, hiszen a tanusitasi rendszerben vald részvétel lehetévé teszi a kdzosségi
tdmogatasokhoz vald hozzaférést.

A vdllalkozds allami tdmogatdst nem kap, a mikodése a szovetségi jogszabalyok alapjan
torténik.

Miikodteto szervezet

Made in USA Certified Inc., maganvallalkozas

A brand-hez kapcsolddik-e minGségi elGiras?

A brandhez vald tartozds az érvényben 1évé minGségi eldirdsok, szabvanyok betartdsat varja el
a tagoktdl. Kulon mindségi elGirassal nem rendelkezik. A termékek eredetére vonatkozd
értelmezésre készitettek elGirasokat, amelyek betartdsa elvards a brandhez valé tartozasért.

A Szovetségi Kereskedelmi Bizottsag (FTC) egyértelm( iranymutatdsokat adott ki a "Made in
USA" hasznalataval kapcsolatban, beleértve a termékek cimkézését, reklamozasat és
forgalomba hozataldt az Egyesiilt Allamokban. Ezek betartisa mellett a Made in USA
CERTIFIED® is érvényes. Az FTC masodlagos irdnymutatasokat adott ki a termékek
cimkézésére, rekldmozasara és forgalmazasara vonatkozdan.

Az FTC feladata, hogy megakaddalyozza a csaldst és a tisztességtelen piaci alkut. A szervezetnek
hatdskore van jogi intézkedések inditdsara a hamis vagy félrevezetd allitasokkal szemben.

Valamennyi terméknek amerikai eredet(inek kell lennie.

A rendszerhez tartozik-e minGségellenérzési rendszer?

Nincs sajat minGségellen6rzési rendszere.

Minéségellendrzés miikodése

A mingsitetteknek a hatdlyos (nem brand-specifikus) min&ségi elGirasoknak, szabvanyok kell
megfelelniiik. Az érintettek ellatdsi ldncanak szigorq, teljes korid ellenGrzése minden gyartéra,
beszéllitéra és/vagy forgalmazdra kiterjed. Ennek sikeres befejezésekor az USA-C ™ pecsétet
megkapja, amely szildrd bizonyitéka a valddi ,MADE in USA” stdtusz megszerzésének
harmadik fél ellenGrzése altal.

Piaci igények, trendek

Az amerikai fogyasztékban egyre nagyobb az igény az amerikai termékek irant, azonban a jogi
szabadsag az amerikai zaszI6 haszndlataban félretdjékoztatja a fogyasztdkat. Emiatt egyre
nagyobb az érdekl6dés a tanusitdsi rendszer irant, mind partneri mind fogyasztéi oldalrél.

Brand kapcsoléddsa az EU és a WTO szabalyozasahoz

A WTO dontése értelmében 2013. majus 23. utdn az Amerikai Egyesiilt Allamok termel&inek
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el kell tavolitaniuk a Product of USA, valamint az US Country of Origin (COOL) megjeltléseket
a termékekrél, beleértve tehat a Made in USA Certified brandet is. Eddig kotelez6 volt az
élelmiszertermékek eredetmegjeldlése orszagnévvel.

Az amerikaiak 93%-a tdmogatta a megjelolést. A WTO szerint — melynek az USA is tagja - a
szabalyozas piacra lépést korlatozd rendelkezést jelentett mds tagjai szdmara. A panaszt
Mexikd és Kanada nyuUjtotta be. Az USA fellebbezését is elutasitotta a kereskedelmi szervezet
illetékes testlilete. Az amerikai termelGi és fogyasztoi testiiletek hdborognak a WTO dontése
ellen, utébbiak kilondsen azért, mert résziikr6l hosszd kizdelem el6zte meg a kotelezd
eredetmegjeldlésre vonatkozd jogszabaly meghozatalat a szévetségi torvényhozasban. 2

Elért eredmények (sikerek, kudarcok) bemutatasa

A brandhez hasonlé eredetmegjeldlés jelentds szamban elérhetd az USA-ban. A legtobbszor
az amerikai zaszlét, vagy valamelyik ismert jelképet haszndlnak a gyartdk az eredet
megjeldlésére. Ezek haszndlatat kilon jogszabaly nem szabalyozza.

Fontos kiemelni, hogy az amerikai piacon jelenlévé amerikai szimbdlumokat alkalmazdé
termékek tobbsége nem hazai elGallitasu. A termel6k, feldolgozdk szdmdra a vélsdg hatdsara
valt kilonosen fontossa a valddi megkiilonboztetés lehet6sége. Ezt az igényt hasznalta fel a
brandet létrehozd véllalkozds. A piaci visszajelzések alapjan helyi, regiondlis vallalkozasok
igénylik legtobbszor a brandhez valé tartozast, amelyek szdmadra, sajat bevallasuk alapjan
piaci el6nyt jelentett a brand. Pontos forgalmi adatok nem dlinak rendelkezésre.

Sikereket és kudarcokat meghatarozé f6 tényez6k bemutatasa

1. A nemzeti érzelmek Osszekotése a hazai gazdasagfejlesztéssel, a fogyasztdi igényre
meghozott torvényi szabdlyozasi hattér.

2. A gazdasdgi valsdg hatdsainak csOkkentése a hazai aruk vasarlasaval — tudatos
allampolgar.

3. Az amerikai jelképeket hasznalé kulfoldi gyartdok megkilonboztetése harmadik fél altal
szavatolt eredetigazoldssal.

3.5 Suisse Garantie (Svajc)

Branding neve

Suisse Garantie (garantaltan svéjci termék)®

Branding logé

*? info.usa-c.com 2013. majus 30.

% http://www.suissegarantie.ch/de/das-ist-suisse-garantie.html
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SUISSE

GARANTIE

Rovid dsszefoglalas

A brand lzenete, hogy a termék elGallitasa, gyartdsa és feldolgozdsa teljes mértékben
Svdjcban torténik. A termékek utjat flggetlen tanusité szervezet ellenérzi. A SUISSE
GARANTIE tanusitdsi rendszere a termékek nemzetkozi kérnyezetvédelmi jel6lésének ISO-
szabvanyain alapul, melyet vilagszerte elismernek.

Altalaban az ide tartozé termékek nyersanyagai 100 %-ban svajci eredet(iek. A kivételeket az
Agro-Marketing Suisse szervezetnek (AMS) kell jovahagynia. Kivételt az képez, ha nem all
rendelkezésre elegendd er6forrds a termék el8allitasahoz. Ebben az esetben kiilonleges
engedély kérhetd, de akkor is csak 10%-ig terjedGen lehet kilfoldi eredetli hozzavalé a
termékben.

Az Agro-Marketing Suisse a svdjci mezOgazdasagi agazati szervezetek egyesilete.
Tajékoztatdsi és marketingintézkedésekkel tdmogatja a hazai taplalkozasi cikkek eladdsat. Az
AMS birtokosa a SUISSE GARANTIE garancia-markanak.

A brand a médiat, kidllitasokat, az internetet (portdlrendszer) is felhasznalja az értékek
kozvetitéséhez.

Kereskedelmi adatok nem allnak rendelkezésre, igy a brand gazdasagi hatdasa nem volt
megitélhetd. Jelenleg tobb mint ezer felhasznaldja van, akik évente meguijitjdk a brandhez
vald tartozdsukat. Mivel a brand m(ikodését sajat maguk fedezik, feltételezhet6, hogy a
brandhez vald tartozas gazdasdgi el6ny meghaladja a kiaddsokat.

Erintett kivalasztasi teriiletek

Részesiil-e nemzeti tamogatasban?

A brandet a kormany a Mez6gazdasag Minisztériumon keresztil tamogatja.

Ha igen tamogatas formaja>*:

projekttamogatdsok, marketing-kdzvéleménykutatasok, média, vasarok, kiallitasok

Branding célpiaca:

A brand els6édlegesen a belfoldi fogyasztdkat célozza meg, azonban a nemzetkoézileg is ismert

3 pénz, jogszabaly, szolgdltatds
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svajci szimbdlumok felhaszndlasa kovetkeztében a svdjci orszdgimdzs is beépll a brand
értékeibe, igy a kiilfoldi fogyasztok felé vald értékesitést is tamogatja.

Brandet miikédtetd szervezet neve:

AMS Agro-Marketing Suisse

Brandet miikodtets szervezet tipusa®:

Termel8k, feldolgozdk altal 1étrehozott egyesiilet

Modell ismertetése

F6bb szerepldk és érintettek

fogyasztd, termeldk, feldolgozdk, marketingtevékenységet végzé egyesilet

Brand alapvetd célja:

Hatékonysdg és piaci jelenlét: Az AMS célja, hogy a svdjci mezbgazdasagi termékeket
optimalis piaci fellépéshez juttassa:

- feltarja a kilonb6z6 mezbgazdasagi szervezetek kozott lehetséges szinergidkat, és
felhasznalja ezeket az értékesités hatékony tamogatasahoz;
- optimalis marketing-tamogatdst nyujt a svajci mez6égazdasag alapvetd termékeinek
értékesitéséhez;
- a szolgdltatasok maximalis minGségének biztositdasa a nagyfokl marketing- és
agrarpolitikai szakértelem révén.
A tagok kozosen hasznaljak az infrastrukturat és a logisztikat, valamint kommunikaciés

intézkedéseket hajtanak kdzosen végre. Az AMS igy optimalizdlja a marketingtevékenységek
koltség-haszon ardnyat, és lényegesen hozzajarul a svajci mezigazdasagi termékek it6képes
piaci fellépéséhez.

Alkalmaznak tovabba kozos tv-rekldamokat, tajékoztatd jellegl kiadvanyokat, kdozos részvételt
egyes vasarokon.

Brand fogyasztdi célcsoportja

Hazai és kilfoldi fogyasztok

Logd, vagy név altal kézvetitett lizenet hatékonysaga (ismertség)

A logd tlikrozi az orszagot, valamint az orszagban elGallitott termékekhez kapcsolédd
garanciat. Ismertsége — hasonld az USA bemutatott logéjahoz — a nemzeti lobogd vilagszerte
biztositott ismertségére épit. A brand épit a Svajchoz kapcsolddé pozitiv orszagimdazshoz (pl.
megbizhatdsdg, magas mindség, egyediség).

Jogi elGirasok/korlatok

35 « . P . - . / ,
allami, szakmai 6nkormanyzat, egyesiilet, véllalkozas, egyéb
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- A svajci szabalyozas szerint ha a termék 50%-ban Svajcban készil, vagy a feldolgozas
fazisa Svajcban torténik, akkor svdjci terméknek szamit, de ez megzavarja a
fogyasztdkat. A Suisse Garantie ezen tulmutat.

- ISO- rendszer kévetelményei

- Az EuropGAP rendszer alapjan bevezetésre kerilt a SwissGAP rendszer a gylimolcs,
z6ldség és burgonya dgazatban, mely igazodik az EU-s el6irdsokhoz.

Allami tAmogatas formaja, mértéke, feltétele

A svdjci szbvetségi allam az aktudlis mez6gazdasdgi torvényhozds keretében tamogatja az
értékesitések koordindlt el6segitését. Az allam projekt-alapd tdmogatast nyujt, amelyhez
Onrész vdllalasa is szikséges. Minden szerepl6 a sajat dagazatdt érint6 intézkedések
koltségeiben vesz csak részt.

AMS Agro-Marketing Suisse a szovetségi kormanytdl projekt alapu tamogatdst kap, amelyhez
Onrészt biztosit. A brand miikddéshez sziikséges mindségi tanusitvanyok koltségét a termel6k
fedezik. A projekt finanszirozas elsédlegesen a kommunikacié és a marketing terileteket
koltségeihez jarul hozza.

Miikodteto szervezet

AMS Agro-Marketing Suisse

277

Brand-hez kapcsolddik-e mindségi elGiras?

A brand termékeinek meg kell felelni a kornyezetvédelmi és allatjoléti kovetelményeknek
(PEP)*®. Ez a vildg egyik legszigoribb iranyelve a kornyezetbarat és &llatbarat termelés
megteremtésére. A PEP szerint a kornyezetbarat termelés az alapja a mindségi és egészséges
termékeknek.

A PEP szerint az alabbi kovetelményeknek kell megfelelni:

- kiegyensulyozott mitragya-felhasznalas;

- rendszeres talajvizsgdlat;

- a szantdterileteken ésszer( aranyban o6koldgiai kompenzacids terilet kialakitasa
(sovény, fuves terilet, erd6sav) (hasonlé az EU kozvetlen tdmogatdsanal a
z6lditéshez);

- vetésforgo kialakitasa;

- megfelelS korilmények a haszonallattartasra vonatkozdan.

A Suisse garancia el6irja tovabba, hogy nem hasznalhaté genetikailag mdédositott alapanyag. A
novényi eredetli termékek esetében nem hasznalhaté genetikailag mddositott vetémag, mig
az é16 dllat nem etethet6 genetikailag mddositott takarmdnnyal. Nem lehet genetikailag oltott

sajtokat termelni a brand oltalma alatt.

A rendszer az allattartdsra valamint a husfeldolgozdsra is szigoru kovetelményeket ir el6.
Specidlis kdvetelmények vonatkoznak az allatok szallitaséra. Allatszallitast kizardlag a

* http://www.suissegarantie.ch/de/uploads/media/defDachreglementinKraftper012012 deutsch 01.pdf
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tulajdonos vagy megfelel6en képzett személy szdllithat. Elektromos berendezések, kemény
vagy éles targyak haszndlata tilos allatszallitas soran. Korlatozva van tovdbba az allatok
szallitasanak id6tartama, hiszen a tul hosszu szallitas stresszhormon-termel6dést valthat ki az
allatban.

A brandhoz csatlakozé termelGk részletes elGirast, kézikonyvet kapnak a kovetkezd
terlleteken:

- Kenyér, gabonafélék, olajos magvak és termékeik
- Tojas és tojastermékek
- Hus
- Gyumolcsok és gyimolcs termékek
- Zoldségek és novényi termékek
- Méz és egyéb méhészeti termékek
- Kertészet
- Burgonya és termékek
- Tej és tejtermékek
- Ehet6 gomba és gomba termékek
- Cukor

A min@ségi elvarasok nyilvanosak.

Az egyes termékcsoportok mogott a szervezetet is létrehozé szakmai szovetségek vannak®’. A
szakmai szOvetségek sajat maguk alakitjdk ki az elvardsokat és a nyujtjdk a szikséges
tandacsadast.

Rendszerhez tartozik-e mindségellendrzési rendszer?

Fliggetlen minGségbiztosité cégek végzik a mindség ellenGrzését. Jelenleg hat kiilsd, fuggetlen
minGségellen6rzéssel foglalkozd cég végezi a kotelez6 ellenbrzéseket, amelyek koltségét a
termel6k alljak.

Mindségellen6rzés miikodése

- A termel6k a portalon elérheté ellen6rz6 listdk segitségével végezhetnek
Onellendrzést.

- A rendszerben részt vev6k folyamatos ellen6rzés alatt allnak, ez garantdlja a
fogyasztok szamara a megfelel6 mindséget. Rendszeres ellendrzések sordn azt
vizsgaljak, hogy a rendszer szerepl6i betartjak-e a meghatarozott kritériumokat. A
rendszer tagjai csak abban az esetben kapnak jelolést, ha minden feltételnek
megfelelnek, ellenkez6 esetben szankcidban részesiilnek. A rendszer ellen6rzése
lefedi a teljes termelési ldncot a nyersanyagoktdl a feldolgozdsig, amivel a termék
nyomon kovethet8sége is megvaldsul.

- Jelenleg hat kiilsg, fliggetlen min&ségellen6rzéssel foglalkozé cég végzi a kotelezé
ellen6rzéseket, amelyek koltségét a termeldSk alljak.

Piaci igények, trendek

* http://www.suissegarantie.ch/de/ueber-uns/traegerschaft.html
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Felmérések és tanulmdanyok szerint a fogyasztok egyre inkdbb a svajci termékeket preferaljak
a sajat orszdgukban. Ez kiilondsen az alapvet6 élelmiszerek esetében jelenik meg. A cimkével
ellatott termékek mindsége kivald, hiszen a termelék folyamatosan figyelnek a frissességre,
természetességre, szem el6tt tartjdk a rovid szallitdsi tdvolsagot, és a szigoru termelési
szabalyokat.

Brand kapcsolddasa az EU és a WTO szabalyozasahoz

A WTO szabalyozashoz illeszkedik

Elért eredmények (sikerek, kudarcok) bemutatasa

Folyamatosan novekvé fogyasztdi kereslet.

Sikereket és kudarcokat meghatarozo f6 tényez6k bemutatdsa.

1. kivaléd minéség, az orszagimazs értékeire valo épitkezés
2. szigorura szabott kovetelményrendszer
3. atlathatdsag, bizalom novekedése

3.6 AMA Giitesiegel Austria

Branding neve

AMA Gutesiegel Austria (Agrarmarkt Austria Geprifte Qualitdt - Ausztriai Agrarpiac
ellen6rzott mindség)

Branding logé

Rovid dsszefoglalas

Az AMA az élelmiszerek minGségét tanusité brand. Az AMA minGségjelzés rendszerese
ellen6rzott, hagyomanyosan elGallitott élelmiszerekre vonatkozik. A termékek a szigoru
kovetelményeknek és ellen6rzéseknek koszonhetben atlagon fellili minéséget képviselnek.
A brand tovabba lehetévé teszi a termékek nyomon kovetését.

A brand a kdvetkez6 termékre vonatkozik:

- friss hus;

- husipari termékek;
- tej és tejtermékek;
- friss tojas;

- baromfi hus;
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- z06ldség, gyimolcs, burgonya;
- és egyéb feldolgozott termékek.
Az AMA rendszert az osztrak Mez6gazdasagi Minisztérium allitotta fel. EU tdmogatdsban is

részesil. Az osztrak kormany szabalyozassal és pénzlgyi eszkozokkel is tdmogatja a brand
létrehozdsat és miikodését. A kormdny, valamint a tartomanyi szervezetek egyarant
felhasznaljak egymas piacépité tevékenységét, épitenek a masik terilet (foldrajzi, dgazati)
markajara. Az orszagimdzs altal felvallalt alapértékeket (megbizhatdsdg, kiszamithatdsag,
egyediség, magas mindség) a raépiilé brandek hasznaljak és erdsitik.

Az AMA olyan brand rendszert épitett ki, amelybe egyrészt az Ausztridban el8allitott
termékek, masrészt a biotermékek tartoznak. A brand rendszer illeszkedik az EU 4&ltal
bevezetett eredet védjegy rendszerhez is>®.

Az Agrarmarkt Austria Marketing GmbH-t 1992-ben alakitottdk meg térvényi szabalyozassal,
az agrarpiaci rendtartas szervezetével egységesen, annak részeként. Az AMA torvényileg
meghatarozott feladatait az EU csatlakozaskor 6sszhangba hoztdk az Unids szabdlyozassal. Az
AMA koltségvetési forrasbdl miikodik, stratégiai feladatai kozé tartozik:

- Kollektiv értékesités 6sztonzés;

- Versenyel6ny megteremtése az osztrak termékek részére az osztrak szarmazas, a
minGségi arujelek, a markanevek révén,;

- Az osztrak élelmiszerek iranti preferencia tudatositasa a fogyasztékban;
- Fogyasztdi ontudat fejlesztése;
- Stratégiai teriiletek kijelolése Eurdpaban az osztrak termékek szdmara;

- Az osztrak termékek ismertté tétele kulfoldon.

Erintett kivalasztasi teriiletek

Részesiil-e nemzeti tamogatasban?

igen

Ha igen tdmogatas forma’ja39:

Kozigazgatdsi és pénziigyi tdmogatdsban részesiil.

Branding célpiaca:

A brand mind a belféldi, mind a kalfoldi értékesitést tdmogatja. A brand altal képviselt
értékek a hazai és nemzetkozi piacokon segitik a termékek értékesitését. A brand épit Ausztria
meglévd orszagimazsara, illetve kimondott célja az orszagimazs fejlesztése is.

Brandet miikodtetd szervezet neve:

Agrarmarkt Austria Marketing GmbH

38 http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html
39 pénz, jogszabaly, szolgdltatds
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Brandet miikodtetd szervezet tipusa4°:

AMA mint 1993-ben torvénnyel létrehozott kozjogi testiilet altal alapitott vallalkozas

Modell ismertetése

F6bb szerepldk és érintettek:

Osztrak Mez6gazdasagi Minisztérium, AMA, licencekre pdlyazoé termeldk, cégek, fogyasztok

Brand alapvetd célja

A brand célja tajékoztatni a fogyasztdt, hogy a termék kivald min6ségi, 100%-ban Ausztridban
elGallitott és feldolgozott termék, melynek min&ségét flggetlen folyamatos ellenérzés
garantalja. Valamennyi termék esetében tisztazott a termék eredete.

A termékek korébe a sertés, marha, borju, tojds, zoldség- és gyliimolcsfélék tartoznak. AMA
joévdhagyassal ellatott termékek megtaldlhatok minden kereskedelmi (izletben, nagyobb
piacon, valamint a legtébb hentesboltban.

Az AMA-nak tovdbbi célja az osztrdk min6ségi termékek kilpiacon torténd értékesitése,
melyet nemzetkdzi marketinggel, promdciéval és kereskedelmi kapcsolatokkal igyekszik
megvaldsitani. Fontosnak tartja a nemzetkozi vasarokon (pl. Griine Woche) vald részvételt.

Brand fogyasztoi célcsoportja

Nincs kiemelt fogyasztéi célcsoport, bel- és kilpiaci orientdltsag egyarant jellemzé.

Logd, vagy név altal kézvetitett lizenet hatékonysaga (ismertség)

Az AMA rendszer tobb logét is tartalmaz:

- biotermékek (piros logo),
- élelmiszeripari termékek, melyek nem tartalmaznak bio alapanyagokat (fekete logd)
- kézmdves termékek.

A logé kozvetiti a termék kivald minGségét és a termékek nemzetiségét is.

777

Jogi elirasok/korlatok

///////

termékekre az osztrak élelmiszer-kddex elbirdsai vonatkoznak.

- Tanacs 834/2007/EK rendelete (2007. junius 28. ) az okoldgiai termelésrél és az
okoldgiai termékek cimkézésérél és a 2092/91/EGK rendelet hatalyon kivil
helyezésérdl

Allami tamogatas formaja, mértéke, feltétele

Az allami mikodtetésd, brandet kiadd és igazold kdzjogi testiilet mellett 2012. augusztus 13-
an Brisszel jovdhagyta az AMA tejkampdnyra el8irdnyzott 3 évre vonatkozé 6 millid eurd
tarsfinanszirozdst. Az Osszeget a Bizottsag marketingre, rekldm és tajékoztatd workshopok

40 . . P . - . / ,
allami, szakmai 6nkormanyzat, egyesiilet, véllalkozas, egyéb
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szervezésére engedélyezte.
A tamogatas formai:
- Jogi szabalyozas;
- MlUkodési koltségek tamogatdsa;
- Projekttdmogatas;
- 2010-ben az AMA m(ikddési tdmogatésa 17,8 millié eurd volt*'.

Miikodteto szervezet

Az AMA feladatai:*?

- piaci- és arbeszamoldk az agrartermékek bel- és kilfoldi piacairdl;
- intézkedések a mindség fokozasara, minGségi iranyelvek kialakitdasa és alkalmazasa
az agrartermékekre és az azokbdl elGallitott termékekre vonatkozdan;
- az ausztriai agrartermékek részére nyujtott marketing.
Az osztrak szaktdrca (korabban: Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, 2000 dta:

Szovetségi Mez6- és ErdGgazdasagi, Kornyezeti és Vizgazddlkodasi Minisztérium
(Bundesministerium flr Land- und Forstwirtschaft, Umwelt und Wasserwirtschaft) a
kovetkez6 feladatokkal bizta meg az AMA-t:

- a korabbi tejgazdasagi, gabonagazdasdagi, malomipari pénzalapok és a hus- és a
ldbasjoszag-bizottsag tennivaldi, feladatai

o atejkvotdk kezelése

o alicencek kezelése

o  piaciintervenciok

o szarvasmarha-megjel6lések

a mezbgazdasagi Uzemek teljesitmény-ellenszolgaltatdsainak és tamogatd
programjainak lebonyolitdsa, amennyiben ezeket nem maga a minisztérium kezeli
Ezen kivll az AMA az osztrak parasztgazddak részére nyujtott EU-s kompenzacids tamogatdsok

kifizet6je. A szervezet bonyolitia le a legtdbb piaci prémiumfizetés mellett az OPUL
kornyezetvédelmi program kifizetéseit, és a hegyekben és mas hatranyos terileteken él6
gazdalkoddk kompenzacidjat is.

Ausztridban az Agrarmarkt Austria Marketing GmbH felelGs a teljes agrarmarketingért. Ehhez
a klasszikus reklam, az értékesitési promdcio és a PR eszkozeit hasznalja.

Céljai: felhivja az emberek figyelmét a min&ség, a frissesség és az élelmiszerek eredetének
fontossagara, és ezaltal elGsegiti a mez6gazdasagi termékek értékesitését.

Brand-hez kapcsolddik-e minGségi elGiras?

Igen, az AMA részletes mindségi el8irdst készit minden termékcsoportra, illetve termelési
maddra. A minGségi el6irdsok megismerését, illetve betartasat oktatdssal és tandcsaddssal

4 http://www.ama-marketing.at/home/groups/31/AMA TB 2011 klein.pdf
2 http://www.ama.at/Portal.Node/ama/public?gentics.am=PCP&p.contentid=10007.19206
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tamogatja.

Az AMA mindségjelzés biztositja a jelzést visel§ élelmiszerek és termékek eredetének
nyomon kovethet&ségét. A termékek tovdabba a rendszer altal meghatarozott legmagasabb
mindségi kovetelményeknek tesznek eleget. A gazdalkoddknak, a feldolgozdliizemeknek és a
kereskedelemnek szigoru iranyelveket kell betartania, amelyeket fliggetlen ellen6rzé szervek
ellen6riznek.

A termékekre vonatkozé legfontosabb kdvetelmények:

- Afeldolgozott hus esetében az dllat Ausztridban sziilessen, ott legyen hizlalva, vagva
valamint feldolgozva;

- ezek mellett meg kell felelni a min&ségi paramétereknek, kor, higiéniai
kovetelményeknek, valamint hus Ph-ra;

- A tejtermék esetében a termék tobb mint 60%-ban osztrdk tejbdl kell, hogy
késziljon;

- Atejtermék esetében legaldbb 90%-nak kell lennie az osztrak kivald mindségnek;

- Tojasnal csak a szabadtartdsbol szarmazd tojdsokat lehet elldtni az AMA jel6léssel;

A feldolgozott termékek esetében a termék maximum 1/3-3ig szarmazhat nem osztrak

alapanyagbdl.
Tovabbi minGségi el6irdsok a biotermékek esetében:

- atakarmany a gazdasagban keriiljon el6allitasra;
- szerves tragydk hasznalata;
- megfelel6 fajtavalasztas;
- 0Okoldgiai gazddlkoddsban alkalmazhaté mddszerek haszndlata;
- nem megengedett a m{itragyak és a ndvényvédas szerek haszndlata;
- az allattartashoz sziikséges megfelel6 kifutd és testmozgas biztositasa;
- nem megengedett a gyégyszeres kezelés.
Tilos a génmoddositott takarmanyok, vetémagok, allatfajtak valamint adalékanyagok,

segédanyagok hasznalata.

A rendszerhez tartozik-e mindségellenérzési rendszer?

Igen, az AMA sajat min6ségellen6rzési rendszert mikodtet, illetve sziikség szerint igénybe
veszi kiils§ szervezetek eréforrasat is.*?

Mindségellen6rzés miikodése

A gazdalkoddknak, a feldolgozélizemeknek és a kereskedelemnek szigoru iranyelveket kell
betartania, amelyeket fliggetlen ellen6rz6 szervek ellenGriznek.

Az Agrarmarkt Austria technoldgiai ellen6rzé szolgalata (Technischer Prifdienst) végzi a
helyszini ellen6rzéseket Ausztridban.

Az AMA-t sajat osztrak hatdsagai és az Eurdpai Unid is ellenérzi.**

* http://www.ama-marketing.at/index.php?id=231
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Piaci igények, trendek

Egyre nagyobb kereslet mutatkozik a biotermékek irant, Ausztridban a biotermel6k szdma
mara meghaladja a hiszezret, mig az agrar termel6k 6sszes szama mintegy 170 000.

Brand kapcsolédasa az EU és a WTO szabalyozasahoz

A brand kapcsolddik az EU altal 1étrehozott eredet védjegy rendszerhez, valamint mint EU
tagallam, az EU szabalyozason keresztiil betartja a WTO elGirdsokat is.

Elért eredmények (sikerek, kudarcok) bemutatasa

Folyamatosan novekvé kereslet, a RollAMA statisztikai adatbazisa® alapjan 2011-r6l 2012-re
0,7%-kal né6tt a teljes értékesitett mennyiség, mely értékben kifejezve 4%-os ndvekedést
jelent.

Sikereket és kudarcokat meghatarozo f6 tényez6k bemutatasa

1. Az egyik legmagasabb GDP-vel rendelkez6 EU tagallam fizet6képes, kornyezettudatos
és magas mindségl élelmiszereket el6nyben részesitd vasarloi.

2. JOl szervezett, kozponti koordindcié alatt m(ikoddé tanusitd és minGségellendrzé
rendszer.

* http://www.ama.at/Portal.Node/ama/public?gentics.am=PCP&p.contentid=10007.28584
“® http://www.ama-marketing.at/ama-marketing/daten-und-fakten/
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3.7 Neuland (Németorszag)

Branding neve

Neuland (QAS-Quality assurance scheme — német hdstanusitasi rendszer)*®

Branding logé

ml\\ .:3

NEULAND

Rovid dsszefoglalas

A Neuland-ot 1998-ban termel6k alapitottdk magdn kezdeményezésként Bonnban, a sajat
piaci pozicidjuk er@sitése, az élelmiszer lanc roviditése céljabdl. Alapvetéen megfeleld
allatjoléti kovetelményeket és kornyezetbarat haszonadllattartast alkalmazé termel6k
tdmogatasara hoztdk létre a szervezetet és a brandet. A termel6k a kovetelmények
létrehozdasaval kozosen megalkottak és bevezettek egy husokra (sertés, marha, juh, baromfi,
tojas) vonatkozo brandet.

A program célja tehat az volt, hogy létrehozzanak egy mindségorientalt allatjoléti és
kdrnyezetbarat haszonallattartdst Németorszag gazdasagaiban. Az egyesiilet bevitte a
koztudatba, majd fejlesztette a Neulandot mint kivdléd minGségi husmarkat.

A Neuland jelenleg harom regiondlis marketing és termel6i kozponttal mikodik,
Lineburgban, Westfalenben és Baden-Wiirttenbergben.

A fogyasztok szamara értékként biztositja az ellendrizhetd és az allatok szamara egészséges
tartasi viszonyokat, ellenérizhet6 termel6ket, valamint az ellenérizhet6 vagast, feldolgozast
és szallitast. A brand lefedi a teljes ellatasi lancot, egészen a husboltig. A piaci értékesitést a
jelolésen tul folyamatos média kommunikacidval is tdmogatjak.

Erintett kivalasztasi teriiletek

Részesiil-e nemzeti tamogatasban?

Igen

Ha igen tdmogatas formaja:

A brand mikodését a termel6k altal befizetett dijak fedezik, a fejlesztésekhez vesznek
igénybe unids és allami projektforrasokat.

“® http://www.neuland-fleisch.de/verbraucher/qualitaetssicherung-und-kontrollen.html
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A termel6k az ellen6rzott tartasi koriilmények betartdsaval jogosultak lettek kiegészité unids
tdmogatdsok lehivasara is.

A termel6k koltségei

Koltséghely Koltség
Eplletek standard szerinti tépitése kb. 10.000 EUR
Részesedés a Neulandban 700 EUR/év
Eves tagdij 11EUR/koca
Ellen&rzési dij 180 EUR/év
Husbizonyitvany 26 EUR

Branding célpiaca:

A Neuland brand a belfoldi értékesitést tamogatja.

Az ellenbrizhet6séget a falusi turizmus keretében is erGsitik a termel6k, mert tobb helyen a
termel6 farmon Gdulhetnek a vasarlok.

Brandet miikodtetd szervezet neve:

A brandet jelenleg a Neuland GmbH m(ikddteti, amely egyesiileti tulajdonban van.

Brandet miikodtets szervezet tipusa®’:

vallalkozas

Modell ismertetése

F6bb szerepldk és érintettek

A Neuland jelenleg 200 termel6t integral.

Neuland rendszer tagjai: termel6k, termel6i szervez6dések, marketing cégek, szabalyozd és
ellen6rz6 bizottsag.

Neuland értékesitési lanc: az alapvet6en rovid értékesitési lanc harom (maximum négy)

szerepl6t tartalmaz.

4. abra - Neuland élelmiszerlanc

47 . . P . - . s ,
allami, szakmai 6nkormanyzat, egyesilet, véllalkozas, egyéb
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Brand alapveté célja

A Neuland az egyetlen hiteles hus és husipari termék beszallitd, aki betartja a szigoru
allatjoléti feltételeket. A brand célja olyan rendszer kialakitdsa, melyben az dllatokat
megfelel§ korlilmények kozott tartjak, valamint a szallitds és feldolgozds fazisdban is
betartjdk a megfelel§ elSirasokat.

A Neuland garantdlt arat fizet a sajat termelGinek, azonban a biotermékenél is magasabb
aron jelenik meg a fogyasztoi piacon. A termékek dra tiikrozi az elGallitott his minGségét.

Brand fogyasztdi célcsoportja

Els6sorban belpiaci fogyasztok a Neuland mikodési teriiletén (tartomanyok) és a
kereskedelmi egységeik kdrzetében.

Logd, vagy név altal kézvetitett lizenet hatékonysaga (ismertség)

Természetes, j0 mindségl hus és hustermékekre vonatkozd terméktanusitdsi rendszer. A
logd visszafogottan tiikrozi a tanusitasi rendszer lizenetét.

777

Jogi elGirasok/korlatok

- ISO DIN EN 9002 tanusitasi rendszer elGirdsainak valé megfelelés;

- HACCP elGirasainak valé megfelelés;
- sajat szigoru mindségi kovetelményekkel is rendelkezik.

Allami tdmogatas formaja, mértéke, feltétele

- Jogi/szabalyozasi tamogatas.

- A Neuland min@ségtanusitasi rendszer jol kombindlja az EU-s Aallatjoléti
kovetelményeket a regionalis és vidékfejlesztési politikaval;

- A Neuland termelGi szamara a KAP 2. pillérbdl elérhet6vé valt tébblettdmogatas a
mez6gazdasagi j6 gyakorlat, valamint az allatjéléti feltételek betartdsa miatt. A
Neuland rendelet/kdvetelmény elfogaddsaval a termel6k jogosultta valtak a 2.
pilléres tdmogatdsokra. Azonban ez nem volt elérheté6 minden Neuland gazda
szamara, mivel az allam az Alsé-Szaszorszagi Neul és Liineburgi térségekben nem
nyujtott tdrsfinanszirozast, ami az eltéré regionalis vidékfejlesztési szabalyozas
miatt lehetséges (tartomanyi programok).
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Miikodteto szervezet

Neuland GmbH

s

Brand-hez kapcsolddik-e mindségi elGiras?

A Neuland komoly min&ségi kovetelményeket ir el6 a kdvetkez6 teriiletekre:

- azdllattenyésztésre,
- atakarmadnyozasra,
- aszallitasra,

- azallatvédelemre,

- agyephasznositasra,
- afarm atallasara,

- valamint az ellenérzésre.
A takarmadnyozas az egyik leghangsulyosabb teriilet, mely kikoti, hogy csak hazai takarmanyt

lehet hasznalni, mely kizdrja a GMO-s vagy szdjatakarmanyt, illetve antibiotikumot
tartalmazd Osszetevbket. A természetes takarmdnyozds és hizlalds magas minGségl hust
eredményez. A szdllitds szintén meghatdrozé a kovetelmények kozott. A vagds aznap,
legfeljebb két éraval a szallitast kovet6en a legalkalmasabb, mert legijabb kutatasok szerint
az allatnak nem j6, ha tul sok id6t tolt ismeretlen kornyezetben.

Rendszerhez tartozik-e mindségellendrzési rendszer?

Igen

Mindségellen6rzés miikodése

Az egyes szerepl6k évente kétszeri ellen6rzése biztositja a minGség és a biztonsagi elSirdasok
betartdsat. A min&ségellen6rzést a Neuland és a Dekra munkatarsai végzik. (A Dekra német
akkreditdlt ellen6rzési szolgdltatd.)

Piaci igények, trendek

Németorszagban jelenleg 100 db olyan husbolt van, melyet a Neuland Uzemeltet.
Valamennyi (zletben Neuland termékeket drusitanak. A huas illetve huastermékek
értékesitésében a szupermarketek térnyerése ellenére novekszik a kereslet a Neuland-
termékek irdnt, melyet az értékesités és a szallitas jelenleg nem tud kielégiteni.

Kedvezd jelenség, hogy egyre nagyobb érdekl6dés mutatkozik a vasarlék részérél a termelbi
allattartds, az allatjolét, a termelés és takarmanyozds minGsége irdant. Megfigyelhet6 a
vasarloi tudatossag novekedése e téren is.

Brand kapcsoléddsa az EU és a WTO szabalyozasahoz

Jelenleg nincs hatalyban az allati eredet(i termékek egyedi allatjolléti cimkézésére vonatkozd
unids jogszabdly. Kovetkezésképpen az Eurdpai Unidban nem l|éteznek 06sszehangolt
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kovetelmények az allatjolléti cimkézésre vonatkozd elGirasokat illetéen. Ugyanakkor az
elmult években tobb maganrendszer is megjelent.

Elért eredmények (sikerek, kudarcok) bemutatasa

Az elért eredményeket leginkdbb a brand torténetén keresztil értékelhetjiik. Lathatd, hogy a
gazdasdgilag rendkivil fejlett orszadgokban is évtizedes munka eredménye egy-egy markanév
megfelel6 bevezetése.

1988 megalakulas
1991 Parbeszéd az els6 gazdasagokkal a Neuland szabdlyozdsa kapcsan

- Az els6 hushlit6 tehergépjarm( beszerzése
- A minGségi elGirdsok ellen6rzésének fejlesztése
1992 A rendszer marha és baranyhussal torténd bévitése

1993 A Neuland tojasokat értékesit a sajat termel&itdl
1995 Marha és sertéshus vendéglatasba torténd értékesitésének bévitése

1996 Sikeres marketing tevékenység a broilercsirke és a kacsa értékesitésére
vonatkozéan

1998 Neuland vagdéhid megnyitdsa

1999 Neuland az elsé husfeldolgozd, amely bemutatja a his-nyomonkovetési cimkét
2000 Neuland bevezeti az ISO DINEN 9002 tanusitasi rendszert

2004 Neuland sikeresen bevezeti az ISO DINEN 9001:2000 tanusitasi rendszer

Az elért eredményeket egyértelmilen jelzi a folyamatosan novekvé kereslet, amelyet a
Neuland husboltok mellett mar a szupermarketeken keresztiil szolgalnak ki.

Sikereket és kudarcokat meghatarozo f6 tényez6k bemutatasa.

1. A rendszer legfébb elénye, hogy az allatok felvdsarlasi ara az atlagos piaci arat
meghaladja. Ez alapvetéen ellensilyozza a rendszerbe valdé belépést kovetd
beruhazasi és egyéb koltségeket. Egy példa a kiilonb6z6 arakra: a Neuland 3,05
eurdért vasarolja fel az él6 sertést, mig a piaci ar csupan 2,52 eurd kildonként.

2. A Neuland olyan rendszer, mely lehet6vé teszi, hogy a prémium kategorids
termékekért magasabb fogyasztéi arat kérjen. A fogyasztdi piacon a termékekért
kapott ar 80%-at visszajuttatja a termel6knek.

3. A Neuland elénye még, hogy az értékesitési lanc rovid, atldthato és egyenes.

3.8 Boerenkaas (Hollandia)

Branding neve
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Boerenkaas™® — (Jelentése: tanyasi sajt vagy farmsaijt)

Branding logé

Rovid dsszefoglalas

A boerenkaas egy 6nmagdban kulonleges termékcsoport, mely megnevezés a holland (illetve
Benelux-allamokbeli) farmokon el6dllitott sajtokra vonatkozik. A , Boerenkaas” elnevezés a
gazdasagokban, a f6ként sajat allatdllomdny altal termelt nyerstejb6l elGallitott
hagyomdnyos termékre utal. A ,Boeren” jelentése gazda, ennek megfelel6en a
,Boerenkaas” a gazda altal helyben el6allitott tejterméket (sajtot) jeldl.

A Boerenkaas nyers tehén-, kecske-, juh vagy bivalytejbdl készitett (fél)kemény sajtféleség,
melynek zsirtartalma az alapanyagul szolgdlé tej zsirtartalmatol flgg.

Hollandia 2006-ban az EU-nal kérelmezte a Boerenkaas megnevezés bejegyzését mint
kiilonleges hagyomanyos termékmegnevezést. Ezt a kérelmet a Bizottsdg elfogadta a
megfelel6 elGirdsok alapjan. Hollandia 2009-ben kérte a Bizottsagot a Boerenkaas termékhez
kapcsolodd termékleirds moddositdsanak jovahagyasara. A jovahagyas az 977/2009 EK
rendeletben mddositasra kerdilt.

A boerenkaas elnevezés tobb sajtfajtara alkalmazhatd, leginkabb ismertek a kovetkez6k:

- Goudse Boerenkaas (gouda tipus)

- Goudse Boerenkaas met kruiden (gouda fliszerekkel)

- Edammer Boerenkaas ( (edami)

- Leidse Boerenkaas (leid-i)

- Boerenkaas van geitenmelk (kecsketejjel késziilt)

- Irenkaas van schapenmelk (juhtejjel késziilt)
A tanyasi sajtot termel6k tobb eredetvédelmet jel6l6 brandet haszndlnak. A termék
rendelkezik nemzeti védjeggyel, valamint Uniés eredetvédelmi jelzéssel is. Azonban a
termel6k a teljes piacot megkiilonbozteté brandek mellett sziikségesnek tartottdk a specialis
termékeket elklloniteni. A KB védjegyet a tanyasi sajt termékkoron belll kilonleges

tejtermeléssel és sajtel6allitassal rendelkez6 termel6k hoztak létre.

Erintett kivalasztasi teriiletek

Részesiil-e nemzeti tamogatasban?

“8 http://www.boerenkaas.org/
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Igen

Ha igen tdmogatas formaja:

Kozigazgatdsi szolgaltatds. Az alapitvany kdzvetlen pénziigyi tdmogatdsban nem részesiil.

Branding célpiaca:

A brand a belfoldi értékesitést tdmogatja. A boerenkaas fogyasztdi alapvetéen idésebb, jo
anyagi korlilmények kozott él6, els6sorban holland allampolgarok, akik magasabb iskolai
végzettséggel rendelkeznek. Olyan tudatos fogyasztdk, akik figyelnek az élelmiszer
min&ségére és annak hagyomanyaira.

A brand segitségével sikerillt a tomegtermelésben elSallitott ,hasonld” sajtoktdl megvédeni
az eredeti tanyasi sajt terméket. A brand |étrehozdsdnak célja a specialis termék és specidlis
fogyasztdi célcsoport 6sszekapcsolasa és a termel6k extraprofitjdnak megtartasa.

Brandet miikodtetd szervezet neve:

Stichting Kwaliteitszorg Boerderijzuivel (Foundation Quality Assurance Farmhouse Dairy),
sajttermelGSk altal létrehozott alapitvany.

Az alapitvanyt a termel6k hoztak létre a brand kialakitasahoz és fenntartdsahoz. Az egyesiilet
tobb termeldi szervezettel egylttmiikodve részt vett az EU eredetvédelmi oltalmazasanak
kérelmezésében és intézésében.

Brandet miikodtets szervezet tl'pusa49:

Alapitvany, nonprofit szervezet

Modell ismertetése

FAbb szerepl6k és érintettek

A mindsitést jelenleg mintegy 340 termel6 alkalmazza. Ennek 50% kistermelS, 6k adjak a
teljes termelés 10%-at, mig 10% a nagy termel6k ardnya, akik a termeléshez 50%-ban
jarulnak hozza. A fennmaradé mennyiséget a kdzepes méret(i gazdasagok adjak.

A kisgazdasagok jellemz6en a farmon, ,hdaztdl” adjdk el termékeiket. A kdzepes méretd
gazdasagokra jellemzd, hogy farmon, sajat értékesitésben és kereskedelmi kodzvetitékon
keresztil is értékesitenek, mig a nagyobb gazdasagokban el6allitott ,farmsajt” mar csak
kereskeddk kozvetitésével jut el a fogyasztékhoz.

A farmsajtok értékesitésének helyszinei: 30% piacokon, 24% kodzvetlendl haztdl (farmrdl) és
szintén 24%-a specialis sajtboltokon keresztul keril értékesitésre. A hagyomanyos
kiskereskedelmi lancok és szupermarketek adjak a forgalom 22%-at, bar az olcsébb lancok
nem tartanak hagyomanyos boerenkaas-t.

49 . . P . - . / ,
allami, szakmai 6nkormanyzat, egyesiilet, véllalkozas, egyéb
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5. abra - Boerenkaas élelmiszerlanc
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Brand alapvetd célja

A brand alapvet6 célja megérizni a termékek hagyomanyos eredetét és készitési jellegét,
valamint alternativ jovedelmet biztositani a tejtermel$ gazdasagok szamara. Az Eurépai Unié
megadta a TSG (hagyomanyos kiilonleges termék) statuszt a boerenkaas-nak, amelyet az
illetékes agrarhatésag nyujtott be az EU Bizottsdghoz 2003-ban.

Ennek el6zménye volt, hogy 2003-ban a holland kormany visszavonta a min&ségi sajtra
vonatkozd belsé rendeletét, igy a felelG6sséget a nemzetkozi szabdlyozas altal felallitott
Codex Alimentarius-ra vonatkozé el6irasokra korlatozta. igy a rakovetkezs 6t év alatt a
sajtagazatban teljesen Uj szitudcid alakult ki: a nagy ipari sajttermel6k Gidvozolték a valtozast,
mig a hagyomdnyos kis termel6knek ez éridsi kihivast jelentett az életben maradasért, hiszen
semmiféle kilonleges minGsités, jelolés nem ,védte” termékeiket, nem volt
megkllonboztetd jegy a kistermeldi, kiilonleges mindségl, kézzel készitett és a ,nagyipari”

sajtok kozott.

1998-ban ugyan definidltak a hagyomanyos termel6k a ,boerenkaas” jelentését, de erGs
félelem élt a kistermel6k korében, hogy a nagy sajtgyartdk is elkezdenek ,borenkaas”
megjelolés alatt sajtot értékesiteni.

Brand fogyasztoi célcsoportja
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A boerenkaas fogyasztoi alapvet6en idGsebb, j6 anyagi korilmények kozott é16, elsésorban
holland allampolgdrok, akik magasabb iskolai végzettséggel rendelkeznek. Olyan tudatos
fogyasztok, akik figyelnek az élelmiszer minéségére és annak hagyomanyaira.

Logd, vagy név altal kézvetitett lizenet hatékonysaga (ismertség)

Hagyomadnyos, holland, tradiciondlis termék. Ismertsége a belpiacon gyakorlatilag 100%-os.

Jogi elGirasok/korlatok

Az EU dltal meghatdrozott higiéniai és élelmiszerbiztonsagi kovetelmények, valamint a
HACCP kovetelmények.

A sajttermékek min&ségér6l szOlé szabalyozas, mely Boerenkaas hitelességét adja. A
Bizottsdg a 149/2007/EK rendeletben bejegyezte a hagyomanyos kulonleges termék
megnevezést Boerenkaas-t.

A hagyomanyos, kilonleges termékek nyilvantartasban szerepl6 egyik elnevezéshez tartozo
termékleirds kisebb jelent6ségli mddositdsanak jovahagydsardl szold Bizottsagi rendelet
977/2009/EK.

Egyéb min6ségi jellemz6k: bio boerenkaas-ra vonatkozd elGirdsokat, a holland
Mez6gazdasagi Minisztérium altal kiadott mezdgazdasdgi minGség és biotermeléshez
kapcsolédd médszertani rendelet foglalja 6ssze.

Allami tdmogatas formaja, mértéke, feltétele

Az alapitvany kozvetlen pénziigyi tdmogatasban nem részesil. Az dllami tdmogatas
kozigazgatasi szolgaltatasban/kozremiikodésben nyilvanult meg az EU ,kilonleges mindségli
termék” eljardsban torténd adminisztracidja soran.

Miikodteto szervezet

Stichting Kwaliteitszorg Boerderijzuivel (Foundation Quality Assurance Farmhouse Dairy),
sajttermelGk altal Iétrehozott alapitvany.

A brandhez vald tartozds 100 eurd/év koltséggel jar a csatlakozok részér6l, a nagyobb
termeldSk (100 ezer kg sajt/év termelés felett) 0,1 eurdt fizetnek 100 kildnként.

Brand-hez kapcsolddik-e minGségi elGiras?

Igen a KB részletes min&ségi kovetelmények betartasat varja el a termelSkt6l. A minGségi
kovetelményeket az EU eredetvédelem tartalmazza.

A termékre a holland fogyasztéi termék torvény, sajtmindségi torvény; a 2007-ben az EU-tdl
megkapott Garantdlt Hagyomanyos Kulonlegesség (Traditional Speciality Guaranteed)
el6irasai vonatkoznak kotelez6en. Ezen felll az organikus gazdalkodasbdl szarmazd, vagy a
privat (nem 4dllami vagy EU-s szint(i) min&ségjelz6k (pl. az ugynevezett KB labelling)
alkalmazhatdk a termékek esetén.
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A termék el6allitasa soran a kovetkezd alapanyagokat hasznalhatjak fel:

- nyerstej
- tejbdl elGallitott tejszin, félzsiros vagy sovany tej
- viz.
Az alapanyagul szolgdld tej hkezelése legfeljebb 40°C fokos h8mérsékleten megengedett.

A tejet a fejést kovetGen 40 6ran belil sajtta kell feldolgozni.
Segédanyagok és adalékanyagok lehetnek:

- (genetikailag nem moddositott) tejsavképz6, propionsavképzd és aromaképzé
mikroorganizmus-kulturak,
- tejolto,
- kalcium-klorid,
- natrium-klorid,
magok, fliszernovények és/vagy fliszerek.

Rendszerhez tartozik-e minéségellendrzési rendszer?

A minGségellendrzést az EU eredetvédelmi rendszerhez kapcsoléddan miikodteti a Holland
Agrarminisztérium.

Mindségellen6rzés miikédése

A boerenkaas termékek mindségi cimkéje a KB label (cimke), egy privat rendszer, melyet
1990-ben hoztdk létre, kapcsolddva a boerenkaas termel8ihez, valamint az értékesit6khoz. A
rendszer felallitasanak harom oka volt:

- aboerenkaas-on belil a min&ségi elGirasok betartdsa nehézségekbe tkozott,
- a HACCP kovetelmények betartdsa,
- és hogy a holland kormany megsziintetett minden nemzeti jogszabalyt a minGségi
sajthoz kapcsoldddan.
Ennélfogva:

- minden KB cimkét visel6 terméknek be kell tartani az EU higiéniai és
élelmiszerbiztonsagi kdvetelményeire vonatkozé kézikonyvet.
- A KB label garantdlja, hogy a termék a lehet6 legnagyobb gondossaggal késziil, a
megfelel6 holland alapanyagokbdl.
- A KB alapitvany értékeli, hogy az elkésziilt sajt megfelel-e a kdovetelményeknek,
csak akkor jogosult viselni a cimkét.
Hat-nyolc hetente minden egyes gazdasagnal ellendrzik, hogy friss (40 6randl nem régebben
fejt) nyerstejet hasznalnak-e a sajtkészitéshez, s ellatjak-e kazeinjellel a terméket. Evente
egyszer adminisztrativ ellenérzések keretében gy6z6dnek meg arrdl, hogy a felhaszndlt tej
melyik gazdasagbdl szarmazik. Az 6sszetétellel kapcsolatos kdvetelmények ellenérzése soran

a szarazanyag zsirtartalmat, nedvességtartalmat és sétartalmat vizsgaljak.

Piaci igények, trendek

A boerenkaas a tobb kiilonb6z6 sajt brand kozott az egyik, mely megjelenik a piacon. A
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boerenkaas-t elsésorban hagyomadanyos sajtpiacokon illetve a sajtszakboltokban értékesitik
(ez annak kdszonhetd, hogy nem minden szupermarket arul boerenkaast). A szupermarketek
az értékesitésben megjelen6é novekvd aranya és a sajtboltok csokkené szama oda vezetett,
hogy egyre jelentésebb probléma elérnie a fogyasztoét.

A brand-del kapcsolatban pozitiv adat, hogy a holland fogyaszték 99 szazaléka fogyaszt
sajtot, a megkérdezetteknek 13 szdzalékanak kedvez6 a branddel kapcsolatos megitélése. A
markardl kialakult kedvez6 benyomas els6sorban a hagyomanyos sajtkészit§ régiokban
alakult ki, elsésorban Eszak-Hollandia, Dél-Hollandia és Utrecht tartomanyokban.

Brand kapcsolédasa az EU és a WTO szabalyozasahoz

A brand megfelel az alapvetd higiéniai és élelmiszerbiztonsagi kdvetelményeknek, mely az
EU altal meghatarozott, valamint a HACCP termékekre vonatkozd kovetelmények betartasat
jelenti.

A termék megfelel a Codex Alimentarius altal meghatdrozott kovetelményeknek is.

Elért eredmények (sikerek, kudarcok) bemutatasa

2008-ban az egyik termel6 sajtja 2500 induld koziil a World Cheese Award-on bekeriilt az
els6 12 kozé.

Sikereket és kudarcokat meghatarozé f6 tényez6k bemutatasa.

1. Egyedi, eredeti holland termék.
2. Sok elkotelezett ember, termel6 van jelen az egész értéklancban.
3. Kivalé mindség.

3.9 Dehesa de Extremadura (Spanyolorszag)

Branding neve

Dehesa de Extremadura®® (Denomination of Origin - oltalom alatt all6 eredetmegjel6lés)

Branding logé

o

DEHESA DE ; t~ > .
]:\TREA DU II Hl\ll 1[ | I ‘ e !.' o't

"i._‘.t"

Rovid osszefoglalas

A ,Dehesa de Extremadura” eredet-megjeldlés 1990-ben sziiletett meg.

A ,Dehesa de Extremadura” PDO rendszer csak az ibériai sertésbdl (tiszta vagy 75%-os

*® http://www.dehesa-extremadura.com/
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tisztasagl keresztezett) szarmazod sonkat és lapockat hitelesit, amelyek a PDO szabalyozasi
kovetelményeinek megfelel6en vannak takarmanyozva.

Ilyen hitelesitett termékek az aldbbiak:

»,Bellota” ibériai sonka és a lapocka

»Recebo” ibériai sonka és a lapocka

,»Cebo” ibériai sonka és a lapocka, ami az ugynevezett ,campo”
A cimkék (vagy szalagok) lehetévé teszik a kilonb6z6 mindségi kategdriaju PDO sonkak
felismerését.

- A ,Bellota” sonkat és lapockat (makkal tapldlt), a piros szalagrdl és pecsétrél lehet
felismerni.
- A ,Recebo” sonkdt és lapockat (makkal és takarmannyal tdplalt), zold szalagrol és
pecsétrél lehet felismerni.
- A ,Campo” sonka és lapocka (legeltetett és takarmdnnyal taplalt), a sarga szalagot
és pecsétet kapta.
Megengedett a cimkén utalni az ibériai fajta tisztasagara: , cerdo lbérico Puro" (tiszta ibériai

disznd) és ,,cerdo Cruzado" (keresztezett disznd legaldabb 75%-ibériai fajta).

A PDO legjellemz6bb terméke a ,Bellota” ibériai sonka, amely termék (egyitt a ,Bellota”
ibériai lapockaval) 85 szazalékat teszi ki a PDO termelésnek.

A ,Rebeco” ibériai sonka egy mindségi termék, kivald marketing tapasztalattal. Azok a
termékek, amelyek nem PDO tanusitottak, szintén kivald min&séget képviselnek, éppen ezért
még nincs jelentés mennyiség(i tanusitott termék.

A tanusitast a dontéshozd tanacs végzi. A dontéshozd tandcs szerint, a ,,Campo” ibériai
sonkdban, lapockaban nagyon nagy ndvekedési potencidl van, mind a spanyol piacon, mind
az export piacon.

A ,Dehesa de Extremadura”-bdl szarmazé ibériai sonkdknak és lapockaknak fontos jellemzéi
a kovetkezdk:

1. Kulalakja: Hosszu stilusq, tipikus "V" - alakd, megtartva a kormot, hogy az azonositast
megkonnyitse.

2. Suly: nem lehet kevesebb, mint 4,5 kg-os a sonkanal vagy a 3,5 kg-os a lapockanal.

3. Szin és a szeletek aspektusa: Jellegzetes szin, amely a rézsaszinb8l megy at lilas-
pirosba

4. [z ésillat: Finom, nem tul sés vagy édes. Kellemes és jellegzetes aroma.

Szerkezete: kicsit rostos.
6. Zsirok: brilidns, szines féluton a fehér és a sarga kozott, finom izzel. A konzisztencia

flgg a makk szazalékatadl.
A brand terjeszkedése a hagyomanyok szigori védelmével torténik, igy biztositva a

b

folyamatos keresletet.

Erintett kivalasztasi teriiletek
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Részesiil-e nemzeti tamogatasban?

A brandet kozigazgatasi szervezet miikddteti, nincs egyéb allami tdmogatds

Ha igen tdmogatas formaja:

Branding célpiaca:

A brand a belfoldi értékesitést tamogatja. A torténelmi hagyomdanyokkal rendelkezé
sonkafajtdkat elsésorban a belfoldi piacon ismerik. A brand értékét a torténelmi
hagyomdnyokra épitették fel, az els6dleges célkdzonség a hagyomdnyokat és a terméket
ismerd fogyasztok.

A brand terjeszkedése a hagyomanyok szigord védelmével torténik, igy biztositva a
folyamatos keresletet. A termékeket elsésorban a spanyol piacon értékesitik, egyel6re
csekély az export mennyisége, mely elsésorban eurdpai orszdgokba daramlik. Kedvezé
azonban, hogy kialakuléban van a Japan és azsiai piaci kereslet.

Brandet miikodtets szervezet neve

Dontéshozo testiilet, amely része a Consejeria de Agricultura, Industria y Comercio-nak,
(Extremadura Regionalis Mez6gazdasagi, Ipari és Kereskedelmi Minisztérium)

Brandet miikédtetd szervezet tipusa’':

- kozjogi kozigazgatdsi intézmény.
- a Dontéshozd Bizottsag mely az Extremadura Regiondlis Mez6gazdasagi, Ipari és
Kereskedelmi Minisztériuma ala tartozik.

Modell ismertetése

FAbb szerepldk és érintettek:

Minisztérium, fogyasztok, nagykozonség, projektgazdak, piaci résztvevék

Brand alapveté célja

Az ibériai sonkanak és lapockdnak az azonositds és megjel6lés garantadlja a min6séget a
fogyasztok szamara.

A védelem alapvetden kiterjed a termékek foldrajzi eredetére, amelyet a foldrajzi terlileten a
termel6k, valamint teriilet éghajlati kérilményei garantalnak. Ez a meghatarozott foldrajzi
kornyezet nemcsak a termelés soran, hanem az érlelés fazisdban is elengedhetetlen.

A Dontéshozo Tanacs feladata tdmogatni és ellendrizni a brand kovetelményeinek betartasat.

Brand fogyasztoi célcsoportja

51 . . P . - . / ,
allami, szakmai 6nkormanyzat, egyesiilet, véllalkozas, egyéb
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Nincs kiemelt célcsoport, de f6leg a tehetGsebb vasarldk, akik meg tudjak fizetni a magasabb
arakat. A termékeket els6ésorban a spanyol piacon értékesitik.

Logd, vagy név altal kozvetitett Gizenet hatékonysaga (ismertség)

J6l felismerhet6 termékek, a hasznalt szinkdd alapjan jol elkilonithetSen. Ismertségére nézve
mért adat nem all rendelkezésre.

Jogi elGirasok/korlatok

- Nemzeti szabdlyozads, kiilon torvény szabalyozza a sonka el6allitasat és mindségét;

- EU eredetvédelmi oltalom szabalyozas;

- Az oltalom alatt all6 eredet-megjel6lés szabalyozasat az 1990. majus 15-ei 34/1990
rendelet hagyta jova, mely 1990. julius 2-an a Mez6gazdasagi Minisztérium altal
kerilt ratifikdlasra.

Allami tdmogatas formaja, mértéke, feltétele

Pénzbeli tamogatas nincs, hiszen a termel&k fizetnek dijat (dijakat), hogy bekerilhessenek, és
hasznalhassdk a brandet. A Dontéshozé Tandcsot a spanyol Mez&gazdasagi Minisztérium
tartja fenn, igy a tamogatas formaja szabalyozasi/jogi.

Mi(ikodtetd szervezet

A Dontéshozo Tanacs, melyet a spanyol Mez6gazdasagi Minisztérium fellgyel.
A regisztralt cégek a kovetkezd dijakat fizetik a Dontéshozé Tandcsnak:

- Regisztralt farmok szamdra meghatarozott dij, a PDO altal ellen6rzott sertések
darabszama alapjan keril kiszamitasra,

- Dij PDO védett termékekre, amely az alapjan keril kiszamitasra, hogy mennyi sonka
és lapocka keriilt a piacra az adott cégtdl.

Brand-hez kapcsolddik-e minGségi elGiras?

Specifikacidk: a sertés takarmanyozasara valamint tartasara vonatkozé részletes elGirdsok. A
tartdas mellett a vagasra, feldolgozasra és a sonka elkészitésére késziilt részletes minGségi
el6iras.>

A DOntéshozd Tanacs a kovetkez6 nyilvantartasokat/kovetelményeket vezette be a PDO-s

ibériai sonka gyartasdban részt vevé szereplGk szamadra:

- Farmok (mez6gazdasagi (izemek) regisztracidja: Azok a farmok, amelyek a PDO
gyartd zéndban vannak és regisztraltak. Csak az itt sziletett és nevelt disznékbdl
lehet PDO-s sonkat késziteni.

- Vagohid regisztracid: a vagdhidaknak Extremadura regionalis teriiletén kell lennitik
és igazodniuk kell a jelenlegi technikai és egészségligyi szabalyozasokhoz.

- Szaritd raktarak regisztracidja: A szarité raktdrnak a feldolgozasi teriileten kell
elhelyezkedni, és elsésorban PDO sonka elGallitasara kell specializalédnia.

- Pincék regisztracidja: A pincéknek a feldolgozasi teriileten kell elhelyezkedni, és

32 http://www.dehesa-extremadura.com/I-intro.html
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els6sorban PDO sonka el&allitasara kell specializalddnia.

Rendszerhez tartozik-e minéségellendrzési rendszer?

Igen

Mindségellen6rzés miikodése

A Dontéshozd Tanacs szigoru ellenérzést folytat le, amely az egész gyartdsi folyamatot érinti,
beleértve az aldabbi szakaszokat: teriilet ellenérzése, feldolgozasi folyamatok ellenérzése és a
végtermék ellen6rzése. 2006-ban a Dontéshozd Tanacs egy technikai (mUszaki) csoportot
allitott fel, mely 19 ellen6rbdl (gazdasdagokban és az iparban felel6sek a min&ség
ellenérzésért), és 4 vagodhidi asszisztensbdl (akik, a nyomon kovethet&séget tdmogatjak a
vagasi folyamat soran)

all.3. tablazat - EllenGrzési rendszer az oltalom alatt all6 eredetmegjelolésnél (PDO)

Ellenérzési rendszer az oltalom alatt allé eredetmegjel6lésnél (PDO)

"Dehesa de Extremadura"

Szakasz Rogzités Ellenorzés Tipusai

Terlleten Krotalia(fillszam) | A sertések megjelolése flilszammal, az ugynevezett
krotalidval, a ,montanera” elején (makkoltatasi

szezon);

Az ibériai fajta ellendrzése (fajtatisztasag), és a suly
ellen6rzése a ,montanera” elején és végén;

A gazdasagok takarmanyképességének
fliggvényében, valamint az ellendrzott dllomany
szama alapjan torténé szabalyozas.

Feldolgozasi Pecsét A husdarabok jelolése és azonositasa a vagohidon;
folyamat Zsirok analizalasa;
SAzas ellendrzése;
A szaritéban toltott id6 ellenbrzése;

a pincében toltott id6 ellenbrzése;

A so-koncentracio ellenérzése;

o

Végtermék Szalag Mindsités és végsd cimkézése az egyes
vallalatoknak

Piaci igények, trendek

Jelenlegi piaci részesedése a PDO Dehesa de Extremadura termékeknek 2 szdzalék. Az érték
visszaesése varhatd a prémium kategorids termékre vonatkozd vasarlder6 csokkenése miatt.
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A brand jov6beni sikerének kulcsa az exportpiacok kiépitése.

Brand kapcsolédasa az EU és a WTO szabdlyozasahoz

A brand a 2008/92/EGK Tanacsi rendelet 17. cikkében megdllapitott eljaras szerint, a foldrajzi
jelzések és eredet megjelolések bejegyzésére vonatkozo jogszabdlyhoz kapcsolddik.

Elért eredmények (sikerek, kudarcok) bemutatasa

Az elmult 10 évben megduplazédott a PDO farmok szama. Jelenleg a tavolkeleti export
kezdeti fazisban van.

Sikereket és kudarcokat meghatarozo f6 tényez6k bemutatasa.

1. Prémium kategérias termék, mely a piacon fogyasztdi kor szdmara pozicionalt.
2. Kivalé min&ség a kulonleges tartdsi kortiilményeknek kdszonhetden

3.10 Parmigiano Reggiano (Olaszorszag)

Branding neve

Parmigiano Reggiano’?, PDO termék

Branding logé

PRAMIGIEND
RECGIAND

- Tobb mint 18 hdnapja érlelve - homar (bordd) szinl bélyeg
- Tobb mint 22 hdnapja érlelve - ezlist bélyegz6
- Tobb mint 30 hdnapja érlelve - arany pecsét

Rovid dsszefoglalas

A Parmigiano Reggiano Gsi sajt, melynek hagyomanya a 14. szazadbdl szarmazik.

Az olasz kormany 1957-ben ismerte el a Parmigiano Reggiano minGséget, amelynek célja
kettds volt:

- megdvni az elismertséget és
- garantdlni a minGséget.
A minGséget leir6 dokumentaciéban meghatarozott teriileten gazddlkodd tejtermelék

szabadon csatlakozhatnak a brandhez. Ehhez regisztrdlniuk kell magukat a Parmigiano
Reggiano igazold hatésaganal (Dipartimento Controllo Qualita Parmigiano Reggiano (DCQ-PR)
és engedélyt kell kérni a termelésre. Ez a sajt és tejtermelSkre, valamint az érlel6kre egyarant
vonatkozik, de nincs mennyiségi limit a termékekre vonatkozdan. A sajtoknak az érés els6 12

*? http://www.parmigianoreggiano.com/
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hdnapjaban szigordan azon féldrajzi teriileten kell maradniuk, amelyet a brand Utmutatéi
meghatdroznak — utéérlelésre mas foldrajzi teriiletre is szdllithatd.

A Parmigiano Reggiano Mindségbiztositasi Rendszer harom 6 terlletre terjed ki:

- atejel6 tehenek takarmdanyozdasara;
- aParmigiano Reggiano sajtok el@allitasi standardjaira és;
- acimke hasznalata.

Erintett kivalasztasi teriiletek

Részesiil-e nemzeti tamogatasban?

Igen

Ha igen tdmogatas formaja:

Az dallami tdmogatds a rendszer fenntartasahoz szikséges jogi/szabdalyozasi tdmogatdsban
nyilvanul meg.

A brand fenntartasat végz6é CFPR civil szervezet, amely nem kap allami pénziigyi tdmogatast.
A DCQ-PR szovetkezeti tarsasag formaban mdkodik.

Branding célpiaca>*:

A brand kulfoldi és belfoldi értékesitést egyarant tdmogatja. A brand a kozismert sajttipus
eredeti el6allitdsi helyét és mddjat hasznalja értékként. Féleg a kulfoldi piacokon jelen 1évé
hasonld nevl( és allagu sajtok mellett az eredeti tartasi el6irdsok alapjan készilt tejbdl, és az
eredeti feldolgozasi receptek alapjan késziilt sajtok jelentGsen eltéré minGségliek.

Brandet miikodtets szervezet neve:

A brandet két szervezet m(ikodteti: egy non profit szervezet Consorzio del Formaggio
Parmigiano Reggiano (CFPR) és egy kozjogi szervezet Dipartimento Controllo Qualita
Parmigiano Reggiano (DCQ-PR).

Brandet miikodtetd szervezet tipusa®:

- CFPR (non-profit szervezet)
- DCQ-PR (kozjogi kozigazgatasi intézmény)

Modell ismertetése

FAbb szerepl6k és érintettek

Non profit szervezet (CFPR), koOzjogi szervezet (DCQ-PR), termelSk, fogyasztdk, piaci
szerepl6k

Brand alapveté célja

54 .
bel, vagy kiilpiac
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allami, szakmai 6nkormanyzat, egyesilet, vallalkozas, egyéb
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A konzorcium alapokmanyanak 4. cikke meghatarozza a QAS célkit(izéseit:

1. megvédje a ,Parmigiano Reggiano" sajt az eredet megjelolését, beleértve a foldrajzi
kifejezések idegen nyelvre torténd forditasait is, fuggetlenil attdél, hogy kombinalva,
vagy szepardlva vagy akarmilyen mds formaban vannak, valamint az EEC 2081/92
rendeletének (EGK) 13. cikkelyével 6sszhangban;

2. aktivan ellen6rzi a ,Parmigiano Reggiano" sajt termelését és értékesitését,
egyuttmikodve a Foldmdlvelésiigyi és Erdészeti Minisztérium Kozponti Csaldselleni
Testlletével;

3. novelni a ,Parmigiano Reggiano" sajt termelését;
4. el6segiteni a termék elterjedését, ismertségét;

5. el6segiteni a ,Parmigiano Reggiano" sajt fogyasztasanak novelését Olaszorszagban és
kilfoldon, valamint tamogatni, fejleszteni minden kezdeményezést, beleértve a
kereskedelmet, a markanév épitését célzd kezdeményezéseket, a szovetkezetek, vagy
vallalkozdsok létrehozasat.

Brand fogyasztoi célcsoportja

Nincs kizardlagos célcsoport, mind belféldi (Olaszorszag), mind kilfoldi fogyasztdkat céloz.

Logd, vagy név altal kézvetitett lizenet hatékonysaga (ismertség)

J6l felismerhet6, jelentés marketing tevékenység all mogotte, régdéta haszndlt brand,
megbizhaté min6ségli termék.

Jogi elGirasok/korlatok

- A Bizottsag 1107/96/EK rendelete (1996. junius 12.) a 2081/92/EGK tanacsi rendelet
17. cikkében megallapitott eljaras szerint a foldrajzi jelzések és eredetmegjeldlések
bejegyzésérdl

- A Bizottsdg 794/2011/EU rendelete (2011. augusztus 8. ) az oltalom alatt allo
eredetmegjelolések és foldrajzi jelzések nyilvantartdsaba bejegyzett egyik elnevezés
termékleirasat érinté modositasok jovahagyasardl>®

- A Parmigiano Reggiano minG@ségbiztositasi rendszere (QAS-PR) az EC 2081/92
rendelet (Eurdpai Bizottsag) keletkezése el6tt lett feldllitva. Valdjaban ez a rendszer
mar azdéta miikodik, midéta az olasz kormany jogilag elismerte a Parmigiano
Reggiano termelését "Decreto ministeriale 17 giugno 1957” (,,Miniszteri rendelet 17
junius 1957”) és létrehozta a QAS-PR-t rendszert tobb évtizede. Az id6k sordn a
QAS-PR-t fejlesztették, és technikai, jogi médositasok torténtek, de a rendszer célja
ugyan az maradt.

Allami tamogatas formaja, mértéke, feltétele

Pénzligyi dallami tdmogatds nincs, hiszen mind a CFPR-t és a DCQ-PR-t a termel6k
yfinanszirozzak” a termel6k fizetnek a minéség ellenérzésért (6 EUR-t minden egyes , kerék”
sajtért). A 6 EUR a kovetkez6képpen oszlik meg: CFPR kap 5.85 EUR-t, amely magaba foglalja
minden altaluk végzett tevékenység osszes koltségét; a DCQ-PR pedig a fennmaradd 0,15
EUR-t kapja meg, amely az ellenGrzési és hitelesitési tevékenység koltségeit foglalja magaba.

*® http://www.parmigianoreggiano.com/consortium/rules_regulation_2/default.aspx
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Egyéb intézményi szereplbk:

Kormdnyzati szinten megjelenik az allami tdmogatds, hiszen a régid és tartomanyi
kormanyzatok lehet6vé teszik, hogy az EU altal finanszirozott regionalis fejlesztési programok
(RDP) altal tdmogassdk a Parmigiano Reggiano rendszert és menedzseljék az EU tejipari
politikai eszkozeit. Egy példa erre a gazdasdgoknak és a tejlizemeknek adott technikai
segitségnyujtas, ami nagyrészt a regionalis kormany altal finanszirozott. A helyi kereskedelmi
kamara is hozzajarul a termék imazsdnak, népszerlsitésének elGsegitéséhez, és tdmogatja a
helyi keresked&ket is. A kamara szintén szerepet jatszik a referenciaarak rogzitésében a sajt
kiilonbo6z6 érlelési szintjein.

Miikodtetd szervezet

Konzorcium (CFPR)= (Consortium of Parmigiano Reggiano Cheese) és a Tanusitd Testililet DCQ-
PR)

Konzorcium: A konzorcium 1934-ben alakult Consorzio Volontario Interprovinciale del Grana
Tipico néven és az Osszes tejipari termeld részt vett benne, aki Grana Parmigiano Reggiano
tipusu sajtot gyartott. A konzorcium vezette be a Parmigiano-Reggiano nevet, amit még ma is
hasznalnak.

1934-ben a konzorcium meghatdrozta a foldrajzi szdrmazasi helyeket. Ide tartozik Parma,
Reggio-Emilia, Modena és a P6 folyd jobb partja Mantova tartomanyban.

1937-ben a teriileteket kiterjesztették a Bolognai tartomanyra és a Reno folyétdl nyugatra es6
teriletekre is. Ez a foldrajzi szarmazasi tertlet, ami ma is elismert.

1954-ben atszervezték, igy lett a ma m(ikod6é Consorzio del Formaggio Parmigiano Reggiano
(CFPR). A termelési terilet, a védjegy és az iranyitd testiilet valtozatlan maradt 1934-hez
képest. 1954-ben a nemzeti jogszabdlyok eredetmegjeldlésben és védelemben részesitették a
nemzeti sajtokat koztik a CFPR-t is. Torvény itélte oda az OEM (oltalom alatt allé
eredetmegjel6lés) jelz6t a Parmigiano Reggiano-nak, mely meghatdrozta a ,szdrmazasi
helyet” és a termék szabvanyokat, valamint az ellen6rzési eljarasokat és termék védelmet is.
Ezt érvényesitette az 1957. junius 17. hatdlyba Iép6 Tarcakozi rendelet, mely a CFPR-re bizta a
nyomonkovetést, ellen6rzést, a mindség ellen6rzését. A sajtok jelolésérdl, hivatalos
pecsételésrdl, valamint a termelési szabalyozas |étrehozdsardl maga a CFPR hatarozott.

Osszefoglalva a konzorcium feladata, hogy meghatarozza a f6bb miiszaki szempontokat a
QAS-ban (mint az takarmanyozasi elGirasok, sajt termelés-szabdlyozas, jel6lésszabalyozas), de
része van a termékvédelemben, marketingben, a rekldmban és promdcidban is. Nem
tulajdonosa a sajtbrand-nak, de egylttm(ikodik az Osszes szereplével, hogy tamogassa a
rendszert és a szélesebb kor( piaci hatékonysagot.

Tanusito szervezet: A DCQ-PR szOvetkezeti tarsasag, mely 1998-ban alakult, és a Parmigiano-
Reggiano PDO tanusitasat végzi, a Mez6gazdasagi Minisztérium felhatalmazdsaval. A DCQ-PR
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regisztralva van a hivatalos PDO tanusitd testlletek listdjan is és az oltalom alatt allé foldrajzi
jelzésl termékek (PGI=Protected Geographical Indication) listan is, amely a Foldm{(ivelésligyi
Minisztériumhoz tartozik és flggetlenll m(ikddik mint harmadik fél az Unids rendeletek
alapjan, amelyet a minisztérium koordinal és felligyel. F6 feladata az ellen6rzések levezetése,
teljesen flggetlentil a CFPR-t6l, amelynek egyéb egymast kiegészité felel6sségei vannak. A
DCQ-PR f6 feladata, hogy ellenérizze a termelés mindségét, vajon megfelel-e a PDO
Parmigiano-Reggiano standardoknak, a termékleiras iranyelveinek. A gyartas, a feldolgozas és
az érlelés minden fazisaban ellenérzi a terméket.

DCQ-PR tevékenységét a ,,szabdlyozasi terv” tartalmazza, melyet az Olasz Agrar Minisztérium
hatdroz meg. Ez arra kotelezi a DCQ-PR-t, hogy az egész Parmigiano Reggiano lancot
ellendrizzék a kdvetkezbk szerint:

Tejtermel6k: a DCQ-PR ellendrzi a takarmanyozasi elGirdasok teljesitését a tejel6 teheneknél,
mint ahogy az allatjoléti korilményeket is. A DCQ-PR koteles évente a farmoknak legalabb
1/3-at ellenGrizni, ami nagyjabdl 1700 farmot jelent.

Tejipari feldolgozék: DCQ-PR ellendrzi a PR sajtok gyartdsi standardjainak teljestilését. Evente
egyszer minden feldolgozét ellenériznie kell a DCQ-PR-nek.

Sajtjeldlés: DCQ-PR ellendrzi a jeldlések Jeldlési Szabalyozdsnak vald megfelelségét. Ebben
az esetben az ellendrzési terv kotelezi a DCQ-PR-t, hogy évente a Parmigiano Reggiano
termelés 1/3-at ellendrizze, ami korilbelll 1 millié sajtkorongot jelent.

Készen reszelt sajt: kiilon rendelkezést igényel a DCQ-PR részérél, hogy ellenérizzék azokat a
cégeket, amelyek reszelt sajtot gyartanak. Ennek célja, hogy igazolja a Parmigiano Reggiano
sajt tényleges alapanyagkénti haszndlatat és pl a Grana Padano, vagy mas, olcsébb sajtok
elkeriilését.

Brand-hez kapcsolddik-e minGségi elGirds?

Igen, a tej elG4llitasat és a tej feldolgozasat is részletes mindségi el8iras szabalyozza. >’

A sajt alapvet6en f6tt és lassan érlelt sajt, mely nyers tehéntejbdl készil. A tejet termesztetett
gyepen legel6 tehenek adjak. A tej nem mehet keresztil hékezelésen, valamint a sajt
készitése sordan nem haszndlhaté fel adalékanyag. Méretei: lapjanak atméréje 35-45 cm,
pereme 20—26 cm magas; a sajtkorong minimalis tomege: 30 kilogramm.

Rendszerhez tartozik-e minéségellendrzési rendszer?

A minGségellen6rzés a DCQ-PR feladata, amely egy 1998-ban alakult szévetkezeti tarsasdg. Ez
végzi a Parmigiano-Reggiano PDO tanusitasdat a Mez6gazdasagi Minisztérium
felhatalmazasaval.

Mindségellen6rzés miikodése

> http://www.parmigianoreggiano.com/consortium/rules regulation 2/default.aspx
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CFPR és a DCQ-PR végzi, meghatarozott részletszabdalyok szerint.

Piaci igények, trendek

A brand termelése évrél évre jelentés novekedést mutat, f6leg az olcsébb, 12 hdnapig érlelt
sajtok tekintetében. Itt 2004 és 2005 kozott 22,5 szazalék volt a novekedés. A 18 hdnapig
érlelt sajtndl 17,2 szdzalékos, a 24 hénapig érlelt sajtnal 2,2 szdzalékos novekedés
jelentkezett. Ez atlagban éves szinten 7,9 szazalék ndvekedést jelent a Parmigiano Reggiano-
nak.

Jelenleg a 24 hdnapig érlelt sajtok alkotjdk a piac legnagyobb részét. Az export hasonld
eredményeket mutat: 2004-t61 2005-re 6,5 szazalékos novekedés volt tapasztalhaté.

Brand kapcsoléddsa az EU és a WTO szabdlyozasahoz

A Bizottsag 794/2011/EU rendelete az oltalom alatt all6 eredetmegjeldlések és foldrajzi
jelzések nyilvantartdsdba bejegyzett egyik elnevezés termékleirdsat érinté maddositasok
jévahagydsardl (Parmigiano Reggiano)

Elért eredmények (sikerek, kudarcok) bemutatasa

Az elmult 10 évben megduplazddott az OEM farmok szama.

Sikereket és kudarcokat meghatarozé f6 tényez6k bemutatasa.

1. J6 minGség, kilonleges izvilag

2. Fizet6képes kereslet

3. Rendkivil régi tradiciok, melyeket sikerilt napjainkig megdrizni, érvényesiteni az
arakban is.

3.11 Stats-kontrolleret okologisk (Dania)

Branding neve

Stats-kontrolleret okologisk™®

Branding logé

o} Stats- ‘@ a3l
@ kontrolleret Ji

okologisk 39500 skatesi

Rovid dsszefoglalas

A logd (stilizalt athdzott nulla) az 1989-ben alapitott allami ellenérzésl ,6koldgiai
gazdalkoddsbdl szarmazd termék”-et jelol.

*8 http://www.fvm.dk/organic_production and consumption.aspx?ID=36896
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A logd kiegészitd logdit a dan agrarminisztérium 2009-ben hozta létre, a kifejezetten
Okoldgiai gazdalkodasbdl szdrmazd élelmiszeripari termékek azonositdsara, illetve adott
élelmiszeren belil az 0©koldgiai gazdalkoddsbdl szdrmazé alapanyagok aranyanak
azonositasara.

Ez utdbbi harom kiegészité logd annak az atfogd allami programnak a része, amely azt
célozza, hogy 2020-ra az organikus termelésbe vont teriiletek aranya megduplazédjon és ez
mind a belféldi, mind pedig az export-termékek piacan érvényesilhessen.

A dan torekvéseket Akcidtervbe foglaltdk Ossze, amely gazdalkoddk, élelmiszeripari
szerepl6k (feldolgozdk) és kereskedbk részére is kinal kezdeményezéseket. A dan program
szerint a termel6k és élelmiszeripari szerepl6k tdmogatasa csak az egyik lehetlség az
Okoldgiai, organikus termelés felfuttatdsdra; a masik lehet6ség a fogyasztas novelésének
elésegitése. A dan kormanyzat torekvései szerint a kozintézmények (dvodak, iskolak,
korhazak) ennek a felfutd kereslet-névekedésnek az élvonaldba allnak, ezért az Akcioterv
egyik f6 mérfoldkdveként jelenik meg, hogy a kdzintézményekben 6koldgiai gazdalkodasbal
szarmazo alapanyagokbdl elGallitott élelmiszert kinaljanak. Ennek érdekében a kormanyzat
tdmogatja a helyi hatdsagokat, onkormanyzatokat is. A program egészségmeglrzési,
kdrnyezetvédelmi és hulladékkezelési szempontokat is szem el6tt tart.

A nagyobb tomegeket kiszolgdld kozétkeztetési intézmények és éttermek is alkalmazzak a
logdkat az egyes ételféleségek organikus eredet(i Osszetev6i ardnyanak feltliintetése
érdekében.

Erintett kivalasztasi teriiletek

Részesiil-e nemzeti tamogatasban?

Igen

Ha igen tamogatas formaja>:

A brand teljes egészében allami finanszirozasbdl mikodik.

Branding célpiaca:

A brand alapvetd célcsoportja els6sorban a dan kozétkeztetésben és egyéb nagyobb
tomeget kiszolgald, és/vagy Gzemi étkeztetésben részt vevd vallalkozasok fogyasztoi.

A kiegészit6 logdk célja a bel- és kiilpiaci értékesités novelése.

Brandet miikodtets szervezet neve:

Dan Elelmezésiigyi Mez6gazdasagi és Haldszati Minisztérium

Brandet miikodteté szervezet tl’pusa5°:
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pénz, jogszabdly, szolgaltatas
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allami, szakmai 6nkormanyzat, egyesiilet, véllalkozas, egyéb
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kozigazgatds (minisztérium)

Modell ismertetése

F6bb szerepldk és érintettek

A logoét 1989-ban vezették be, a fogyaszték korében kozel 100 szazalékban ismert. Az
egézséges élelmiszerek fogyasztdsdn tul kornyezetvédelmi szempontok miatt is erésitik az
Okogazdalkodas elterjedését. Az ,allamilag ellenérzott okoldgiai gazdalkoddasbdl szarmazoé
termék” alaplogd hasznaléi a termeld6k, élelmiszer-feldolgozdk és kereskedelmi haldzatok.

Kibocsatéja a Dan Elelmezésiigyi Mez6gazdasagi és Haldszati Minisztérium, ellendrzé
szervezete a Ddn Mez8gazdasagi és Halaszati Ugynokség.

A kiegészit6 logdkat els6sorban a nagy volumenl étkeztetési feladatot ellatd
kdzintézmények (évodak, iskolak, kdrhazak) és a nagy vendégkorrel, célcsoporttal dolgozd
étkeztetést végzd szolgaltatok, zemi konyhak alkalmazzak.

Annak érdekében, hogy az étkeztetési feladatokat ellatd intézmények nagyobb aranyban
vasaroljanak organikus eredet( alapanyagokat, allami tdmogatdsban részesiilhetnek. igy
nem kozvetleniil a termel6t tdmogatja a rendszer, hanem a piacat, célcsoportjat teremti
meg.

A vasarloi bizalom fenntartdsa érdekében tdbblépcsds rendszer keriilt bevezetésre, amely
megmutatja, hogy adott élelmiszeripari késztermékben vagy koz/maganétkeztetésben
kaphato ételféleségben milyen az 6koldgiai 6sszetev6k aranya.

Brand alapvetd célja

A brand az 1989-ben létrehozott Okolégiai gazdalkodasbdl szarmazd jel6lés tartalmat
pontositja: az 6sszes dan élelmiszer termék mintegy 6,5 — 7,0%-a 6kolégiai gazdalkodasbdl
szarmazik (170 000 ha), de mivel sok import (nem, vagy részben 6koldgiai) alapanyag érkezik
az orszagha, amelyek sok esetben feldolgozasra kerlilnek, az egyes élelmiszeripari
végtermékek okoldgiai aranya ,higulhat”.

A brand létrehozasanak végsé célja, hogy minél tobb organikus (egészséges) élelmiszer
fogyasztasdra 6sztondzze a dan lakossagot, gyermekkortdl kezdve (6voda, iskola) elGtérbe
helyezve az egészséges élelmiszerek fogyasztasanak fontossagat és ezaltal el6segitse a 2020-
ra kitlzott célt, mely szerint a dan organikus termelés a 2009-es szinthez képest duplajara
emelkedjen.

Brand fogyasztoi célcsoportja

A brand alapvetd célcsoportja a dan kozétkeztetésben és mds nagyobb tomeget kiszolgald,
és/vagy lUzemi étkeztetésben részt vevd vallalkozasok fogyasztoi.

Logd, vagy név altal kézvetitett lizenet hatékonysaga (ismertség)
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A logbé alapvetéen {zenete: allami ellendrzés alatt allé termék, bizonyos mindségi
kritériumoknak megfelel6, Okoldgiai gazddlkodas aranyat feltiintet6 élelmiszer (vagy
késztermék).

Felmérések szerint az ,allamilag ellen6rzott okoldgiai gazdalkoddsbdl szarmazd termék”
alaplogét a danok 98 szazaléka ismeri. A kiegészit6 logdk bevezetése 3 éve kezd6dott, ennek
ismertsége tudomasunk szerint még nem mért, de tekintettel az alaplogéhoz vald
hasonlatossagra, az lizenete érthet§ és vilagos a fogyasztdk szamara. Ezt segiti a logdk
szoveges része is, amely a szinkddon kiviil még egyértelmiibbé teszi a jelolés tartalmat,
jelentését.

Jogi elGirasok/korlatok

07 1

Az EU jogrendszer dltal elGirt és a dan jogrendszerben mikodtetett el6irdsok betartdsa
mellett nincs egyéb (specidlis el6irasokat tartalmazd) kotelezettség a logdk hasznalatahoz.

Allami tAmogatas formaja, mértéke, feltétele

o

Allami kezelés(i minGségbiztositdsi, mindsitési és ellendrzési rendszer.

A helyi, vagy kozponti kormanyzat altal fenntartott kdzintézmények tamogatasanak mértéke
és pontos feltételrendszere nem ismert.

Miikodteto szervezet

Dan Elelmezésiigyi Mez8gazdasagi és Haldszati Minisztérium

Ellenérz8 szervezet: Dan Mez8gazdasagi és Haldszati Ugyndkség (Danish AgriFish Agency)

77 7

Brand-hez kapcsolddik-e mindségi elGiras?

Igen az EU-ban el6irt ©koldgiai és organikus gazdalkodasi eljardsok és mindsitések
alkalmazasa.

Rendszerhez tartozik-e minGségellendrzési rendszer?

Ellenérz8 szervezet: Dan Mez8gazdasagi és Haldszati Ugyndkség (Danish AgriFish Agency)

Mindségellen6rzés miikodése

A mindség-ellen6rzés az EU szabalyozassal 0Osszhangban torténik, igy mind a fizikai
korilmények vizsgalata, mind pedig az adminisztrativ (dokumentumok) ellenérzések
megtorténnek. Allami alkalmazasban allé ellenérok végzik a vizsgalatokat. Az orszagban 6t
terileti Ggynokség azonos el6irdasok mentén ellendriz, szabalytalansag esetén annak mértéke
szerint a kdvetkezd szankcidkat alkalmazhatjak:

- Az elGirdsok attanulmanyozasara valé felszdlitas;

- Az dllati és novényi termékek alacsonyabb min&ségi kategdridba soroldsa;
- Az organikus gazdalkoddasra valo attérési folyamat Ujrainditasa;

- Eladasi tilalom elrendelése;
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- Bizonyos koriilmények esetén adminisztrativ birsag vagy renddrségi feljelentés;
- Nagyon sulyos kotelezettségszegés esetén az Okoldgiai gazdalkodasi minGség
végleges visszavonasa.
Minden dan 6koldgiai gazdalkodd évente egyszer ellendrzésre keriil a Dan Mez6gazdasagi és

Halaszati Ugynokség munkatérsai dltal a Dan Allategészségiigyi és Elelmiszer Adminisztracids
hatdsag kozrem(ikodésével. Ez évente a 2 600 egyéni termel6 és mintegy 120 vdllalkozas
ellenérzését jelenti, ezen felll kockdzatelemzés dltali kivalasztds utdn szUrdprdébaszer
ellen6rzések is torténnek.

Piaci igények, trendek

Az 1989 6ta bevezetett, dllami ellenGrzésl logd kiegészit6inek feladata az egyre nagyobb
mértékl okoldgiai gazddlkodasbdl szarmazd élelmiszerek aranydnak elGsegitése, a piaci
»O0ko-trend” erd@sitése, illetve kihasznaldasa.Az egészséges élelmiszerek fogyasztasan tul
kornyezetvédelmi szempontok miatt is er&sitik az 6kogazddalkodas elterjedését.

Brand kapcsolédasa az EU és a WTO szabalyozasahoz

Az EU elGirdsoknak megfelel6 6koldgiai gazddlkodasi elGirdsok és szabvanyok kerilnek
alkalmazasra, 2010 6ta az EU tagallamokban haszndlatos koz0s, unids, az o©koldgiai
gazdalkoddasbdl szarmazd termékek jelzésére szolgdld logd is szerepel az igy el6allitott dan
termékeken. Ennek unidés bevezetésében Dania fontos szerepet jatszott.

Elért eredmények (sikerek, kudarcok) bemutatasa

1989 6ta az alaplogd ismertsége szinte 100 szazalékos a dan fogyaszték korében. Az
Okoldgiai gazdalkodasbdl szarmazd élelmiszerek fogyasztdsa novekvé tendencidt mutat,
2009-ben 40 dan cég képviseltette magdat a német BioFach kidllitdson és vdsdron, amelyik a
legnagyobb ilyen jellegl rendezvény Eurdpaban.

Sikereket és kudarcokat meghatarozo f6 tényez6k bemutatasa.

1. Negyed évszdzadra visszanyuld tradiciok az dllamilag tdmogatott és elismert
biogazdalkodas, 6koldgiai gazdalkodas terén.

2. Piaci szerepl6ktdl figgetlen dllami ellenGrzési rendszer.

3. A helyi onkormanyzatok vagy kozvetlenul allami fenntartdsu kozintézmények
tdmogatasa annak érdekében, hogy a kozétkeztetésben részt vevé kozremiikodok
egyre nagyobb aranyban hasznaljak a hazai, 6koldgiai gazdalkodasban elSallitott
termékeket. A termeldi tdmogatas helyett igy piacteremté tdmogatast valdsitanak
meg, amely a piaci folyamatokat figyel6 kereskedelmi és termelGi
egyuttmikodésekre 6sztonz6éen hat a biotermelés irdnyaba.
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4 Az EU és WTO szabalyozas attekintése

Magyarorszdg az EU tagsdag felvételével olyan szabadlyozasi kornyezetbe kerilt, ami
meghatdrozta kilkereskedelmi iranyultsdgunkat. Az EU-ban fennadllé szabdlyozdk
meghatdrozdék a kiilgazdasagi viszonyainkat tekintve, hiszen legf6bb exportpiacunk az EU
tagadllamai kozul kerilnek ki, az elmult évet tekintve az aldbbi f6bb adatokkal
jellemezhetben.

A magyar gazdasagot is integrald Eurdpai Unid a magyar agrarexportbdl 84 szazalékkal, az
importbdl pedig 91 szazalékkal részesedett 2012-ben. EU-n belili pozicionk mind ardnyaban,
mind a kiviteli érték tekintetében erdsodott, ugyanis az EU bels6 piacadn atlag feletti, 13,3
szazalékos ndvekedést értink el.

EU-n kivili orszagokba, 7,6 szazalékos novekmény mellett 1289,2 millié eurd értékben
szallitottunk agrar- és élelmiszeripari termékeket, jéllehet ennek a kiviteli értéknek a 74
szazaléka EU-n kiviili eurdpai orszagokba kerult. Agrarkivitellink tehat 2012-ben is az eurdpai
piacokra koncentralt, azon belil is kivaltképp az EU belsS piacara. Az Afrika, Azsia, Amerika
és Ausztralia egylttvéve sem haladta meg tulzottan a teljes magyar agrarkivitel 4
szazalékat.®!

Az Eurdpai Unid, mint 6nallé szabdlyozasi egység és a Vilagkereskedelmi Szervezet (World
Trade Organization, tovabbiakban WTO) kapcsolata specidlis: az EU (ezt megel6z6en Eurdpai
Koz6sségek, EC) 1995. janudr 1. ota tagja a WTO-nak. Az EU 27 tagallama ugyan sajat jogon is
tagja a Vilagkereskedelmi Szervezetnek, de az EU kozos kereskedelmi és vamtarifa
szabalyozasara tekintettel az Eurdpai Bizottsag a WTO taldlkozékon az Osszes EU tagallam
nevében szdlal fel, illetve nyilatkozik.

Ennek jelent6sége abban mutatkozik, hogy az EU-s tagdllamok ,belsé” érdekérvényesité
képessége, vagyis a kozos unids politikdban megfogalmazott céljai donté hatasuak a
harmadik orszagokkal folytatott kereskedelmi tevékenységek esetében is.

4.1 WTO szabalyozas

A Vilagkereskedelmi Szervezet altaldnos torekvése, hogy megsziintesse, vagy csokkentse az
olyan piactorzitd tamogatdsokat, illetve azok hatasait, amelyek befolydsoljak a termékek
elérhetGségét és a gazdadlkoddk megélhetését.

Jelen tanulmany témakore tobb, a WTO altal targyalt és szabdlyozott teriiletre terjed ki (pl.
az aruféleségeken bellil a mez6gazdasagi eredetli aruk tdmogatdsanak szabalyozdsa; a
szellemi tulajdonon belll pedig a foldrajzi eredetre vald utaldsokra), tehat nem egyetlen
WTO-szabalyozasi teriilet érinti a témat.

® Forras: KSH kiilkereskedelmi statisztikai adatok, 2013. marcius
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A bemutatott WTO-megallapoddsok az un. Uruguayi Fordulé eredményei. Egy-egy targyalasi
forduld a terlileti szabdlyozasok szertedgazé jellege, rendkiviili 0sszetettsége miatt évekig
tart, igy az Uruguayi Forduld is 1986-1994 kozott zajlott. A WTO tagorszagok kormdanyai
megallapodtak a piacok elérésének megkonnyitésében és a piactorzitd mez6gazdasagi
tamogatasok csokkentésében. A vallaldasok 1995-t6l kezd6d&en egy hatéves idGszakban
keriltek bevezetésre. Ezek megvaldsulasat a WTO Mez6gazdasagi Bizottsdga folyamatosan
ellen6rzi. Az azdta eltelt id6szakban tovabbi targyaldasok és egyeztetések zajlottak és zajlanak
az un. Doha Agenda-ban foglaltaknak megfelelGen (2001-ben tartott miniszteri konferencian
elfogadott menetrend, Doha, Katar.).

A példaként emlitett két teriiletet az aldbbi rovid attekintés mutatja be:

4.1.1 Mez8gazdasdg — Agricultural Agreement®?

A nemzeti (belfoldi) artdmogatdsi, vagy egyéb tamogatasi rendszerek elleni legfGbb
ellenvetés az, hogy elGsegitik a tultermelést. A tlltermelés az import korlatozdsdhoz, vagy
exporttamogatasokhoz vezet, amelyek dompingdras termékek megjelenését okozzak a
vildgpiacon. A Mez6gazdasagi Megallapodas a tdmogatasi programok kozott kilonbséget
tesz aszerint, hogy az kozvetlenlil hozzajarul-e a termelés noveléséhez.

A nemzeti tdmogatdspolitikdknak jellemzéen van kozvetlen termelésnovel6 hatasuk,
melyeket (a WTO elveknek megfelel6en) csdkkenteni kell. Az 1986-88-as évek teljes
aggregalt tdmogatastartalmat alapul véve a tagorszdgoknak — fejlettségi fokuktdl fliggéen —
csokkentenitk kellett a mez6gazdasagi termékeiket illet6 tdmogatasaikat. Az atlathatdsag
érdekében minden piacvédelmet szolgald eszkozt vamokka kellett atalakitani. A vdmokat 6
éven keresztil egyenlé Utemben, évi 6 szazalékkal, Osszesen 36 szdzalékkal kellett
csokkenteni. Meghatdroztak a Megallapodasban az exporttamogatasok fels6é hatarat, és erre
az értékre is a bevezetési id6szak alatt éves csokkentési kotelezettségeket allapitottak meg.

Az egyes tagorszagokra vonatkozé “Orszag Utemterv”-ben pedig termékcsoportra és évekre
lebontva rogzitették a konkrét export mennyiségeket és tamogatdsi értékeket. A
tdmogatasban részesll6 export mennyiségét 21 szazalékkal, az export-tdmogatasra
fordithatd koltségvetési kiaddsokat 36 szazalékkal, a belfoldi tdmogatdsokat az ipari
orszagoknak 6 év alatt 20 szazalékkal, a fejl6d6 orszagoknak 13,3 szdzalékkal kellett
csokkentenilik. Minimalis piacra jutasi lehet6séget kellett biztositani minden termék
esetében az 1986-88-as bels6 fogyasztas 3 szazalékaig, és ezt 6 év alatt legaldbb 5szazalékra
kellett emelni.

62 http://www.wto.org/english/res_e/booksp_e/agrmntseries3_ag_2008_e.pdf
http://www.wto.org/english/tratop_e/agric_e/agric_e.htm#mandate
http://www.wto.org/english/tratop_e/agric_e/agric_e.htm#mandate

http://www.wto.org/english/tratop_e/tratop_e.htm
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A WTO az Uruguayi Forduldhoz kototten kategéridkba sorolta a kilonb6z6 nemzeti
tdmogatasokat, ez az Ugynevezett szines doboz rendszer.

Jelenleg z0ld (green), kék (blue) és sarga (amber) dobozos tdmogatastipusokat hatdroz meg
a WTO; ezen fellul pedig megkilonbozteti az un. ,de minimis” és notifikacios jellegl
tdmogatasokat.

4.1.1.1Sarga dobozos tamogatasok

Olyan nemzeti mezégazdasagi tdmogatdsok, amelyek kereskedelemtorzitd hatdsuak, igy a
tdmogatascsokkentési kotelezettségvallalas hatalya ald esnek.

4.1.1.2 Kék dobozos tamogatasok

Alapvetéen sarga dobozos tdmogatastipusok, de valamely termeléskorlatozé programhoz
kapcsolddnak, s bizonyos kritériumok megléte esetén mentesiilnek a tamogatascsdkkentési
kotelezettség aldl. A kék doboz tartalma:

- terileti és hozamtdmogatas;
- atermelés bazisszintjének 85 szazalékat el nem ér6 termék tdmogatdsa;
- meghatarozott allategység utani tdmogatas.

4.1.1.326ld dobozos tamogatasok

Ebbe a korbe tartoznak azok a tamogatds tipusok, amelyek szabadon hasznalhaték a WTO
tagallamok altal; kozos megegyezés alapjan nincs, vagy minimalis a piactorzitd hatasuk. Ide
tartoznak tobbek kozott az dllami szolgaltatdsok és programok koziil a kutatasi, a betegségek
megelGzését és elterjedésik megakadalyozdsat szolgdld, az élelmiszerbiztonsdgot szolgald,
vagy az infrastruktira-fejlesztést célzé6 programok. Szintén ide sorolhaték azok a
gazddlkoddknak juttatandd, kozvetlenll a bevételiik novelését célzé tdmogatasok, amelyek
nem serkentik a termelés mértékét, de segitik példaul a termelés szerkezetének atalakitasat.
A kornyezetgazdalkodasi és regiondlis tdmogatasi programok is e kategdériaba tartoznak.

Ezek az intézkedések a csokkentési kotelezettségvdllaldsok aldl is mentesek, s6t, fels6
pénzigyi hatarok nélkul alkalmazhaték a WTO szabdlyozas szerint. A z0ld dobozos
tdmogatasok egyarant alkalmazhatok a fejlett és fejl6dé WTO-tagallamokban; de a fejl6d6
orszagok esetén kilonleges szabalyok alkalmazdsa sziikséges a kormanyzati részvétell
élelmiszerbiztonsagi, illetve a vdrosi és vidéki szegénységben él6k részére nydjtott
élelmiszerdr-tamogatasok esetén.

A WTO Mezbgazdasagi Megallapodasanak 2. melléklete tartalmazza azt a részletes
intézkedés listat, amely intézkedések a WTO meglatdsa szerint nem, vagy nagyon csekély
piactorzité hatassal birnak. A tamogatasi intézkedéseknek két alapvetd kritériumot kell
teljesitenitk:
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- nyilvanos allami tdmogatdsoknak szlikséges lennililk — beleértve egyes allami
bevételekrdl vald lemondast is — nem bevonva fogyasztoéi transzfereket, és
- atamogatdsoknak nem lehet a termelGi drakra vonatkozé (kézvetlen) tamogatoé
hatasa.
Jelen tanulmany szempontjabdl ezen tamogatdsoknak kiemelkedé jelent&sége van, tobb
esettanulmdny hoz példat allami intézkedésre (pl. dan organikus termékek jelolése és
Osszefogdsa, vagy az olasz parmezdn sajt eredetvédelmi rendszere). A hazai termékek ilyen
maddon torténé promacidja WTO szabdalyozas szempontjabdl is megengedett, zold dobozos
intézkedés. Az osztrdk példa esetén lathatd, hogy EU-s tamogatas is tarsithaté a hazai
termékek promoacidjara, tamogatasara.

4.1.2 Szellemi tulajdon - A szellemi tulajdon kereskedelmi
szempontu jogairél sz616 megdllapodds®

A WTO ,Szellemi tulajdon kereskedelmi szempontu jogairdl sz6lé6 megdllapodasa”
(tovabbiakban TRIPS Megallapodas) leszogezi, hogy egy termék mindségét, elismertségét
vagy egyéb jellemz6jét meghatarozhatja a termék eredete. A foldrajzi jeldlések (terilletek,
tartomanyok, varosok, stb.) beazonositjdk a terméket és hozzarendelik azokat a
tulajdonsagokat, amelyekkel az onnan szarmazé termékek birnak. A TRIPS Megallapodas
aldbbi cikkei hatarozzdk meg ezen megnevezések védelmét:

- A 22. cikk az (eredet)védelem standard szintjét hatarozza meg, amely ald minden
termék betagozédik. E cikk kimondja, hogy a foldrajzi jelolések védelme a
fogyasztok megtévesztése ellen és a tisztességtelen verseny kizarasa érdekében
sziikséges.

- A 23. cikk magasabb, emelt fokl védelemben részesiti a borokat és a szeszes
italokat: szamos kivételt hatdroz meg a foldrajzi eredet védelme érdekében arra az
esetre is, ha a foldrajzi eredet helytelen haszndlata nem vezetne a vasarldk
megtévesztéséhez.

- A 24. cikk tartalmazza azon kivételek sorat, amely esetekben a foldrajzi
eredetmegjeldlés védelme nem, vagy csak korlatozott mértékben sziikséges.
Ezekre példa, amikor egy név (foldrajzi tulajdonnév) altaldnossa, megszokotta,
»generikussd” valt: a cheddar sajt manapsdg egy megahatdrozott tipusu
sajtféleséget jelol, nem pedig sziikségszerlen Cheddar-ban, az Egyesiilt
Kirdlysagban késziilt sajtféleséget. Ide tartozik az a kivétel is, amikor egy elnevezést
regisztralt védjegyként bejegyeztek.

Magyarorszag szempontjabdl kiemelt jelent6ségii, hogy a dohai fordulé kapcsan két téma
jelenleg is targyalas alatt van, mindkett6 — kiilonb6z6 formdban — a 23. cikkben szerepl6

magasabb szint(i védelmet szorgalmazza a féldrajzi eredetvédelem esetén.

Az els6 a borok és szeszesitalok tobbcélu (egyesitett) névjegyzékének Iétrehozdsat célozza, a
masodik a 23. cikk kiterjesztését a borokon és szeszes italokon tuli termékekre. Jelenleg

% (The Agreement on Trade-related Aspects of Intellectual Property Rights - TRIPS Agreement)

http://www.wto.org/english/docs e/legal e/27-trips 04b e.htm#3
http://www.wto.org/english/docs e/legal e/27-trips 01 e.htm
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mindkett6 vitatott, hasonléan a Dohai Agenda szdmos egyéb témdjahoz, azonban a hazai
termékek védelme, eredetjelolése, piaci bevezetése és brandjének elterjesztése
szempontjabdél mindenképpen kiemelt figyelemre érdemes témakor.

A WTO szdndékai a tovabbiakban is a piacok egyre atjarhatdbba, nyitottabba tétele, amelyet
nem befolydsolnak védévamok, termel6i tdmogatdsi rendszerek és egyéb hazai 6sztonzék. A
szabalyozas bonyolultsagdt jelzi, hogy jelenleg is a 2008-ban kiadott javaslatok tdrgyaldsa
zajlik — a vita elsGsorban arrél szél, hogy milyen mérték(i vamtarifa csdkkentés, mely
termékkoroket érintve keriiljon bevezetésre; az egyes tagdllamok fejlettségi szintjének
megfelel&en ez hogyan keriljon alkalmazasra. A z6ld dobozos tdmogatdsok elemeit tovdbbra
is korlatozas nélkal kivanjdk alkalmazni, tovabb csdkkentve a termelést kozvetlenl
tdmogato elemeket és ndvelve az indirekt tdmogatdsok aranyat.

4.2 EU szabalyozas

Az Eurdpai Unid WTO-tagsdgabdl fakaddan az EU-ra is érvényesek azok a tdmogataspolitikai
szabalyozasok (megallapodasok), amelyek a mez6gazdasagi, agrargazdasagi termékek piacra
keriilésének koriilményeit szabdlyozzak.

A piacra jutdsi és kozvetlen terméktdmogatdsok fokozatos csokkentésének kotelezettsége
miatt a tagallamok kormanyai egyre kisebb eszkéztarral rendelkeznek a tekintetben, hogy
a nemzeti termékeket el6nydsebb helyzetbe hozzdk az eurdpai és a vilagpiacon. Az EU —
igy Magyarorszdg - mezOgazdasagi termékei csak abban az esetben lesznek
versenyképesek a tdmogatasok teljes lebontasa utan, ha valamely specialis tulajdonsaguk
ellenstlyozni képes a gyakran magasabb el6allitasi koltségeikbdl fakadé arakat. A specidlis
tulajdonsagok korébe tartozhat a kivald, egyedi, csak a termékre (termékcsoportra) jellemzé

minGség, illetve az elGallitas helyének kizdrdlagossaga, ennek garantaldsa és feltiintetése.

Az aldbbiakban azokat a lehet6ségeket kivanjuk roviden bemutatni, amelyek az egyes EU-
tagallamokban szabadon alkalmazhaték az el6z6ekben megfogalmazott cél érdekében.

4.2.1 EU dltal meghatdrozott tanusitdsi rendszerek

Harom EU-szint( tanusitdsi rendszer tamogatja és védi a min6ségi mezbgazdasagi- és
élelmiszeripari termékeket és a’nruféleségeket.64 Ezek az unids rendszerek elGsegitik a
valtozatos mez6gazdasagi termelés meglétét, védik a termékneveket a visszaélésekkel és
helytelen hasznalattal szemben, illetve segitik a vdsarlokat az egyes termékek specialis
tulajdonsagainak felismerésében.

4, tablazat — Az Unids rendszerek tartalma és logdja

Rendszer tartalma A rendszerhez tartozé modell

® http://ec.europa.eu/agriculture/quality/schemes/legislation/index_en.htm
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PDO — védett eredet-megjel6lés: elismert szakértelem Dehesa de Extremadura (Spanyolorszag)

mellet készll6, meghatérozott foldrajzi terlleten - . ,
o . L Parmigiano Reggiano (Olaszorszag)
termelt, feldogozott, elkészitett mez6gazdasdagi és

élelmiszeripari termékek.

PGl — védett foldrajzi eredetjelzés: adott foldrajzi Parmigiano Reggiano (Olaszorszag)
tertlethez szorosan kot6d6 mez6gazdasagi és
élelmiszeripari termékek, melyek  termelése,
feldolgozasa, elGallitdsa kozil legaldbb az egyik fazis

szorosan kothet6 egy adott foldrajzi terllethez.

TSG — hagyomanyos, kulonleges termék: olyan Boerenkaas (Hollandia)
hagyomdanyos mez8gazdasagi vagy élelmiszeripari
termék, amelynek kulonleges tulajdonsagat az EU

elismeri

A PDO és a PGI rendszerekrdl sz6l6 szabalyozds a mez6gazdasagi termékek és élelmiszerek
foldrajzi jelzéseinek és eredet-megjeldléseinek oltalmdrdl sz6l6 rendeletben keriilt
megfogalmazésra (a Tandcs 510/2006/EK rendelete (2006. marcius 20.)).

A TSG tanusitasi rendszerrel kapcsolatos feltételek a Tanacs 509/2006/EK rendeletében
(2006. marcius 20.) kerultek szabalyozasra.

A szbéban forgd hdrom tanusitasi rendszer a fentiekben lathaté logdk haszndlatat jelenti az
adott, mindsitést elnyer6 termékeken. A rendelet hatdlya ald tartozd, vagyis a harom
tanusitasi csoport valamelyikébe tartozé brand esetében az Unid elGirja a fenti unids logdk
és megnevezések (OEM - oltalom alatt allé6 eredet megjelolés; OF) — oltalom alatt alld
foldrajzi jelzés; HKT — hagyomanyos kiilonleges termék) feltiintetését a terméken. Ez
Onmagdban csak az EU altali elismerést jelenti, vagyis azt, hogy a termék elismerhet6
OEM/OFJ/HKT mindségli terméknek, maga a brand (amely eladja az arucikket) ezen beliil

allé fogalom.

Példdinkban felsoroltak koziil a Boerenkaas a HKT, a Dehesa de Extrematura és a Parmigiano
Reggiano az OEM megjel6lés viselésére jogosult.

A fenti rendszerek valamelyikében részt vevé termékek az EU hivatalos honlapjan is
elérhetSek.*

Az EU, felismerve a tanusitdsi rendszerekben rejlé lehet6séget és gazdasagi potencialt,
valamint latva az 6nkéntes tanusitasi rendszerek térnyerését, amely fogyasztéi bizalmat,
illetve a termékek iranti keresettséget gerjeszt, tovabbfejlesztette a ,bels6” tanusitdsi
rendszereir6l sz6l6 jogi aktusokat. Ehhez felhaszndltdk az eltelt id6szak tapasztalatait,

figyelembe vették a tagallamok termelditél és élelmiszer feldolgozditdl beérkezett igényeket.

®Http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html;jsessionid=pLOhLggLXhNmFQyFI1b24mY3t9dJQPflg3x
bL2YphGT4k6zdWn34!-370879141
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A tanusitasi rendszerekrél sz6l6 kommunikacidk, egyeztetések és mas, unids, vagy bizottsagi
szinti tevékenységek eredményeként a tanusitasi rendszerekrél uj, koherens, az
atlathatésagot jobban biztositd tanacsi rendelet jelent meg (Tanacs 1151/2012/EK
rendelete) 2012. novemberében, amely 2013. januar 4-t6l hatalyos azzal a kitétellel, hogy a
kordbbi szabdlyozas alapjan tanusitast nyert termékekre és aruféleségekre visszamendleges
hatasa nincs.

A rendelet f6 célkitlizése, hogy a részletesebb, pontosabb szabalyozas mentén biztositsa a
termel6k és élelmiszer-feldolgozdk tisztességes versenyfeltételeit, a fogyaszték szamara
megbizhatd informacidt nyujtson a termékekrél, megfeleléen védje a szellemi tulajdont és
nem utolsé sorban az Unid belsé piacait.

A rendelet Uj kategdridkat is teremt: vdlaszthatd megjelolés pl. a ,hegyvidéki termék”
kifejezés, amely mind az alapanyag, mind pedig a késztermék el6allitasa tekintetében
alkalmazhatd; de hasonlo kifejezés haszndlatdra torténik kezdeményezés a rendelet keretein
belll azokra az aruféleségekre, amelyeket szigeten termelnek és dolgoznak fel.

Osszefoglalva elmondhatd, hogy a konkrét, termeléshez két6dé tamogatasok csékkentése,
felszamoldsa kapcsan az EU keresi azon megoldasokat, amelyek lehetévé teszik a
termékek promdciojat, ,tamogatasat”, de mindezt az alatt az egyre fokozédd nemzetkozi
nyomas alatt kell megtaldlnia, amelyet a WTO targyaldsi forduldi jelentenek. A termékek
jelolése jelenleg 6sszhangban van a legljabb fogyasztéi szokdsokkal, trendekkel, de az EU-n
belil sem egységes moédon. A példak jol szemléltetik, hogy Eurdpa gazdasagilag fejlettebb
régidiban a termékek jeldlésének, egyedi tulajdonsagainak feltiintetése egyes esetekben
mar olyan zavart okozott, amely sziikségszerlien vezetett azok O6sszevonasahoz,
leegyszertisitéséhez (Red Tractor).

4.2.2 Onkéntes tanusitdsi rendszerek az Eurépai Uniéban®

Az elmult években jelent6sen megnétt a mezégazdasagi termékekre és az élelmiszerekre
vonatkozé onkéntes tanusitasi rendszerek szama. A Bizottsdg altal ezekrél 2010-ben
készitett felmérés®’ szerint tébb mint 440 ilyen rendszer létezik, és tobbségiiket az elmult
évtizedben hoztdk létre.

A magan tanusitasi rendszerek esetében természetesen nem kell jogszabalyi kovetelmények
teljestlését igazolni. Fontos, hogy a mez6gazdasagi és az élelmiszer-ipari 4gazatban m{kodé
magan tanusitasi rendszerek a jov6ben is dnkéntes jellegliek maradjanak. Amennyiben egy
vallalkozds azzal a céllal tanusittatja egyes alapvet6 kovetelmények teljestlését, hogy

® A Bizottsag kozleménye — A mezégazdasagi termékek és az élelmiszerek 6nkéntes tandsitasi rendszereivel
kapcsolatos bevdlt gyakorlatokra vonatkozo eurdpai unids irdnymutatdsok (2010/C 341/04)

& Az Areté altal a MezGgazdasagi FGigazgatdsag szamara készitett tanulmany:
http://ec.europa.eu/agriculture/quality/index en.htm
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megkonnyitse az élelmiszer-ellatasi [dnc tobbi szereplGjével vald tranzakcidkat, ez semmi
esetben sem vezethet a termékek megkiilonboztetéséhez a piacon.

A tanusitasi rendszerek elényeit élvezhetik a termeldk (nagyobb piaci részesedés, nagyobb
jovedelemtermel6 képesség), az élelmiszer feldolgozok (j6 minGségli és megbizhatd
alapanyagok a beszdllitéi oldalon) és természetesen a fogyaszték, akik a termékeken
megbizhatd informdcidkat kapnak annak tulajdonsagairdl, eredetérél. Azonban a Bizottsag
onkéntes tanusitasi rendszerekrdl sz6l6 kézleménye tébb potencialis hatranyra is ramutat:
hatranyos lehet az egységes piac veszélyeztetése szempontjabdl; a kovetelmények
atlathatésaga szempontjabol; elképzelhet6, hogy alapveté EU-s élelmiszermingségi
kritériumokat tiintet fel egy tanusitasi rendszer lgy, hogy az tobblet-értéket sugall a
vasarlok felé és igy félrevezetheti a fogyasztdkat. Szintén felmeril annak a kockazata, hogy
egy rendszer olyan koltségeket és terheket jelenthet a termel6k szamdra, amelynek
ellenértéke, vagy féleg ezen feliili jovedelmez8sége nem tériil vissza a mindségi kritériumok
betartdsa esetén sem. Abban az esetben viszont, ha a termelé nem Ilép be a tanusitasi
rendszerbe, el6fordulhat, hogy kiszorul a piacrdl (kilonosen egy adott foldrajzi teriletre
jellemz6 termék, vagy mas specialis termék el6allitasa esetén).

A nagyszdmuU magankezdeményezésli - azaz nem az EU hivatalos szervezetei 4ltal
kezdeményezett — tanusitdsi rendszer alkalmazasi korét, célkitlizéseit, strukturait és
mikodési moédszereit tekintve igen valtozatosak. A rendszerek kozotti egyik f6 kilonbség
abban all, hogy tdmaszkodnak-e vagy sem harmadik fél altali igazolasra, ily médon tehat két
csoportra oszthatjuk Oket: sajat nyilatkozaton alapulé rendszerekre és tanusitasi
rendszerekre.

A tanusitasi rendszerek tovabb csoportosithaték aszerint, hogy vallalkozdsok kozotti
(business-to-business, B2B) vagy pedig a vallalkozasok altal a fogyaszto felé torténd
informacidszolgaltatast célozzak (business-to-consumers, B2C).

Egy masik fontos osztdlyozdsi szempont, hogy egy adott rendszer termékeket és
folyamatokat értékel-e (f6ként a B2C rendszerek), vagy irdnyitasi rendszereket (f6ként a
B2B-rendszerek).

Az Eurdpai Unid Bizottsdga a tanusitasi rendszerek atlathaté mikodése, a jogszabdlyoknak
valé megfelelése és hitelességiik fenntartdsa érdekében a mezégazdasagi termékek és
élelmiszerek tanusitasi rendszereivel kapcsolatos irdnymutatasok kidolgozdsat végezte el. A
tandsitasi rendszereknek szamos, mar érvényben lév6é jogi szabdlyozast és egyéb
szempontot figyelembe kell venniiik miikodésiik kialakitasakor, ennek attekintésében is

segitséget nyujtanak az irdnymutatasok.

A fentieken tul a Bizottsag a hivatkozott kozleményében ajanldsokat ad meg a tanusitasi
rendszerekben vald részvételre, a rendszerek kidolgozdsdra, azok kdvetelményeire és a
rendszerek allitasainak egyértelm(iségére (azaz a tanusitott tulajdonsagok egyértelm(
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megfogalmazdsara) vonatkozdan. Szintén javaslatokat tesz a tanusitott tulajdonsagok és
kovetelmények alatdmasztdsdra szolgdlé mddszereket, bizonyitékokat illetéen, a tanusitas
ellen6rzésére és koltségeire és a rendszerek kozotti dtfedésekre vonatkozéan.
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5 Osszegzés

5.1 Altalanos megallapitasok

A brand modellek vizsgalatdhoz elsé lépesben tisztaztuk az alkalmazott fogalmakat. A brand
e szerint ,egy személy zsigeri belsé érzése egy termékrdl, szolgdltatdsrdl, vagy vdllalatrdl”,
vagyis a brand akkor tud megfelel6en m(ikddni, ha a brand (izemeltetéje altal atvinni kivant
lzenet megegyezik a fogyasztok oldaldn fogadott és értelmezett lizenettel. A brand tehat
nem logd, vagy védjegy, hanem egy kommunikacids folyamat, amelynek vége a fogyaszté
déntése. Ahhoz hogy a brand altal Iétrehozott dontés megfeleljen az elvdrasoknak, vizsgalni
kell a brand altal kinalt és a fogyasztok szamara szikséges értékeket.

A vizsgalt modellek mindegyike vdlasztott a termékhez kotheté értéket, amelyet a brand
kommunikdciéval erésiteni akart. Az egyes brandek dltal képviselt értékek jelent&sen
eltérnek. A f6bb értékcsoportok a kdvetkezbk, a vizsgalt modellekben:

- Hagyomanyos tradicidk alapjan készitett élelmiszer;

- Ellen6rzott helyrél szarmazé élelmiszer;

- Egészséges, ellen6rzott élelmiszer;

- Bio élelmiszer;

- Az élelmiszer vasarlasa a hazai gazdasag tamogatdsat szolgdlja;

- Az orszagimazshoz kapcsolddd értékek;
Az egyes modellek tobb értéket is képviselhetnek. A vizsgalt modellek a kovetkez6 értékeket
tamogatjak.

5. tablazat — A modellek altal tamogatott értékek

) Az élelmiszer
Hagyomanyo _— A Az
" Ellen6rzott ., vasarlasa a L.,
s tradicidk . Egészséges, . : orszagimazsh
., helyrél . Bio hazai
Modellek EIETJEN ellendrzott oz

., szarmazé i . élelmiszer gazdasag L,
készitett ; . élelmiszer ) e kapcsol6do
) ' élelmiszer tamogatasat .,
élelmiszer N értékek

szolgalja

Red Tractor - Assured
Food Standards

appellation d’origine
controlée

Made in USA v

Suisse Garantie v

AMA Gltesiegel Austria

Neuland

Boerenkaas

AR NI N B NS
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" Az élelmiszer
Hagyomanyo o csix Az
o Ellenérzott e vasarlasa a .
s tradicidk . Egészséges, . : orszagimazsh
., helyrél o Bio hazai
Modellek alapjan ellenérzott oz

. szarmazo6 i . élelmiszer gazdasag _
készitett , . élelmiszer ) L, kapcsol6do
) : élelmiszer tamogatasat .
élelmiszer - értékek

szolgalja

Parmigiano Reggiano v v

Stats-kontrolleret
v v

okologisk

Az értékek vizsgdlata alapjan fontosnak tartjuk kiemelni, hogy a fogyasztéi oldali
értékvalasztasat nem a brand hozza létre, a modellek kivétel nélkiil mar meglévo értékekre
alapulnak. A sikeres modellek esetében az érték kinalat taldlkozik az érték kereslettel.

Az élelmiszer brandek és az orszagimazs kdzos hasznalata akkor sikeres, ha egymas értékeit
erdsitik, egyrészt az orszagimazsban van olyan érték, amely az élelmiszer brand értékeit
kiegésziti, vagy erGsiti. Mdasrészt az ismert és elismert élelmiszer brand is erGsitheti az
orszdgimazst.

A nemzeti tdmogatassal mikodé branding megoldasok legjobb gyakorlatainak
feltérképezése kapcsan 10 modellt valasztottunk ki, amelyek lefedik a fébb mdikodési
tipusokat.

A modellek kivalasztdsat megel6z6en tobb j6 gyakorlatot is megvizsgaltunk. A valasztasnal
azonban a WTO és az EU szabalyozas feltarasat kovetéen nyolc esetben az EU tagorszagok
modelljei keriiltek kivalasztdsra. Az EU példak mellett egy amerikai és egy svajci modellt
mutatunk be. Az amerikai példa bemutatdsa a WTO és az USA szovetségi kozigazgatasi
intézményei kozotti vita leirdsat szolgdlja els6dlegesen, masrészt a mikodés egy lehetséges
Gzleti modelljének leirasat.

A nemzeti tdmogatdssal mikodd brandek kiilonb6z6 modellek alapjan mikddnek. A feltart
brandeket 6t nagy csoportba soroltuk a mikodési modellek alapjan. A csoportositas egyik
szempontja brand dltal képviselt termék portfélié nagysdga. A brandek egy része széles
termékportfélid erny6-brandje, amely termékek kozos értékeik alapjan szervezhet6k egy
brand ald. A brandek masik része egy specidlis termékre, vagy szlik termékcsoportra
szervez6dik, amelyet tobb termel6 allit eld.

A csoportositds masik szempontja a brandet mikodtetd szervezet tipusa. A vizsgalt modellek
alapjan harom f6 tipust azonositottunk:

- Allami szervezet (kdzigazgatas, kdzjogi testiilet);

- TermelGi egylttmiikodéssel létrehozott non-profit szervezet (egyesiilet,
alapitvany);

- Vallalkozas 3ltal mikodtetett modell;
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A vallalkozasok kozé nem soroltuk be azokat a modelleket, amelyeket példaul termeldi
egyesiilet mlkodtet, de vallalkozds formajdban. Vallalkozasok altal egy termékre, vagy szik

termékcsoportra miikodtetett brand esetében sajat termékként kezeltilk a modellt.

6. abra - F6bb brand tipusok

o w “
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Az abra alapjan latszik, hogy az EU tagdllamok és Svajc modellje az allami szervezet és
termel6i csoport kategdridkba esnek. Az amerikai modell esetében taldltunk m(ikodtet6
szervezetként vallalkozast.

Az uniés modellekben egyarant megtaldlhaték a széles termékcsoportra és az egyedi
termékekre épilé brandek. Az egyedi termékek brandjei a prémium termékekre épilnek,
mig a széles termékcsoport brandek az egészséges élelmiszerre és a hazai gazdasag
tdmogatasara fokuszalnak.

Az allami tdmogatds formdja legtobbszor jogi, szabdlyozasi tamogatas. Az EU tagorszagok
modelljeiben a modell miikodésére nyujtott pénziigyi tdmogatdast csak az dllami szervezet
altal miikodtetett modellek esetében talaltunk. A tobbi modellt a termel6k tartjak fent.
Lényegesnek tartjuk megjegyezni, hogy egyetlen esetben sem ad sem a brand miikédtetdje,
sem az dallam kozvetlen pénziigyi tamogatast a piacra |épéshez, valamint a termékek
arahoz a termeldk, forgalmazdk részére.

A felsorolt brandek az altaluk képviselt értéket minSségbiztositassal és annak igazolasaval
tamasztjak ald. A brandet mikodtetd szervezetek, illetve megbizott szakért6ik a termel6ket
rendszeresen, a fogyasztd szdmara is atlathatdan ellenérzik. A minéség ellendrzése részben
az altalanos élelmiszerbiztonsagi elvdrasokra, nagyobb részben azonban a brand altal
képviselt értékek igazolasara vonatkozik. A brandben megfogalmazott kritériumok be nem
tartdsa a termel6k szamara szankcidkat, silyos esetben a brand hasznalati jogdnak
megvondsat is eredményezheti. Ezzel az eszkdzzel azért tud hatékonyan élni a brand
mUikodtetdje, mert a kizarassal a piacon a brand haszndlatdval egyébként elérheté felartdl
esik el a termel6. A rendszeres és kiterjedt ellendrzésekre fenntartott személyi és targyi
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allomany jelentés miikodési koltséggel jar a miikodtetd szervezet szamdra, amit az allami
tdmogatas és a brandet hasznalé termelSk kdzosen fedeznek.

Az értékelések Osszefoglalasban modellenként elemezzik az allami tamogatds formajat, a
brand 3ltal tdmogatott fogyasztdi piacot, a mikdodtetd szervezetet. Valamint a minGségi
el6irdst és a mindségellenérz6 szervezetet. Kilon értékeljik a brand sikerességét és a modell
hazai felhaszndlhatdsagat.
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