1. A projektet érint6 tartalmi/pénziigyi/mas jellegli médositas a szerz6déskotés illetve a
projekt legutébbi beszamoléja 6ta.:

A modositott szerzédéshez képest kisebb tamogatasi 0sszeget tudtunk felhasznalni. Ennek két
oka volt:

(1) A kommunikacids coaching szolgaltatast végiil egy onkéntesiink nyujtotta. Ezért az erre a
célra elkiilonitett tamogatasi 6sszeget nem hasznaltuk fel.

(2) A projekt lezarulta utan lépett csak kapcsolatba a TASZ-szal az ombudsman az ligy kapcsan,
ezért a kampanyhonlap atalakitasa az érintetteknek a projekt eredményeirél valo
tajékoztatasa céljabol jelenleg folyamatban van, december elsé feléig lezarul. Az
eredményekrdl valo tajékoztatassal kapcsolatos koltségek -- igy a honlap-atalakitas, az
eredmények és az atalakitott honlap facebook-promoécidja -- mar nem keriilhettek a projekt
tamogatasi 0sszegébdl kifizetésre. Ez tartalmi modositast nem jelent: a projekt maradéktalanul
megvalosul, a kiilsé koriilmények folytan lehetséges legrovidebb idon beliil.

2. A megvalésult tevékenységek bemutatasa:

1. Figyelemfelhivo anyagok grafikai tervezése, kivitelezése, terjesztése: szep.-okt., megbizott
grafikai tervezé (GT), ill. onkéntesek (terjesztés) igénybevételével.

Tervezés, elkészités terv szerint tortént. A grafikai arculatba azonban az OKOTARS
munkatarsaval egyeztetve nem illesztettiik be sem a TASZ, sem pedig a Tamogatok,
Lebonyolitok logojat, mert célunk az volt, hogy a kozvetleniil a projekt megvaldsitasa elott
indult, az ombudsmant és a TASZ-t célzo lejaratd hadjarat, valamint az NCTA esetleges negativ
megitélése ne akadalyozza a kommunikaciot olyan kozonségekkel, akik egyébként nem értenek
egyet a TASZ mas téren képviselt allaspontjaval, szerepével a civil szféraban. A kampanynyitd
eseményen a kozonség tobb tagja is megerdsitette, hogy a valasztdjog olyan ligy, amelyért
hajlanddak tenni veliink, noha mas ligyeinkben nem értenek egyet veliink. A plakatokat
szerettik volna professzionalis terjesztokkel terjesztetni, ez a szolgaltatas azonban BP-en csak
zenei események plakatjaira allt rendelkezésre. Onkénteseink révén viszont a célcsoport altal
garantaltan latogatott helyekre jutottak el plakatjaink: bp-i szérakozohelyekre,
vendéglatoipari helyiségekbe, felsGoktatasi intézményekbe.

2. szept. 25. Kampanynyitd esemény 55 résztvevo. Tartalomfejlesztd (TF), kommunikacios
szakember, komm. munkatars, TAP Szinhaz segitségével.
http://www.youtube.com/watch?v=Q5FdF53gNbE

Az esemény terv szerint valosult meg. A fiatalabb kozonség elérésére kommunikacios
coachingot vettiink igénybe, aki azonban a tervektdl eltéréek onkéntes alapon jarult hozza a
projekthez. Az esemény eléadémiivésezekkel valo egylittmiikodés elso kisérlete volt, TF altal
részletesen kidolgozott, de improvaciora teret ado forgatokonyv alapjan; a jovoben folytatnank
az egyittmikodést.

3. Kampanyhonlap kivitelezése, miikodtetése, terjesztése: szept-tol folyamatosan; megbizott
GT, honlapfejleszté, domainszolgaltato, TF (valasztojogi munkatars, videomunkatars)
segitségével.

A honlap terv szerint késziilt el, majd célfelhasznaloi visszajelzések alapjan az eredeti szoveget
egyszer(sitettiik. Valasztdjogi témaban eldszor késziilt képcentrikus tajékoztato anyagunk, a
jovében nagyobb sulyt fektetiink erre.

4. Fb-alkalmazasok fejlesztése, terjesztése: szept.-t6l folyamatosan; TF, GT, fb-
alkalmazasfejlesztd (AF), kommunikacios mts. részvételével.

Terv szerint elkésziiltek, tervezettnél gazdagabb grafikai tartalommal, AF visszajelzései



alapjan a tervezettnél felhasznalobaratabb Ul-szel.

5. Kampanyvided: a kampanynyitén nyilatkozasi kedv hijan utcai interjukbdl készitettiik el,
majd terjesztettik. http://www.youtube.com/watch?v=YALNgYAoROk

6. Panaszok becsatornazasa, jogérvényesités eldmozditasa: 09.01-11.01, TF, honlapfejleszto
részvételével.

168 panaszt nyujtottak be a honlapon, ezek tulnyomo tobbségét az okt. 12-ei valasztasok elétt,
ahogy arra szamitottunk. Az ombudsmani hivatal a panaszok érkezését minden benyujténak
kilon tigyszammal ellatott emailben ismerte el.

7. TASZ ismertségének elémozditasa: komm. munkatars, fb-fejleszto,

A fb-alkalmazasok a fb oldalanak likeolasaval valtak hasznalhatdva, a honlap és az
alkalmazasok promocidja a TASZ-t még nem likeolok korében széles korében megvalosult.

8. okt.9. Budapest Kiralysag interaktiv érzékenyité workshop a Milestone Institute 5, 17-19 éves
diakjanak.

Terv szerinti tematikaval megvalosult, a kampanyanyagokkal, honlappal kapcs. tovabbi
visszajelzéseket is kaptunk.

9. okt.9. Budapest Kiralysag train-the-trainer workshop, a Milestone Institute (MI) 3
pedagogusaval.

A terv szerinti tematikaval megvalosult. Bar MI hivott meg, a workshopot a tervezettnél késébb
tudtak megtartani, ami a valasztas el6tti multiplikator-hatast csokkenthette.

10. okt.15. Budapest Kiralysag interaktiv érzékenyité workshop a Rajk Laszlo Szakkollégium 7
hallgatojanak.

Terv szerint; a Rajk meghivasara, a valasztas utan is érdeklodéssel.

11. Tajékoztatas a kampany eredményeirol.

Az ombudsman kései valasza miatt a projekt zarasa utan valésul csak meg.

3. Az elért eredmények bemutatasa:

1. Figyelemfelhivo anyagok (plakat, flyer, matrica) grafikai tervezése, kivitelezése,
terjesztése: szep.-okt., megbizott grafikai tervez6 (GT) segitségével, illetve a terjesztés
onkéntesek igénybevételével.

Vart (V) = megvalosult (M):
1000 db matrica

200 db plakat

300 db szorolap

Ezek terjesztése onkéntesek segitségével tortént.

2. 2014. szept. 25. Kampanynyitd esemény.Elsésorban a Kolor Estek torzskdzonségébdl és a
TASZ facebook-eseményeérol értesiiltek vettek részt, 55 f6. Tartalomfejleszto (TF),
kommunikaciés szakember, komm. munkatars, TAP Szinhaz segitségével.

V=M

1 db kb. 20 perces el6adas

1 db interaktiv szerepjaték a kdzonség és szinészek részvételével

1 db kampanynyité esemény

V: 50 f6 résztvevo M: 55 f6 (résztvevok szamlalasa, video tanulsaga szerint)



3. Kampanyhonlap kivitelezése, miikodtetése, terjesztése: szept-tol folyamatosan; megbizott
GT, honlapfejleszté, domainszolgaltato, TF (valasztojogi munkatars, videomunkatars)
segitségével.

V=M

1 db kampanyhonlap

3 online elérhetd, orszagosan olvasott sajtotermékben cikk, interju a kampanyrol
http://m.magyarnarancs.hu/belpol/hogy-budapest-ne-legyen-kiralysag-92023?pageld=2
http://vs.hu/kozelet/osszes/budapest-kiralysag-a-tasz-az-egyenlotlen-valasztojog-ellen-
kampanyol-1001
http://gepnarancs.hu/2014/10/budapest-kiralysag-a-valtozas-a-te-kezedben-van/

V>M
4000 latogatd a kampany tajékoztatd oldalan > 1476 latogato

V< M:

1000 latogato a call-for-action oldalon < 1195 latogato

25% tovabbhaladas a call-for-action oldalra < 81%

A kampany tajékoztato oldalara a vartnal kevesebben jutottak el, azonban 6k a vartnal sokkal
nagyobb aranyban haladtak tovabb, minden ezzel kapcsolatos varakozasunkat feliilmalva. A
tajékoztato oldal tobb részén, a rendelkezésre allé informacio teljes attekintése elétt is el
lehetett jutni a c-f-a oldalra, ami részben magyarazza a nagyobb hajlanddsagot. A tajékoztato
kevés szoveggel, vizualis humorra és érzelmi rahatasra épitve 0sztonozte a tovabbhaladast. A
kezddoldalra latogatod 3838 felhasznalobol 38,5% jutott tovabb a tajékoztatd oldalra. Egyes
felhasznalok egyértelm(ibb jelzését igényelték annak, hogy legorgetéssel, nem kattintassal
lehet tovabbjutni, ill. a néhany mp-es zene is megoszto volt.

A rogzitett indikatorokon feliil radios szereplés:
Tilos Radio: 2014. okt. 6, ca. 17:30 http://tilos.hu/mp3/tilos-20141006-163000-190000.m3u
Civil Radio -- link nem elérheto.

4. Facebook-alkalmazasok fejlesztése, terjesztése: szept.-t6l folyamatosan; TF, fb-
alkalmazasfejlesztd, kommunikacidos munkatars részvételével.

V=M
2 db fb-alkalmazas fejlesztése

V>M

3000 megtekintés > 346 jaték inditas

10% tovabbkattintas a kampanyhonlapra / call for action-re > 8,8%, ill. 4,69%

A fb-jatékok esetében a jatékot csak megtekintoket nem tudtuk mérni, de a jatékinditasok
szama, illetve az els6szaml advocacy eszkoziink felé torténd tovabbjutas jelentésen
alulmaradt az elvarasainkhoz képest. Ez részben az elvarasok nem eléggé megalapozott
mivoltara utal, mivel elészor alkalmaztunk fb-alkalmazasokat advocacy eszkozként. A 2 jaték
koziil a tovabbjutas aranya jelentésen nagyobb volt -- varakozasunkkal épp ellentétesen --
annal a jatéknal, amely a kampany témajanal altalanosabb valasztdjogi ismereteket kozvetitett
jatékos formaban, és a tovabbjutas alacsonyabb volt annak a jatéknak az esetében, amely
kimondottan a jogsértés felhasznalot ért sulyat szemléltette. Ez a kiilonbség egyrészt annak is
betudhato, hogy a kampany kézponti kérdésével valo foglalkozas utan nem kivantak tobb idot
szanni a felhasznalok a témara: ez a lehetdség arra sarkall, hogy inkabb "teaser” jelleg



alkalmazasokkal tereljik a figyelmet az elsddleges kampanyoldal felé. Masrészt a kiilonbség
oka lehet, hogy 6nmagaban a jogsértés sulya (hanyszorosat éri a szavazatod ennek, annak stb.)
nem valt ki elég erds érzelmi reakciot a politikai dontések tartalmaval valé osszekapcsolas
nélkil. Harmadrészt a TASZ-oldal likeolasanak feltétele elrettent6 hatasu is lehetett.
Elképzelhet6 az is, hogy a fb-appok altalaban nem elég hatékony eszkozei a
tovabbiranyitasnak.

5. Kampanyvided elkészitése, terjesztése

V<M

1 db kampanyvideo + 1 db vided a kampanynyito eseményrol

V>M

5000 megtekintés > 680 megtekintés

A vide6 a vartnal késobb késziilt el, mivel a kampanynyitd esemény résztvevoi nem szerettek
volna nyilatkozni. Ezért utcai forgatassal kellett potolni a hianyzé vagéanyagot, ami par nappal
késleltette a video elkésziiltét, és az mar a valasztasokhoz kozelebb keriilt nyilvanossagra --
akkor mar tobb mas, az onkormanyzati valasztasokkal kapcsolatos videdval versengve a
nézettségért. Ez bizonyara hozzajarult a vartnal alacsonyabb nézettséghez. A vide6 ugyanakkor
a tajékoztatasra fenntartott kampanyoldal része marad, tehat nézettsége még noéhet.

6. Panaszok becsatornazasa, jogérvényesités elomozditasa

V=M

1 db panaszmelléklet, 1 db mintabeadvany

V<M

100 db > 168 db benyUjtott panasz (ebbd6l 163 az ombudsman valaszanak kelte el6tt a valaszban
elismerve)

A kampany elsédleges célja a benyUjtott panaszok tomegesitése volt: a 168%-os eredmény
megitélésiink szerint a projekt legfontosabb indikatora.

7. TASZ ismertségének elémozditasa:

V<M
26k fb-like a TASZ oldalan < 26,5k

8. Budapest Kiralysag interaktiv érzékenyité workshop
M: workshop 5, az iskolakdzosségben vezet6/szervezo szerepl diakkal.

9. Budapest Kiralysag train-the-trainer workshop
V=M
1 db 90 perces workshop a Milestone Institute 3 pedagogusaval.

10. Budapest Kiralysag interaktiv érzékenyité workshop a Rajk Laszl6 Szakkollégium 7
hallgatojanak.

V< M:

1 db 90 perces workshop a Rajk Szakkollégium 5 hallgatéjaval < 7 hallgat6javal

11. Tajékoztatas a kampany eredményeirol.
V: 500 latogato a tajékoztatasra atalakitott honlapon.
M: Mivel a honlap jelenleg alakul at tajékoztatasra az ombudsman még csak most beérkezett



valasza alapjan, az indikator még nem mérhetd, de a korabbi latogatottsag alapjan varhatoan
teljesulni fog.

4. A tevékenységek hatasa a kitiizott konkrét célok tiikrében:

C1 = Budapesti valasztopolgarok, 18-25 év kozott, akiket a jogsérelem lakohelyénél fogva
hatranyosan érint

C2 = Budapesti valasztopolgarok 18-25 kozott, és 26-40 év kozott, Budapesten beliili lakohelytol
fuggetlendl

1. Figyelemfelhivd anyagok (plakat, flyer, matrica) grafikai tervezése, kivitelezése,
terjesztése.

A plakatok, matricak elsésorban C1 és C2 fiatalabb alcsoportja altal latogatott helyeken hivtak
fel a figyelmet a kampanyra, a szérolapok C2 idésebb korcsoportjaban is népszeriibb
kavézokban, szinhazakban is terjesztésre keriiltek. Hatasuk a kampanyoldalra iranyitas volt,
tovabba ezaltal a valasztojog-egyenlotlenség iranti érzékenyitésiik, ezzel kapcsolatos
tajékoztatasuk. Utobbi részint a kampanyhonlap masodik oldalara valé tovabbjutas aranyaban
valdsulhatott meg. De a figyelemfelhivo anyagok tovabbra is jelen vannak Budapesten, és mivel
nem utalnak kozvetleniil a valasztas témajara, ezért varhato, hogy tovabbra is a honlapra
iranyitanak felhasznalokat annak atalakitasa utan, ezaltal bévitve a tajékoztato hatast.

2. 2014. szept. 25. Kampanynyit6 esemény.

Hatasa szintén a figyelemfelhivas, kampanyoldal latogatottsaganak novelése -- az esemény
utan megugrott a latogatottsag, ami a vart hatast igazolja. A C1 és C2-be tartozé kozonség
vélhetdleg érzékenyebbé valt a valasztojogi problémak jelentdségére sajat maguk és a
kozosségiik életében.

3. Kampanyhonlap kivitelezése, miikodtetése, terjesztése.

A kampanyhonlap vart hatasa a valasztéjog-egyenlotlenség okozta sérelem tudatositasa,
valamint az ombudsmani panasz mint jogérvényesitési forma tudatositasa volt. A call-for-action
oldalra tovabbjutas relativ és abszolUt mértékébdl a hatas megvalosulasara kovetkeztetiink. A
tajékoztatas kore a kampanyhonlap latogatottsagat tekintve a varakozasaink alatt maradt, de
ezt kompenzalta, hogy a kampanyrdl beszamolo sajtotermékek is roviden osszefoglaltak a
tajékoztatas tartalmat, és részben szintén a C1 és C2 csoportok elérését célozzak (kiilonosen
vs.hu és Tilos Radio).

A latogatottsag eloszlasa korcsoportok szerint (Google Analytics): 18-24: 27,5%, 25-34: 33,5%,
35-44: 15,5%.

4. Facebook-alkalmazasok fejlesztése, terjesztése.

A vart cél a kampanyoldal latogatottsaganak novelése, a 2 célcsoport valasztéjogi
tudatossaganak novelése, annak tudatositasa volt, hogy a célcsoportokba tartozé személyeket
konkrétan hogyan érinti a valasztdjog egyenlétlensége. A latogatottsag-novelési és tudatositasi
hatas csak kis mértékbe valosult meg annak ellenére, hogy a fb-jatékokat fb-posztokban
kifejezetten a demografiailag célzott promocié segitségével kifejezetten a C1-C2 csoportokhoz
juttattuk el; ennek vélt okait a 3. pontban ismertetjiik.

5. Kampanyvideo elkészitése, terjesztése



Vart hatasok: a valasztojogi problémak iranti érzékenyités, C1-C2 fiatalabb korcsoportjat
célozva. A video provokativ, vicces tartalma a téma komolyabb bemutatasa irant nem fogékony
kozonségre is hathatott, noha a vartnal kisebb szamban.

6. Panaszok becsatornazasa, jogérvényesités elomozditasa

C1-C2 korében is -- a vartnal joval nagyobb mértékben -- népszerisitette az ombudsmani
panasz jogérvényesité eszkozét. Az ombudsman részletes valaszt kiildott, tajékoztatott
vizsgalatarol. Nem fordul az AB-hoz a panaszok nyoman -- ez a kontrollunkon kiviil all. Az
ombudsman a TASZ-t, nem pedig a panaszosokat tajékoztatta. Ennek kapcsan Gjabb, nagyon
rovid panasz-levél elkiildéséhez kinalunk mintat az atalakitott honlapon, és mi is panaszt
teszlink az ombudsmannal. A népszer(sité hatas megorzése érdekében nem naming&shaming
kampannyal folytatjuk, hanem a kitarto egyéni jogérvényesités fontossagat helyezziik a
kozéppontba.

7. TASZ ismertségének elémozditasa komm. munkatars, fb-fejlesztd,

A projekt szervezeti hatasa megvalosult: olyan témaval céloztunk meg a TASZ-t eddig nem
feltétlenil ismer6 vagy kedveld kozonséget, amely politikai hovatartozasatol fliggetleniil is
TASZ-t nem ismerd, like-olo kozonséget célotunk meg. A kampany ideje alatt a TASZ-t like-olok
szama jelentGsen novekedett.

8. Budapest Kiralysag interaktiv érzékenyité workshop, Milestone Institute

C1-C2 fiatal korcsop., lokalisan szervez6-vezet6 szerepl fiatalokban tudatositottuk a
jogsérelmet, multiplikator-hatas varhato, mivel 6k kozéleti témaja helyi diakeseményeket,
vitakat szerveznek.

9. Budapest Kiralysag train-the-trainer workshop, Milestone Institute
C2 id6sebb korcsop., a diakokat mentoralo, velik kozéleti témakrol gyakran beszéld
pedagogusokban tudatositottuk a jogsérelmet, igy multiplikator-hatas varhato.

10. Budapest Kiralysag interaktiv érzékenyité workshop, Rajk Szakkollégium
C1-C2, egyetemi kozéletben aktiv fiatalokban a jogsérelem tudatositasa, multiplikator-hatas
varhato.

11. Tajékoztatas a kampany eredményeir6l
Vart hatasa, hogy néhany panaszos elkiildi elkészitett emailiinket az ombudsmannak, és
felszolitja a panaszosok tajékoztatasara, a veliik valo egylittm(ikodésre.

5. Felmeriilt problémak és alkalmazott megoldasok, tanulsagok:
A legnagyobb kihivast az ombudsman valasza és a valaszadas koriilményei jelentették.

Egyrészt az ombudsman valasza késon érkezett, a projekt végrehajtasanak idétartamaba nem
fért bele az eredményekrél tajékoztatoé oldal kidolgozasa. Ez a valasz pontos tartalmanak
kiszamithatatlansaga miatt nem volt elére el6készithetd. A honlapfejleszté csak konkrétan
el6készitett tartalommal tudott arajanlatot adni, hiszen a valasz tartalma befolyasolta az
eredmény-ismertetést vallalo honlap felépitését, programozasi tartalmat -- raadasul az
elkésziiltérol szamlat és teljesitési igazolast csak a honlap elkésziilte utan adhatott a
vallalkozo. Masrészt a tajékoztatas rank harulé feladata kiemelt jelentséget nyert, mivel az
ombudsman azt irta nekiink, hogy nincs szandékaban a panaszosokat egyenként tajékoztatni. A



tajékoztatasi feladat ellatasat mas forrasbol teljesitjik, a jovében azonban hosszabb
projektidétartamot hatarozunk meg az utankovetést igénylé kampanyok esetében.

Az ombudsmani panaszintézményt népszerisito célunk teljesitését megnehezitette, hogy az
ombudsman példatlan modon kezelte a panaszosokat az eljaras soran a tajékoztatas
megtagadasaval. Ez azért is meglepd, mert el6zetesen tajékoztattuk az ombudsmant a
kampanyunk céljairél, koztiik az ombudsmani intézmény népszerdsitésérol; kampanyunk
eredményeképp pedig egy lgytipusban jelentds szamu, ugyanakkor egyszerre megoldhato gy
keletkezett. A kampany kozbeni egyeztetésnek utjat allta a kozvetlen a kampany elott
tet6zo6tt, TASZ és az ombudsman kapcsolatara iranyuld lejaratd kampany. Az ombudsman
valasza alkalom arra, hogy tudatositsuk a panaszosokban: az ombudsman feladta a polgarokkal
partnerként valo kommunikacio, és joguk, lehetéségiik van 2 bekezdéses mintaleveliinkkel ezt
kikényszeriteni.

Az ombudsman gy dontott, nem fordul az Alkotmanybirésaghoz (ennek oka szintén lehet a
TASZ-hoz kotédo tevékenység kockazatkeriild minimalizalasa), ami kihivas a panaszosok
lelkesedésének megorzése szempontjabol. Ezt annak hangsulyozasaval kivanjuk fenntartani,
hogy a panaszok nagy szama az ligy tamogatottsagat mutatta, ami nemzetkozi birésagokon és
jogi forumokon segitheti az ligy elérehaladtat.

Nehézséget jelentett, hogy a fb-alkalmazasok nem erdsitették a kampanyoldal latogatottsagat
a kivant madon. A jovoben ezt gy kivanjuk orvosolni, hogy a célcsoportok korében
fokuszcsoportos pilotingnak vetjiik ala a prototipusokat, és otleteket meritiink a
tovabbfejlesztésiikre vagy elvetjiik 6ket. Tovabba kapacitasfejlesztés keretében IT-
kommunikacios PR szakértelmet vesziink igénybe a felhasznalészam maximalizalasa érdekében.

Ha trainingek, workshopok meghirdetését még a kampanyelemek elkésziilte elott
megkezdenénk, igy az események latogatottsaga, idszerlisége fokozhato lenne. A
kampanyhonlap élesitése utan tobb oktatasi intézmény is megkeresett minket workshop-tartas
igényével, ennek azonban a projektiddszakon beliil, ill. a valasztas el6tt nem minden esetben
tudtunk eleget tenni, bar meghivast nem utasitottunk vissza.

7. Nyilvanossag és kommunikacio:

(1) A projektre szamos informalis visszajelzést kaptunk a célcsoportok tagjaitol, foként a
kampanyhoz kapcsolodo eseményeket kovetden. A visszajelzések értékelték a kampanyhonlap
vizualis kidolgozasat, egyszerliségét, ironiajat. Kaptunk toliik konstruktiv javaslatokat arra is,
hogyan tehetnénk egyértelmiibbé a lefelé gorgetést mint tovabbjutasi megoldast (hogy a
kattintasra nem reagald honlaprdl le tavozzanak az érdeklddo latogatdk), valamint a rovid
zenei alafestés atgondolasara is.

Még a kampanyhonlap élesitését megelézoen ismerdsok korében gyljtottiink visszajelzéseket a
honlap szovegezésérdl -- ezek alapjan egyszerisitettiink rajta.

A Rajk Szakkollégium, az Angelusz Szakkollégium és a Milestone Institute egyarant kifejezte
hosszabbtavu egyiittmiikodési szandékat veliink a projekt keretében tartottakhoz hasonlo
workshopok tartasara, illetve (az Ml esetében) train-the-trainer workshopok tartasara is. A
jovében ugyanezeket az intézményeket szeretnénk hasznalni a fiatal célcsoportoknak szold
projektjeink pilotingjara, hogy minél koncentraltabban, minél koraibb stadiumban kapjunk
visszajelzést a kommunikacionkra.



(2) Kommunikacio, médiaszereplések

A kampanyrdl egy sajtokozleményt adtunk ki: http://tasz.hu/politikai-reszvetel/budapest-
kiralysag-tanulj-jatssz-es-lepj-fel-jogsertes-ellen

3 online elérhetd, orszagosan olvasott sajtotermékben késziilt cikk, interju a kampanyrol:
http://m.magyarnarancs.hu/belpol/hogy-budapest-ne-legyen-kiralysag-92023?pageld=2 (Portal
nézettsége: 25e f6 / nap)
http://vs.hu/kozelet/osszes/budapest-kiralysag-a-tasz-az-egyenlotlen-valasztojog-ellen-
kampanyol-1001 (Portal nézettsége: 228e f6 / nap)
http://gepnarancs.hu/2014/10/budapest-kiralysag-a-valtozas-a-te-kezedben-van/ (Nézettségi
adat nem all rendelkezésre)

A nézettség meghatarozasaban a http://dkt.hu/hu/menu/ola.html szerinti, 2014. oktoberi
adatokra tamaszkodunk.

Radiés megjelenések:
Tilos Radio: 2014. okt. 6, ca. 17:30 http://tilos.hu/mp3/tilos-20141006-163000-190000.m3u
Civil Radi6 -- link nem elérheté.

(A Tilos Radio napi hallgatoszama szerkeszt6i informaciok szerint 20e f6/nap, a Civil Radio
hallgatoszamarol nem tudtunk informaciot szerezni.)

A kampanynyité eseményt meghirdette az Allampolgari Részvétel Hete eseménysorozat is:
http://reszvetelhete.net/events/498/budapest-kiralysag/

A rendezvénysorozat blogjan révid beszamolo is olvashato rola, az eseményrol késziilt videdval:
http://reszvetelhete.net/2014/10/02/elso-tasz-est-a-kolor-ban/

A kampanyvide6 megtekinthet6 a TASZ youtube-csatornajan:
http://www.youtube.com/watch?v=YALNgYAoROk

Ugyanitt a kampanynyito eseményrél késziilt video:
http://www.youtube.com/watch?v=Q5FdF53gNbE

A kampanyt részletesen bemutattuk a Rajk Szakkollégiumban és a Milestone Institute-ban,
valamint a beszamolasi id6szakban az Angelusz Rébert Tarsadalomtudomanyi
Szakkollégiumban, a Szakkollégiumok Ejszakajan tartott workshopokon, trainingeken.

9. A projekt soran megvalosult események Osszegzése:

2014. szept. 25. Kampanynyité esemény. Az Allampolgari Részvétel Hetében keriilt
meghirdetésre, a Kolor Estekbe agyazva. Az események elsGsorban a Kolor Estek
torzskozonségébol és a TASZ facebook-eseményérdl értesiiltek vettek részt, 55 f6. Az esemény
célja az volt, hogy bemutassa roviden a kampany céljat, érzékeltesse, mi a kampany
fokuszaban allo jogsértés jelentdsége, varhato kovetkezményei. Az eléadas mellett egy, a TAP
Szinhaz szinészeivel kozosen eldkészitett, imitalt polgarmesteri vita soran a kdzonség egy jaték
soran, sulyozott szavazolapokkal szavazva megtapasztalhatja az 6t ért valasztojog-
egyenlétlenséget. Az eseményen bemutatasra keriil a kampanyhonlap is.

2014. oktdber 9. Budapest Kiralysag 90 perces interaktiv érzékenyité workshop a Milestone
Institute 5, 17-19 éves didkjanak a valasztojog-egyenlétlenségrél és annak jelentéségérdl, az
ombudsmani panaszbeadvanyrol mint fellépési formarol, a kampanyhonlaprol, a 18-25 éves



valasztopolgarok részvételének alulmaradasarol és a politikai aktivitas jelentoségérdl illetve
lehetséges formairol.

2014. oktdber 9. Budapest Kiralysag 90 perces train-the-trainer workshop, a Milestone Institute
3 pedagogusaval. A kozvetlen célcsoporttal foglalkozé pedagogusok képzése a Milestone
Institute-ban a valasztojog-egyenlétlenségrél, annak jogsérté mivoltarol, az ombudsmani
panaszbeadvanyrol mint fellépési formarol, a kampanyhonlaprol szolt.

2014. oktéber 15. Budapest Kiralysag 90 perces interaktiv érzékenyit6 workshop a Rajk Laszlo
Szakkollégium 7 hallgat6janak a valasztojog-egyenlotlenségrol és annak jelentdségérol, az
ombudsmani panaszbeadvanyrol mint fellépési formarol, a kampanyhonlaprol, a 18-25 éves
valasztopolgarok részvételének alulmaradasarol és a politikai aktivitas jelentoségérdl illetve
lehetséges formairol, a valasztojog-egyenldség és az esélyegyenldség tagabb kapcsolatarol.

10. A projekt indikatorai és szamszerisithet6 eredményei:
A vartat meghaladéan megvalosult eredmények (V < M):

100 db < 168 db benyUjtott panasz (ebbd6l 163 az ombudsman valaszanak kelte el6tt a valaszban
elismerve)

1000 latogato a call-for-action oldalon < 1195 latogato

25% tovabbhaladas a call-for-action oldalra < 81%

26k fb-like a TASZ oldalan < 26,5k

V: 50 f6 résztvevé a kampanynyiton M: 55 f6 (résztvevok szamlalasa, video tanulsaga szerint)
Két radios szereplés:

- Tilos Radi6: 2014. okt. 6, ca. 17:30 http://tilos.hu/mp3/tilos-20141006-163000-190000.m3u
- Civil Radi6 -- link nem elérheté.

1 db vide6 a kampanynyité eseményrol

1 db 90 perces interaktiv érzékenyité workshop a Rajk Szakkollégium 5 hallgatéjaval < 7
hallgatojaval

1 db interaktiv érzékenyitd workshop 5, az iskolakozosségben vezetd/szervezo szerepl diakkal.

A vartnal kisebb mértékben megvaldsult eredmények: (V > M):

kampanyvideo nézettsége: 5000 megtekintés > 680 megtekintés

fb-alkalmazasok megtekintései: 3000 megtekintés > 346 jaték inditas

tovabbhaladas a kampanyoldalra a fb-alkalmazasokbol: 10% tovabbkattintas a kampanyhonlapra
/ call for action-re > 8,8%, ill. 4,69%

latogatasok szama a kampany tajékoztato oldalan 4000 > 1476 latogatd

A vart és megvalosult eredmények megegyeznek (V = M):

1000 db matrica

200 db plakat

300 db szorolap

1 db kampanyvideo

1 db kb. 20 perces eléadas

1 db interaktiv szerepjaték a kdzonség és szinészek részvételével
1 db kampanynyité esemény

1 db kampanyhonlap

1 db panaszmelléklet



1 db mintabeadvany

3 online elérhetd, orszagosan olvasott sajtotermékben cikk, interju a kampanyrol
http://m.magyarnarancs.hu/belpol/hogy-budapest-ne-legyen-kiralysag-92023?pageld=2
http://vs.hu/kozelet/osszes/budapest-kiralysag-a-tasz-az-egyenlotlen-valasztojog-ellen-
kampanyol-1001
http://gepnarancs.hu/2014/10/budapest-kiralysag-a-valtozas-a-te-kezedben-van/

2 db fb-alkalmazas fejlesztése

1 db 90 perces train-the-trainer workshop a Milestone Institute 3 pedagogusaval.
Kampanyhonlap latogatottsaganak korcsoportok szerinti eloszlasa (Google Analytics): 18-24:
27,5%, 25-34: 33,5%, 35-44: 15,5%.

11. A projekt értékelése:

A projekt elsédleges célja a fiatal budapesti valasztopolgarok aktivizalasa volt az (j
onkormanyzati valasztasi rendszerben fellépé valasztojog-egyenldtlenség ellenében. Ezt a célt
a projekt varakozason felill teljesitette: 168 panaszt nyUjtottak be az ombudsmanhoz a
kampanyoldalon keresztiil, ami az alkotmanybirdsagi eljarast kezdeményez6 2013-as egész évi
uigyszam tobb, mint felét tette ki kevesebb, mint 2 hénap leforgasa alatt. A TASZ korabban
még soha nem mozgositott ennyi polgart arra, hogy ombudsmani panaszt adjanak be, azaz
jogaik védelme érdekében egy tényleges jogi eljarast kezdeményezzenek. Mivel a
kampanyoldalt célzottan fiatalok korében promotaltuk, valoszinisithetd, hogy a panaszok az
talnyomo tobbségiikben az elsédleges célcsoportbol érkeztek.

Cél volt tovabba a panaszjog mint szavazason kiviili allampolgari részvételi forma, allampolgari
jogvédelmi eszkoz megismertetése, bemutatasa is. A panaszok nagy szama alapjan ez a cél
teljesult: a vartnal nagyobb szamu ember értesiilt a call-for-action oldalon errél a lehet6ségrol,
és élt is vele. Ugyanakkor célunk volt az intézmény népszerdsitése is bemutatasan kivdil.
Eredeti célunk szerint az ombudsmani eljarasok népszerliségét az novelte volna, ha az
ombudsman az Alkotmanybirésaghoz fordul a panaszok nyoman -- hiszen ez illusztralta volna a
tényleges befolyast is, amit allampolgarként el lehet érni ezzel a jogérvényesit6 eszkozzel. Az
ombudsman azonban nem fordult az AB-hoz, ezért mas modon kellett egyfel6l meg6rizniink a
panaszintézmény népszer(sitésében kivivott eredményeket, masfeldl pedig nyomast
gyakorolnunk és gyakoroltatnunk az ombudsmanra. Mivel az ombudsmani vizsgalat nem
kikényszerithetd, ez a kimenetel elkeriilhetetlen kockazata volt a projektnek.

Céljaink kozott szerepelt bnmagaban az is, hogy az AB kénytelen legyen a mintapanaszokban
felsorolt Uj szempontok alapjan feliilvizsgalni az egyenlétlen valasztasi rendszert. Noha ez nem
tortént meg, az ombudsman elutasitasa is elérelépést jelent az ligyben, mivel a panaszokban
hivatkozott jogi érvekkel nem lehet kozvetleniil az AB-hoz fordulni, vagyis a hazai jogorvoslati
formak kimeritettnek tekinthetdk. Ez az ligy folytatasaként tervezett nemzetkozi feliilvizsgalati
jogi valasza pedig egy, Magyarorszag ellen inditott eljarasban eldrevetiti azt a poziciot,
amelyet az altalunk képviselt sértettekkel szemben a magyar allam képviselni fog, s ezaltal
segitséget nyUjt az ligy nemzetkozi jogi eljarasokban torténé folytatasahoz.

Tovabbi célunk volt a valasztojog-egyenlotlenségrol szold tajékoztatas, jogtudatositas, ezzel
kapcsolatos érzékenyités is. Ennek a célnak az elérésében is jelentos eredményeket értiink el.
Ugyanakkor a projektbdl tanulva a kampanyhonlapra torténd figyelemfelhivasra pl. a facebook-
alkalmazasoknal hatékonyabb eszkozoket valasztanank, vagy ugyanezen eszkozok a célcsoport



még aktivabb bevonasaval, tovabba PR-szakértdi inputtal hatékonyabba tennénk. Ezentul még
nagyobb hangsulyt fektetiink a jovében a valasztéjogi jogtudatositas terén arra, hogy mit tud
vagy nem tud elérni a valasztopolgar valasztdjoga gyakorlasaval. A kampanyesemények konkrét
példakkal illusztraltak ezt, azonban a kampanyoldal inkabb egyszer, érthet6 analogiakkal
vilagitott ra a valasztdjog-egyenldéségre, de tovabbra sem a valasztojog gyakorlasanak tartalmi
példaira koncentralva. A facebook-alkalmazasok hasonloképp elsésorban a valasztojog-
egyenldség szamszerUsitésével illusztraltak annak sulyat -- de a valasztéjog irant
altalanossagban kevés érdeklédést mutato célcsoportok meggy6zésére alkalmasabb lehet egy,
néhany olyan példat felvonultato jaték, amelyik a valasztopolgar szamara nem csak viszonyitasi
szamokban, hanem az életébdl vett politikai dontés-példak segitségével is érzékelteti nem csak
a valasztojog-egyenlétlenség jelentoségét, hanem maganak a valasztdjognak a fontossagat is.

A kampany eredményérdl vald tajékoztatas feladataban elképzelésiink szerint az
ombudsmannal osztoztunk volna, hiszen példatlan, hogy a panaszosokat kozvetleniil nem
tajékoztatja. A tajékoztatas feladatat igy is teljesitjiik a vallaltak szerint, azonban eredetileg
ez csupan az ombudsman panaszosoknak kiildott valaszanak értelmezését, ill.a szélesebb
kozonség tajékoztatasat jelentette volna. Ehelyett a panaszosok elsédleges tajékoztatasa is
rank harult, amit maradéktalanul azért nehéz teljesiteniink, mert nem rendelkeziink a
panaszosok adataival. Mi tobb, szandékosan nem taroltuk a panaszosok személyes adatait, mert
azt feltételezziik, hogy az ehhez sziikséges adatvédelmi hozzajarulas kitoltése sok panaszost
eltantoritott volna a panasz benyUjtasatol. igy abban reménykedhetiink, hogy a célcsoportot,
de nem a panaszos személyeket célzo tajékoztatassal sikeriil elérniink a panaszosokat is. Ebbdl
tanulva a jovoben a hasonlé kampanyokhoz online kozosséget épitenénk -- pl. facebook oldal
vagy csoport létrehozasaval --, és igy megdriznénk azt a lehetdséget, hogy minél célzottabban
tajékoztassuk az érdeklédo felhasznalokat. Ugyanez a kdzosség mozgosithato lenne tovabbi
kampanyok céljabdl is, ezért hozzajarulna a projekt hatasainak fenntarthatosagahoz is.

A projekt szervezeti célja a TASZ ismertségének novelése volt. Teljesitettiik az ehhez
kapcsolodo vallalasunkat, azonban az ismerwt novelésére szolgald egyik modszeriink (a
facebook-alkalmazasok hasznalatanak a TASZ oldal likeolasahoz kétése) elképzelhetd, hogy az
alkalmazasok felhasznal6i szamat erdsen csokkentette. A jovében tehat nagyobb hangsulyt
fektetiink arra, hogy mely projekt-célok valdsithatok meg hatékonyan egyetlen
tevékenységben, és melyek okozhatnak két projektcél kozott negativ interferenciat. Hasonlo
kompromisszum volt, hogy az offline széroanyagokon el kellett tekinteniink a TASZ nevének és
tamogatodinak feltiintetésérdl annak érdekében, hogy épp a TASZ-hoz kotédés miatt ne hagyjak
figyelmen kiviil a szamunkra Uj célcsoportok sem ezeket az anyagokat illetve a kampany
honlapjat.

12. A projekt hatasa:

Ebben a projektben a TASZ elért egy altala eddig nehezen elért csoportot: a fiatal
valasztdopolgarokat sikeriilt tajékoztatni, aktiv cselekevésre birni. Ez a valasztopolgarok Europa-
szerte legkevésbé aktiv csoportja. Az 6 elérésiik azért fontos, mert a a politikai
esélyegyenldség tovabbi alaasasanak megakadalyozasa elsésorban eddig inaktiv csoportok
bevonasaval, jogaikrol valé tudatositasaval érheto el. A projekttel a valasztojog-egyenldség
mibenlétérdl valoé gondolkodast inditottunk el a célcsoportok elért tagjai korében. Azok a
valasztok, akik megtudtak, a valasztdjog egyenlésége nem meriil ki az "egy ember, egy



szavazat" elvében, jogsérelmeiknek tudataban lehetnek, és fel tudnak lépni ellene -- a
kampany utan akar a segitségiinkkel, nemzetkozi jogi pereskedés utjan.

Hatas az Uj oktatasi intézményekkel kezd6do egyiittm(iikodés is, amivel a TASZ fiatal
szimpatizansainak taborat bovithetjik. és korai visszajelzést kaphatunk a projekteinkre fiatal
fokuszcsoportoktol, ill. terjesztési fellletet fiatalokat célzd Uj projektjeink eredményeinek.

A projekt hatasaként eddig példatlan szamu embert sikeriilt mozgdsitani az ombudsmani panasz
hasznalatara. A kampanyoldal felhasznaloi tudomast szereztek arrol, hogy alapjog-sérelmeikkel
maguk is fordulhatnak az ombudsmanhoz, s6t egyetlen elektronikus levélben megtehetik ezt.
Azzal is szembesiilnek ugyanakkor, hogy az ombudsmani panasz nem mindenhat6 intézmény,
hanem egyike azoknak az eszkozoknek, amelyek segitségével kiallhatnak sajat jogaikért.

Az Uj csoport elérése és az Uj modszer szervezeti hatasokkal is jart. Egyrészt a jogvédelem és
jogtudatositas (j, fiatalokhoz kozelebb allo formairol kezdtiink gondolkozni, és a célcsoportok
bevonasanak Uj modjait tanultuk meg. Masrészt a polgarok helyetti jogvédelem helyett
hangsulyt helyeziink a polgarok sajat jogaik megvédésében valo segitségére,
empowermentjére. Végiil: a projekt hatasaképp a TASZ nem sajat agendajanak, hanem a
polgarok fellépésének segitéjeként jelenhet meg a koztudatban.

13. A projekt hatasa a horizontalis témak tiikrében:

»A jo kormanyzas, az atlathatosag és részvételi demokracia elésegitése”:

A projekt egyfeldl a valasztdjog-egyenléség mint a részvételi demokracia, az allampolgarok
igényeire reszponziv, felelés kormanyzas sziikséges feltételére hivta fel a célcsoport figyelmét.
Masfeldl a jo kormanyzast segit6 fékek és ellenslUlyok rendszerét, a kormanyzas feletti
allampolgari kontrollt igyekezett er6siti az ombudsmani panasz intézményének
népszerusitésével.

A kampanyoldalunk fenti szempontokrol tajékoztatd oldalara 1476 f6 jutott el, a tajékoztato
facebook-alkalmazasainkat 6sszesen 227+119=346-an, azaz az online tajékoztatd feliileteket
osszesen 1822-en latogattak a projektidészakban, és a projektidészak vége utan is megmarado
feliileteken tovabbi latogatok varhatok. A tajékoztatas hatékonysagarol arulkodik, hogy a call-
for-action oldalra a tajékoztatot elolvasok kozel 81%-a jutott el.

A részvételre és bevonasra épit6é kozvetlen projektmegvalositas és a hatékonysag novelése
érdekében a kozvetlen célcsoportba tartozé személyeknek a projekt eredményeire adott
visszajelzéseit becsatornaztuk a projekt megvalositasaba. A kampanyhonlap grafikai
tervezésére, szovegezésére iranyuloé megjegyzések nyoman az oldalt egyszer(sitettiik,
kiemeléseket tettiink bele.

»Az emberi, allampolgari és kisebbségi jogok érvényesitése (elsésorban etnikai, vallasi, nyelvi,
valamint szexualis orientacio alapjan) azaz esélyegyenldség”:

A projekt a valasztdjog-egyenldség mint a politikai érdekérvényesitésben megvalosulo
esélyegyenloség feltételére hivta fel a figyelmet, és a politikai esélyegyenlétlenségbdl fakado
joghatrany érintettjeinek fellépését segitette az ombudsmani panasz-benyUljtas eszkozével. Az
érintettek 168 panaszt nylUjtottak be az ombudsmanhoz. A panaszosokat arra batoritjuk, hogy
tovabbra is irjanak az ombudsmannak, és nyomasgyakorlasukkal vegyék ra minél tobbszor arra,
hogy ember és allampolgari jogaik, esélyegyenldségiik érdekében fellépjen.

»A nemek kozti egyenldség eldsegitése; tovabba a nemi és csaladon beliili erészak, valamint az
emberkereskedelem visszaszoritasa”



A plakatok, szorolapok, matricak terjesztésével megbizott onkéntesek kozott a nék és férfiak
hozzavetéleges egyenlé aranyaval értiik el, hogy azok mindkét nem altal latogatott helyeken
keriiljenek terjesztésre, s ezaltal mindkét nem képvisel6it egyarant megszolitsa a kampany. A
kampanyvideo készitésekor kiilon figyelmet szenteltiink arra, hogy minél tobb nét probaljunk
megszolaltatni, illetve a kevesebb onként megszoélalé n6t hangsulyosan jelenitsiik meg.

,»a kornyezeti, tarsadalmi fenntarthatdsag szempontjainak érvényesitése”

A 3 kampanyeseményen a valasztojog altali beleszolas jelentGségét részben a tarsadalmi
fenntarthatdsag (hajléktalan emberek lakhatasanak biztositasa) segitségével illusztraltuk.

A kampany call-for-actionjének kozéppontjaba nem papiralap, hanem on-line panaszbenyujtas
allt. Ennek a népszer(sitésével a papiralapu ligyintézést felvalto ligyintézési lehetdségekre is
felhivtuk a figyelmet.

14. A projekt szakmai folytatasa:

A projekt folytatasara harom iranyban keriil sor. Egyrészt: mivel az ombudsman a beérkezett
panaszokra csak a TASZ-nak valaszolt, de a panaszosoknak nem, a TASZ arra batoritja a
panaszosokat, hogy ezt sérelmezzék az ombudsmannal. Ez egyfel6l az ombudsmanra is
varhatoan nyomast helyez, amely arra 6sztonzi, hogy a hozza fordul6 polgarokkal tiszteletet és
egyuttmikodést kifejez6 kommunikaciot folytasson. Masfeldl ez arra késziti fel a polgarokat,
hogy ugyiikben olykor egynél tobbszor is szot kell emelniiik.

Masrészt a kampany kapcsan kaptunk tovabbi, a projekt idétartaman talmutatoé
megkereséseket, ahol - elsésorban budapesti -szakkollégiumi hallgatokkal tudunk beszélgetni a
kampanyrol, a valasztdjog-egyenlbtlenség jelentdségerdl, sulyarol. Ez hozzajarul a projekt
fokuszaban [évo jogsérelemmel kapcsolatos szélesebb kor(i tajékozodashoz, a jogsérto
valasztasi rendszer legitimalodasanak megel6zéséhez.

Harmadrészt: mivel a kampany soran kimeritettiik azokat a magyarorszagi jogorvoslati
lehetdségeket, amelyek a jogsérelmet orvosolhatnak (az Alkotmanybirésaghoz nem lehet az
adott tigyben kozvetleniil fordulni), ezért - részben a kampany széleskor( tamogatasara épitve
- nemzetkozi jogi forumokon tervezziik a jogsért6 torvényi szabalyozas megtamadasat.
(Elsésorban az Emberi Jogok Eurdpai Birdsagan.) A kampany segitett abban, hogy az ligyiikért
nemzetkozi birosagokon kiallni kivané érintettek és a TASZ megtalaljak egymast, az ligyek
meginditasahoz sziikséges ligyfél-képvisel6i megbizasok kiépiildben vannak.

15. A projekt rovid osszefoglalasa magyarul:

A projektet a budapesti onkormanyzati valasztasi rendszer 2014-es atalakitasabol ered6
valasztdjog-egyenldtlenség tette sziikségessé, a fellépést pedig az oktdberi valasztasok
idGszerdvé.

A projekt kampanyoldalan 168 panaszt nyujtottak be az ombudsmannak a valasztojog-
egyenlétlenség kapcsan (ez a 2013-ban egész évben benyujtott alkotmanyossagi felilvizsgalati
inditvanyok 53,5%-a 2 hénap alatt), és jelentds szamu érintett értesiilt a valasztojoguk
egyenldségét ért jogsérelemrdl, ill. valt a TASZ fb-posztjainak rendszeres olvasdjava. Ugyan az
ombudsman nem fordult az alkotmanybirésaghoz, de allaspontjanak ismertetése a panaszokra
valaszképp hozzajarul a jogsértés elleni tovabbi, elsGsorban nemzetkozi jogi kiizdelemhez.

A projekt elsédleges célcsoportja a joghatranyt szenvedett budapesti 18-25 éves
valasztopolgarok: a TASZ veliik miikodott egyiitt a projekt eseményein, a plakatok
terjesztésében, visszajelzések gylijtésében. Az ¢ aktivizalasuk sajat jogaik megvédésére mint



kozponti siker a kampany utankovetésérol vald folyamatos tajékoztatassal, az ombudsmannal
valé tovabbi kommunikacioba bevonassal, majd hasonlo, akcidszer( kezdeményezéssekkel,
empowering jellegli oktatassal tarthaté fenn.

A tervezett eredmények maradéktalanul megvalosultak: egy ironikus, tajékoztato,
panaszbenyUjto honlap; az ombudsmannak kiildheté mintabeadvany; kampanyvideo; két
facebook-jaték; egy interaktiv kampanynyitd esemény; Budapesten terjesztett matricak,
flyerek, poszterek, egy training és egy workshop.

16. A projekt rovid osszefoglalasa angolul:

The inequality of the vote in the municipal representation of Budapest made the project
necessary; municipal elections in October 2014 made it timely. Users of the campaign’s
website lodged 168 complaints to the ombudsperson about their unequal vote. The project
made a significant number of young voters aware of their unequal suffrage, and recruited a
large number of young followers of the HCLU’s facebook page. The ombudsperson did not turn
to the Constitutional Court following the complaints, but his reply helps international human
rights litigation planned as a follow-up to the project. The campaign targeted 18-25 yr old
voters, engaging them in 3 campaign events and a campaign video, in distributing posters,
flyers and stickers, and eliciting feedback for the campaign. The main success of the project is
their mobilization to protect their own rights, to be sustained by further civic empowerment,
mobilization, and facilitating communication between the mobilized and the ombudsperson.
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NC;;;:_‘;:“ Koltségekmegnevezése Egység Egységek szama Egységr jenezetikaitasqfllgenveriiamogatee Gnrész Onrész Teljes kdltség (EUR) :(:r?oge:(‘:: gﬂsﬂs'::;: kNe!;g;ZIr:‘zi:)sezv:‘iatli:ae‘r% l’::r?ég:ta:::?il;:zfﬁ é;lii::l?;s:s:\'/‘::;
(EUR) (EUR) (EUR) Készpénzben (EUR) | Természetben (EUR) Elszamolt timogatas Elszamolt D "
bsszege Elszimolt készpénzes| | Tennsazstbeni onerd (EUR) 8sszege (EUR) 8sszege
Sorszém (EUR) 8nerd (EUR) ésszege (EUR) 8sszege
1. Emberi eréforrasok kol - € - € - € - € - € € € - €
1.1 Szakmai kozremiikodok - € - € - € - € - € € € - €
1141 Kampanynyito ény-Eléado, MC alkalom 1 173,01 173.01€ 17301 € - € - € 173.01€ 167,89 € - € - € 512€ € € 512€
112 TASZ - Video program nap 6 39,23 23538 € 23538 € - € - € 23538 € 23538 € - € - € 0,00€ - € € 0,00€
113 TASZ - Valasztdjogi program nap 30 57,73 173190 € 807,44 € 924,46 € - € 173190 € 674,28 € 779,05 € - € 133,16 € 14541 € € 278,57 €
114 TASZ - ikécios munkatérs nap 10 50,27 502,70 € 502,70 € - € - € 502,70 € 502,70 € - € - € 0,00€ - € € 0,00€
- € - € - € - € - € - € - € - € € € - €
1.2, A - € - € - € - € - € € € - €
1.21 TASZ - Irodavezetd nap 5 51,58 257,90 € 257,90 € - € - € 257,90 € 257,90 € - € - € 0,00 € € € 0,00€
122 TASZ - kényvel§ nap 5 133,31 666,55 € 666,55 € - € - € 666,55 € 666,55 € - € - € 0,00€ € € 0,00€
- € - € - € - € - € - € € - €
Emberi eréforrasok koltségeinek részosszege 3567,44 € 2642,98 € 924,46 € 3567,44 € 2504,70 € € € 14541 € €

2. Utazas - € - € - € - € - € € € - €
2.1 Belfoldi kozlekedés: - € - € - € - € - € € € - €
22 Kiilf6ldi kbzlekedés: - € - € - € - € - € € € - €
2.3 Napidijak (projekt 1t részére kikildetés idejére fizetett ellatmany): - € - € - € - € - € € € - €
- € - € - € - € - € € € - €
Utazasi koltségek részésszege € € € € € € € €

3. - - - - - -

3.2 Targyi eszkdz beszerzés (br. 100 eFt egyedi érték felett): - - - - -

Eszkozok beszerzése koltségek részosszege
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NCTA-2014- " )
8591-X Koltségek megnevezése

Sorszam

Egység

Egységek szama

Egységar

(EUR)

Tervezett Koltség
(EUR)

Igényelt timogatas
(EUR)

Onrész
Készpénzben (EUR)

Teljes kdltség (EUR)

Elszamolt timogatés
6sszege
(EUR)

Még felhasznalhaté | Még felhasznalhaté
tamogatas dsszege | készpénzbeni dnerd

Még felhasznalhat6
0sszeg | maradvany

4. altatasok koltsége - € - € € - € € € - €
4.1 Kc acios koltségek - € - € € - € € € - €
411 Kampany honlap - grafikai tervezés honlap 1 442,86 442,86 € 442,86 € € € 442,86 € 760,13 € € 317,27 € € € 317,27 €
412 Kampany honlap - honlapfejlesztés honlap 1 524,82 524,82 € 524,82 € € € 524,82 € 369,36 € € 155,46 € € € 155,46 €
41.3 Kampany honlap - domain, szervertarhely honlap 1 29,12 29,12 € 29,12 € € € 29,12 € 16,79 € € 12,33 € € € 12,33 €
414 Facebook alkalmazasok - grafikai tervezés alkalmazés 2 108,98 217,96 € 21796 € € € 217,96 € - € € 21796 € € € 21796 €
415 Facebook asok - fejlesztés alkalmazas 2 108,98 217,96 € 217,96 € € € 217,96 € 209,86 € € 8,10 € € € 8,10 €
4.1.6 Facebook promdcid (kampé gok) promocié 1 413,55 41355 € 413,55 € € € 41355 € 139,59 € € 273,96 € € € 273,96 €
417 K acios coaching alkalom 1 82,63 82,63 € 82,63 € € € 8263 € € 82,63 € € € 82,63 €
4.3 Konyvelés - € € € €
44 Szallaskoltségek - € € € €
45 Etkezési kltségek - € € € €
451 Kampé it esemény ellatas (étel-ital) 6 100 0,73 72,71€ 7271€ 72,71€ € € €
4.6 Bérleti dijak (terem, eszkoz stb.) - € € € €
46.1 K ito esemény bérleti dij alkalom 1 0,00 - € - € - € € € €
4.7 Nyomdai munkak - € € € €
4741 Kampa itd esemény nyomdai koltségek plakat darab 25 0,00 - € - € - € € € €
472 Kampény plakétok, matricak, flyerek - grafikai tervezés projekt 1 108,98 108,98 € 108,98 € 108,98 € € € €
473 Kampany plakatok, matricak, flyerek - nyomtatés projekt 1 164,13 164,13 € 164,13 € 164,13 € € € €
48 Irodabérlet - € € € €
48.1 Irodabérlet 10%-a nap 40 375 150,00 € 015€ 150,00 € € € €

Egyéb koltség, éspedig: irodaszer és postakoltség projekt 1 57,87 57,87 € 57,87 € 57,87 € € € €

Onerd aranya a teljes koltséghez képest (legalabb 10%)

RENDBEN

Oner6 az

elszamolasban:

RENDBEN

[ Skotars B“”
alapitvany

S

v%Aulonémia
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Sorszam

= okotars

alapitvany

Koltségek megnevezése

Egység

Egységek szama

‘?yﬁ:\ulo‘némia

Egységar Tervezett Koltség | Igényelt tamogatas Onrész Onrész

Készpénzben (EUR) | Természetben (EUR)

(EUR) (EUR) (EUR)

Ellendrzés:
Tamogatas
Onerd
Természetbeni:

Elszamolt 6nerd mellett elszamolhato teljes projekt kdltség:
Elszamolhato tamogatas dsszege:

Tamogatas levonasa a fel nem hasznalt 6neré miatt:
vagy
az elszamolt témogatas atcsoportositasa:
Onerd
-1,22839527

ARFOLYAM VESZTESEG/NYERESEG (HUF)

EUR részlet HUF részlet arfolyam
1. részlet/beszamolo 4 478,15 1354 998,63 302,580
OSSZES NYV

Teljes kdltség (EUR)

Még felhasznalhaté | Még felhasznalhaté

Elszémolt timogatés Elszamolt témogatas osszege | készpénzbeni onerd

bsszege Elszimolt készpénzes| | Tennsazstbeni onerd (EUR) 8sszege
(EUR) 6nerd (EUR) dsszege |  (EUR) dsszege
Egyenlegben Beszamoloban
4295,300 4295,300
928,893 928,893
0,000 0,000
Oner6 aranya az elszamolasban:
136,52%
Onerd aranya a koltségvetésben:
17,76%
Elszamolt 6nerd (természetben)
- €
Elszamolt 6nerd (KP)
928,89 €
Elszamolt tamogatas:
429530 €
5231,11 4302,22
4302,22
6,92
Tamogatas
-5,69
nylv tamogatas ny/v kp onerd ny/v term 6neré
52694,84 11.395,69 0,00
52 694,84 11 395,69 0,00

Még felhasznalhato
természetbeni Gnerd
(EUR) 6sszege

Még felhasznalhat6
0sszeg | maradvany

(EU

R)
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Az NCTA tdmogatdsra vonatkozd szerz6dés és a tdmogatds fogaddsdra szolgdlo
bankszdmla alapjdn kérjiik téltse ki az aldbbi adatokat! (Csak abban az esetben kell
kitélteni adott kifizetéshez tartozo celldkat, ha a bankszamldn mdr jévdirdsra keriilt a
tdmogatdsi részlet!)

El6leg kifizetés:

EUR

Szerz6dés szerinti el6leg 0sszege: | 4 478,15 €|
Ft

Bankszamlara érkezett el6leg 0sszege: | 1354 998,63 Ft|
El8leg jovairdsanak datuma: (év_hé_nap) | 2014.11.10]

(pl.: 2013.08.25.)
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NCTA-2014-8591-X

T e Kifizetést igazol6 , , Készpénzbeli Természetbeni
o g A koltségbizonylat azonositéja . TR e o Tamogatas . , w . L
. e .- . Munkavallalé / szolgaltaté , . . . , dokumentum(ok) sorszama | Teljesités datuma | Kifizetés datuma i . .| ©neré terhére oner6 terhére Elszamolas
Sorszam Koéltségvetési sor elnevezése Végzett feladat (szamla sorszama, bérjegyzék \ . oy ixs terhére elszamolni X Lo \ S .
neve , (bankszamlakivonat-, (éééé.hh.nn) (éééé.hh.nn) o elszamolni kivant | elszamolni kivant | arfolyama
sorszama, stb.) i . kivant 6sszeg (Ft) i N
pénztarbizonylat szama) osszeg (Ft) osszeg (Ft)
1.1.1 Kampanynyité esemény 15 perces dialogus 4365672|bk0001130/9 2014.09.25 2014.10.30 50 800 0 0 302,580
1.1.2 Video program munkatars kampanyvideo oktéber bk0001130/8 2014.10.31 2014.10.30 71221 302,580
tartalomfejlesztés,
kampanyesemények lebonyolitasa,
1.1.3 Vélasztojogi program munkatars koordinalas 22 munkanap nettd bér |oktober bk0001130/8 2014.10.31 2014.10.30 160 026 20 099 302,580
1.1.4 Kommunikacidés munkatars kommunikacié oktober bk0001130/8 2014.10.31 2014.10.30 152 107 302,580
1.2.1 Irodavezet6 irodavezetés oktdber bk0001130/8 2014.10.31 2014.10.30 78 035 302,580
1.2.2 Kényveld kényvelés oktdber bk0001130/9 2014.10.31 2014.10.30 201 685 302,580
grafikai tervezes (kampanyhonlap, 2
facebook-alkalmazas, matricak,
4.1.1 Grafikai tervezés flyerek, plakatok) 6549215|bk0001130/7 2014.10.13 2014.10.21 230 000 302,580
412 Kampany honlap fejlesztés weboldal készités 623/2014 bk0001130/1 2014.10.01 2014.10.01 43180 302,580
412 Kampany honlap fejlesztés weboldal készités 683/2014 bk0001130/1 2014.09.30 2014.10.02 68 580 302,580
Domainregisztracié és fenntartas - 2
413 Kampany honlap-domain szervez tarhely év budapestkiralysag.hu 33506/2014 bk0001129/6 2014.10.07 2014.09.24 5080 302,580
415 Facebook alkalmazasok Facebook alkalmazas fejlesztés E-2014-25 bk0001130/6 2014.10.13 2014.10.16 63 500 302,580
416 Facebook promécié facebook hirdetések-fizetés FBADS-130-100054759 bk0001129/9 2014.09.29 2014.09.29 5165 302,580
416 Facebook promécid Facebook ad payments FBADS-713-100056119 bk0001130/2 2014.10.04 2014.10.06 9607 302,580
416 Facebook promécid facebook hirdetések-fizetés FBADS-130-100055953 bk0001130/2 2014.10.05 2014.10.06 314 302,580
416 Facebook promécid Facebook ad payments FBADS-713-100056299 bk0001130/2 2014.10.06 2014.10.06 7487 302,580
416 Facebook promécié Facebook ad payments FBADS-713-100057692 bk0001130/6 2014.10.18 2014.10.18 5184 302,580
416 Facebook promécié Facebook ad payments FBADS-713.100056965 bk0001130/5 2014.10.12 2014.10.13 7602 302,580
416 Facebook promécid Facebook ad payments FBADS-713-100056513 bk0001130/3 2014.10.08 2014.10.08 6 879 302,580
451 Kampanynyit esemény ellatas (étel-ital) étel, ital 5655721|kbp5041282 2014.09.25 2014.09.29 22 000 302,580
473 Kampany plakatok, matricak, flyerek - nyomtatas szbrolap, plakat SZ-2014-00736 kbp5041285 2014.10.03 2014.10.03 39 624 302,580
473 Kampany plakatok, matricak, flyerek - nyomtatas nyomdai kivitelezés (matrica) 2014/09886/Ft kbp5041281 2014.09.25 2014.09.25 10 040 302,580
4.8.1 Irodabérlet 10%-a bérleti dij 2014/43 bk0001130/2 2014.10.31 2014.10.06 46 45 341 302,580
4.9 Egyéb koltség, irodaszer és postakoltség levél, vszlt:B, nem szabv. 0377/00013 kbp5041281 2014.09.29 2014.09.29 940 302,580
levél, vszIt:B, nem szabv., 50g-
49 Egyéb kdltség, irodaszer és postakoltség ig,ksz:A,PRI 0399/00081 kbp5041287 2014.10.07 2014.10.07 465 302,580
levél, vszIt:B, nem szabv., 100g-
49 Egyéb koltség, irodaszer és postakoltség ig,ksz:A,PRI 0394/00033 kbp5041287 2014.10.06 2014.10.06 525 302,580
4.9 Egyéb koltség, irodaszer és postakoltség levél, vszIt:B, nem szabv. 1066/00036 kbp5041292 2014.10.22 2014.10.22 1365 302,580
fotdkarton vords, fotokarton kek,
4.9 Egyéb kdltség, irodaszer és postakoltség reklamtaska 0100/00023 kbp5041281 2014.09.24 2014.09.24 9895 302,580
tasak, ragasztd,hurkafa,ollo,
49 Egyéb kdltség, irodaszer és postakoltség reklamtaska 0073/00022 kbp5041281 2014.09.24 2014.09.24 4320 302,580
tartalomfejlesztés,
kampanyesemények lebonyolitasa,
1.1.3 Vélasztojogi program munkatars koordinalas 8 munkanap nett6 bér  |szeptember bk0001129/7 2014.09.30 2014.09.29 15429 302,580
1.1.3 Valaszt6jogi program munkatars szeptember koltségtérités szeptember 2014.10.01 2014.10.01 2014.10.01 5000 0 302,580
1.1.3 Valasztdjogi program munkatars oktdber koltségtérités oktéber 2014.10.30 2014.10.30 2014.10.30 5000 0 302,580
szeptember- koltségtérités
1.1.3 Vélasztdjogi program munkatars add,jaruléka szeptember bk0001130/4 2014.09.30 2014.10.13 1785 0 302,580
1.1.3 Valasztojogi program munkatars oktober koltségtérités add,jaruléka  [oktdber bk0001131/4 2014.10.31 2014.11.12 1785 0 302,580
szeptemberi 8 nap bér utani
1.1.3 Valaszt6jogi program munkatars cégteher szeptember bk0001130/4 2014.09.30 2014.10.13 15000 12 000 302,580
1.1.3 Valasztdjogi program munkatars oktdberi 22 nap bér utani cégteher  [oktober bk0001131/4 2014.10.31 2014.11.12 74 250 302,580
otdber 22 nap bér utani adok,
1.1.3 Vélasztdjogi program munkatars jarulékok oktéber bk0001131/4 2014.10.31 2014.11.12 94 875 302,580
szeptember 8 nap bér utani adok és
1.1.3 Vélasztojogi program munkatars jarulékok szeptember bk0001130/4 2014.09.30 2014.10.13 34 500 302,580
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e e Kifizetést igazol6 . . Készpénzbeli Természetbeni
A _— A koéltségbizonylat azonositoja . NPT T Tamogatas . ] . ; Y
. e .- . Munkavallalé / szolgaltato ] . . L 5 dokumentum(ok) sorszama | Teljesités datuma | Kifizetés datuma \ . .| ©ner6 terhére onero6 terhére Elszamolas
Sorszam Kéltségvetési sor elnevezése Végzett feladat (szamla sorszama, bérjegyzék . . terhére elszamolni X S s . Sl .
neve . (bankszamlakivonat-, (éééé.hh.nn) (éééé.hh.nn) L elszamolni kivant | elszamolni kivant | arfolyama
sorszama, stb.) e . kivant osszeg (Ft) B N
pénztarbizonylat szama) osszeg (Ft) osszeg (Ft)
1299 671,83 281 064,58 0,00
6kotérs ' *”‘l-, e Autondémia
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CIB24 AZONOSITO: .. - 46069304

CIB24 E~MAIL CiM:  CIBECIB.HU
. CIBZ4 ‘TELEFONSZAMI 06-40/242-242 73
il CIB BANK

SORSZAM : 0006551
OLDALSZAM: 1

SZABA
500

IEMRURRITR R, s

TARSASAG A SZABADSAGJOGOKERT

SZAMLA: D201 460633

IDOSZAKE! E 5 2015504009 7 20LS 104109
DEVIZANEM: EuR i

ey SEAMLA S TERUS Y CPENZFORCALINT BANKSZAMLAT

IBAN STAM: " Bul? 1110 0104 1806 7109 TEO0D 0001
- BUDAPEST
cn TATRA UTCA 15/8 1/1.
1136

SUNYVELEST/  TRANZAKGIOK TERHELESEKC-)/
L TEKNAP JOVATRASOK
2015.04.08. TerheTés (SEPA)deviza atutalds; SPRDEV3I3IGRIS -182,85
2015.04.09, EUR 182,850/N0; NCTA-2014-8591-X
T 03p; Megjegyzés: NCTA-2014-8591-X

PARTHER: FMO 09-14; NO7281013159181 i
Bank ATtal megfizetett tranzakcids; ilTerék: 163,16 HUF

ZARG EGYENLEG:
ELOJEGYZETT BETETKAMAT: 0,00 HITELKERET:
ELOIEGYZETT HITELKAMAT: 0,00 ZAROLT OSSZEG :

ELERHETO EGYENLEG:

Kényszerhitel kamat: évi 5,8371%

Ez a szamlalivonat és a kapcsolodd szémla - amennyiben a kivonaton szerepld dijaked] szamla kidllitdsira sor kerifl - szémitégépes
Uton, zart rendszerben, a gank informatikai rendszere altal tartalmazott adatok alapjan, emberi beavatkozas nélkil készilt, ekkeént
az cllenkezd bizonyitdsiig aldiras néikill 4s a Banktd) szarmazdnak tekintends.

A CIB Bank 2Zrt. (1027 Budapest, Medve u. 4-14.; cgj.sz.: 01-10-041004) (a tovabbiakban: 8ank)
eziiton  értesiti  Ont/Oncket, hogy a @ank a Tarsas Vallalkozdsolt részére s2516 rForint
Kamattijékoztatdt 2015. majus 21-1 hatdllyal médesitia.

Felhivjuk  figyeimér/figyeimiket, hogy a modositis részleteiré]l a 2015. mircius 30, napjan

bankfickjainkban  kifiiggesztett, illetve a www.cib.hu hontapon kozzétett hirdetnény Ot3an

tdjékozddhat/rajékozbdhatnak, amely hirdetmény valamennyi modositist tartalmazza. _Amennyiben a

mddositast  nem_  fogadja/fogadjak el gy a  hatdlybalépés el18tti  napig _ Onnek/Ondknek
;«'1ehet65é?e/1ehet6segﬂ van_ 3 keretszerzédést személyesen bankfidkunkban vagy irisban, azonmali
i ataltyal, dijmentesen felmondani, ellenkezd esethen a Bank a mdédositist On/Onsk altal
~egifogadottnak tekinti.

CIB Bank Zrt. CIB Bank Ltd. H-1027 Budapest, Medve utca 4-14. H-1995 Budapest Telefon: {06 1) 423 1000 Fax: (06 1489 6500
Nyilvantartd cégbirdsag: Févarosi Torvenyszék Cégbirdssga Cégjrgyzékszam: Cg. 01-10-041004 Adoszam: 10136515-4-44
CSASZ: 17781028-5-44 Csoport kbzosségi addszam: HU17781028 Tozsdetagsag: Budapesti Ertéktdzsde Zrt. Tevékenységi
engedély szama: 957/1997/F, I/41, 044-10/2002. BIC (SWIFT) kod: CIBHHUHEB

nank of INTES4 55 SNNPAOIO

CIB 6213
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