F/2 melléklet: Televiziok kozonségére vonatkozo adatok
L.
Kozonségarany (SHR %) alakuldsa 1997-2013
A vizsgalt negyedévek teljes miisorhetei alapjan

Teljes népesség (4+) korében; negyedéves atlag

Forrds: Nielsen K6zdonségmérés Kft.

Share of channel types (4+) 1996-2012
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Public: MTV (M1), M2, Duna Tv, Duna 2/Duna World
Commercial: RTL Klub, TV2 és minden magyar nyelvii kdbelcsatorna
Other: Minden egyéb televizidhasznalat

Public Commercial Other VCR/DVD
1996 Q1 1996 74,9 6,9 12,2 6,0
1996 Q2 1996 72,2 8,4 14,0 5,4
1996 Q3 1996 70,6 9,7 13,7 6,0
1996 Q4 1996 70,7 9,8 14,1 5,4
1997 Q1 1997 70,7 10,7 12,8 5,7
1997 Q2 1997 71,7 12,3 11,0 5,0
1997 Q3 1997 70,9 12,8 11,5 4,8
1997 Q4 1997 33,7 55,6 7,1 3,5
1998 Q1 1998 30,7 57,8 7,4 4,1
1998 Q2 1998 29,5 61,0 6,2 3,4
1998 Q3 1998 27,1 64,3 5,7 3,0
1998 Q4 1998 22,9 69,2 52 2,7
1999 Q1 1999 19,0 73,1 4,9 3
1999 Q2 1999 17,3 74,4 51 3,3
1999 Q3 1999 16,6 75,4 5,0 3

1999 Q4 1999 15,2 76,6 50 3,2
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2012 Q2 2012 14,5 77,8 4,8 2,9

2012 Q3 2012 15,3 76,9 4,8 2,9

2012 Q4 2012 13,3 78,6 52 2,8

2013 Q1 2013 13,7 77,8 53 3,2
II.

9 - A legnézettebb televizidk kdzdnségaranyanak (SHR%) valtozdsa (teljes népesség,
egész nap)
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Forrds: Nielsen Kdzonségmérés Kt /NMHH

(Az adatsorok megszerzésében a Mérték Médiaelemzd Miihely volt az inditvdny
szerkesztbinek segitségére.)



